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1 GRUNDELEMENTE

Die Bildmarke TEUTOBURGER WALD besteht aus einer Wellenform, welche die hügelige Land- 
schaft der Region symbolisiert.  Sie setzt sich aus einer Vielzahl von senkrechten Balken zu- 
sammen, die das charakteristische Profil des Waldes nachempfinden. 

Die 7-teilige Farbcodierung zeigt schon im Logo, die einzelnen Produktbereiche, die sich der 
Marke TEUTOBURGER WALD unterordnen. Bislang sind folgende 3 Produktbereiche definiert: 
„VitalWanderWelt“ (hellblau), „Gesundheit“ (orange) und „Aktiv“ (dunkelblau)..

Um einen einheitlichen Auftritt des Unternehmens zu gewährleisten, darf das Logo nur in den 
gezeigten Farbvarianten eingesetzt werden. Das TEUTOBURGER WALD-Logo sollte grundsätz- 
lich in der rechten oberen Ecke des Formats platziert werden. Alternative Platzierungen sind 
nur in Ausnahmefällen zulässig (z.B. aus technischen oder postalischen Gründen).

Als Basis des Logos dient die The Sans Semi Bold (Caps). Die Kapitälchen werden manuell an-
gepasst. Daher ist es von Vorteil, die vorliegenden EPS-Daten des Logos zu verwenden, um  ein 
stets einheitliches Erscheinungsbild der Marke TEUTOBURGER WALD zu gewährleisten.

Die leuchtenden Markenfarben Hellgrün und Tannengrün prägen das Erscheinungsbild der 
Marke TEUTOBURGER WALD. Sie werden flächig oder zur Hervorhebung in Texten und Grafiken 
eingesetzt. Der flächige Einsatz der Rubrikfarben – je nach Produktgruppe – sowie der be-
wusste, großzügige Einsatz von weißen Flächen bilden die Basis für individuelle Entwürfe. 
Für Diagramme steht zusätzlich eine breite Palette von Auszeichnungsfarben zur Verfügung. 
Im Kapitel Farben finden Sie verbindliche Farbmuster für 4c Euroskala, Pantone und RAL.

Die moderne, gut lesbare The Sans ist die Markenschrift von TEUTOBURGER WALD. Sie steht in 
vier Schnitten zur Verfügung. Die The Sans kommt für Fließtexte und Auszeichnungen zum 
Einsatz. Der fette Schnitt The Sans Semi Bold und Bold wird für Hervorhebungen und plakative 
Textelemente verwendet. Bei Templates, Office- und Internetanwendungen wird die The Sans 
durch die Verdana (Regular und Bold) ersetzt. 

Bitte beachten Sie:  Texte werden grundsätzlich linksbündig gesetzt (Flattersatz).

Die Bildsprache von TEUTOBURGER WALD ist emotional, authentisch und dokumentarisch. 
Bitte achten Sie bei der Gestaltung Ihrer Publikationen darauf, dass eine einmal gewählte Bild-
sprache innerhalb eines Mediums konsequent durchgehalten wird. Die Mischung von Bildern 
und Diagrammen und der bewusste Einsatz von Farbflächen eröffnen weitere gestalterische 
Möglichkeiten.
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1.3 SCHRIFTEN
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durch die Verdana (Regular und Bold) ersetzt. 

Bitte beachten Sie:  Texte werden grundsätzlich linksbündig gesetzt (Flattersatz).

Die Bildsprache von TEUTOBURGER WALD ist emotional, authentisch und dokumentarisch. 
Bitte achten Sie bei der Gestaltung Ihrer Publikationen darauf, dass eine einmal gewählte Bild-
sprache innerhalb eines Mediums konsequent durchgehalten wird. Die Mischung von Bildern 
und Diagrammen und der bewusste Einsatz von Farbflächen eröffnen weitere gestalterische 
Möglichkeiten.

1.1 LOGO  

1.2 FARBEN

1.3 SCHRIFTEN

1.4 BILDERWELT

1 GRUNDELEMENTE

Die Bildmarke TEUTOBURGER WALD besteht aus einer Wellenform, welche die hügelige Land- 
schaft der Region symbolisiert.  Sie setzt sich aus einer Vielzahl von senkrechten Balken zu- 
sammen, die das charakteristische Profil des Waldes nachempfinden. 

Die 7-teilige Farbcodierung zeigt schon im Logo, die einzelnen Produktbereiche, die sich der 
Marke TEUTOBURGER WALD unterordnen. Bislang sind folgende 3 Produktbereiche definiert: 
„VitalWanderWelt“ (hellblau), „Gesundheit“ (orange) und „Aktiv“ (dunkelblau)..

Um einen einheitlichen Auftritt des Unternehmens zu gewährleisten, darf das Logo nur in den 
gezeigten Farbvarianten eingesetzt werden. Das TEUTOBURGER WALD-Logo sollte grundsätz- 
lich in der rechten oberen Ecke des Formats platziert werden. Alternative Platzierungen sind 
nur in Ausnahmefällen zulässig (z.B. aus technischen oder postalischen Gründen).

Als Basis des Logos dient die The Sans Semi Bold (Caps). Die Kapitälchen werden manuell an-
gepasst. Daher ist es von Vorteil, die vorliegenden EPS-Daten des Logos zu verwenden, um  ein 
stets einheitliches Erscheinungsbild der Marke TEUTOBURGER WALD zu gewährleisten.

Die leuchtenden Markenfarben Hellgrün und Tannengrün prägen das Erscheinungsbild der 
Marke TEUTOBURGER WALD. Sie werden flächig oder zur Hervorhebung in Texten und Grafiken 
eingesetzt. Der flächige Einsatz der Rubrikfarben – je nach Produktgruppe – sowie der be-
wusste, großzügige Einsatz von weißen Flächen bilden die Basis für individuelle Entwürfe. 
Für Diagramme steht zusätzlich eine breite Palette von Auszeichnungsfarben zur Verfügung. 
Im Kapitel Farben finden Sie verbindliche Farbmuster für 4c Euroskala, Pantone und RAL.

Die moderne, gut lesbare The Sans ist die Markenschrift von TEUTOBURGER WALD. Sie steht in 
vier Schnitten zur Verfügung. Die The Sans kommt für Fließtexte und Auszeichnungen zum 
Einsatz. Der fette Schnitt The Sans Semi Bold und Bold wird für Hervorhebungen und plakative 
Textelemente verwendet. Bei Templates, Office- und Internetanwendungen wird die The Sans 
durch die Verdana (Regular und Bold) ersetzt. 

Bitte beachten Sie:  Texte werden grundsätzlich linksbündig gesetzt (Flattersatz).

Die Bildsprache von TEUTOBURGER WALD ist emotional, authentisch und dokumentarisch. 
Bitte achten Sie bei der Gestaltung Ihrer Publikationen darauf, dass eine einmal gewählte Bild-
sprache innerhalb eines Mediums konsequent durchgehalten wird. Die Mischung von Bildern 
und Diagrammen und der bewusste Einsatz von Farbflächen eröffnen weitere gestalterische 
Möglichkeiten.

1.1 LOGO  

1.2 FARBEN

1.3 SCHRIFTEN

1.4 BILDERWELT

Die Bildmarke TEUTOBURGER WALD besteht aus einer Wellenform, welche die hügelige Land- 
schaft der Region symbolisiert.  Sie setzt sich aus einer Vielzahl von senkrechten Balken zusam-
men, die das charakteristische Profil des Waldes nachempfinden. 

Die 7-teilige Farbcodierung zeigt schon im Logo, die einzelnen Produktbereiche, die sich der 
Marke TEUTOBURGER WALD unterordnen. Bislang sind folgende Produktbereiche definiert:  
„Gesundheit & Wellness“ (orange) und „Rad“ (dunkelblau), „Wandern“ (dunkelgrün) sowie 
„Kultur“ (hellrot).

Um einen einheitlichen Auftritt des Unternehmens zu gewährleisten, darf das Logo nur in den 
gezeigten Farbvarianten eingesetzt werden. Das TEUTOBURGER WALD-Logo sollte grundsätz-
lich in der rechten oberen Ecke des Formats platziert werden. Alternative Platzierungen sind nur 
in Ausnahmefällen zulässig (z. B. aus technischen oder postalischen Gründen).

Als Basis des Logos dient die The Sans Semi Bold (Caps). Die Kapitälchen werden manuell an-
gepasst. Daher ist es von Vorteil, die vorliegenden EPS-Daten des Logos zu verwenden, um  ein 
stets einheitliches Erscheinungsbild der Marke TEUTOBURGER WALD zu gewährleisten.

Die leuchtende Markenfarbe Hellgrün prägt das Erscheinungsbild der Marke TEUTOBURGER 
WALD. Sie wird flächig oder zur Hervorhebung in Texten und Grafiken eingesetzt. Der flächige 
Einsatz der Rubrikfarben – je nach Produktgruppe – sowie der bewusste, großzügige Einsatz von 
weißen Flächen bilden die Basis für individuelle Entwürfe. 

Für Diagramme steht zusätzlich eine breite Palette von Auszeichnungsfarben zur Verfügung. Im 
Kapitel Farben finden Sie verbindliche Farbmuster für 4c Euroskala, Pantone und RAL.

Die moderne, gut lesbare The Sans ist die Markenschrift von TEUTOBURGER WALD. Sie steht 
in vier Schnitten zur Verfügung. Die The Sans kommt für Fließtexte und Auszeichnungen zum 
Einsatz. Der fette Schnitt The Sans Semi Bold und Bold wird für Hervorhebungen und plakative 
Textelemente verwendet. Bei Templates, Office- und Internetanwendungen wird die The Sans 
durch die Verdana (Regular und Bold) ersetzt. 

Bitte beachten Sie:  Texte werden grundsätzlich linksbündig gesetzt (Flattersatz).

Die Bildsprache von TEUTOBURGER WALD ist emotional, authentisch und dokumentarisch. Bitte 
achten Sie bei der Gestaltung Ihrer Publikationen darauf, dass eine einmal gewählte Bildspra-
che innerhalb eines Mediums konsequent durchgehalten wird. Die Mischung von Bildern und 
Diagrammen und der bewusste Einsatz von Farbflächen eröffnen weitere gestalterische Mög-
lichkeiten.
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2 DAS LOGO

2.1 LOGO  

Die s/w-Variante des Logos wird z. B. 
auf Telefax-Templates eingesetzt.

Auf dunklen Flächen wird das Logo als 
negativ-Variante verwendet.

2.2 FARBVARIANTEN

Das TEUTOBURGER WALD-Logo sollte 
immer in der rechten oberen Ecke des 
Formats platziert werden.

Bild-/Farbfläche

Rubrik-Balken

2.3 PLATZIERUNG

2 LOGO
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2.4 MARKEN HIERARCHIE

TEUTOBURGER WALD MARKE
Übergeordnetes Markenzeichen

PRODUKT-BEREICH 1 –
AKTIV
Dem TEUTOBURGER WALD-Logo 
untergeordnert | Hauptfarbe ist 
die definierte Rubrikfarbe 
PANTONE 2727 C

PRODUKT-BEREICH 2 –
VITALWANDERWELT
Dem TEUTOBURGER WALD-Logo 
untergeordnert | Hauptfarbe ist 
die definierte Rubrikfarbe 
PANTONE 292 C

PRODUKT-BEREICH 3 – 
GESUNDHEIT
Dem TEUTOBURGER WALD-Logo 
untergeordnert | Hauptfarbe ist 
die definierte Rubrikfarbe 
PANTONE 158 C

2.4 MARKEN HIERARCHIE

TEUTOBURGER WALD MARKE
Übergeordnetes Markenzeichen

PRODUKT-BEREICH 1 –
AKTIV
Dem TEUTOBURGER WALD-Logo 
untergeordnert | Hauptfarbe ist 
die definierte Rubrikfarbe 
PANTONE 2727 C

PRODUKT-BEREICH 2 –
VITALWANDERWELT
Dem TEUTOBURGER WALD-Logo 
untergeordnert | Hauptfarbe ist 
die definierte Rubrikfarbe 
PANTONE 292 C

PRODUKT-BEREICH 3 – 
GESUNDHEIT
Dem TEUTOBURGER WALD-Logo 
untergeordnert | Hauptfarbe ist 
die definierte Rubrikfarbe 
PANTONE 158 C

TEUTOBURG FOREST – GB Version
Einsatz in englischen Medien

TEUTOBURGER WOUD – NL Version
Einsatz in niederländischen Medien

WANDERN  
PANTONE 363C

RAD  
PANTONE 2727 C

KULTUR

WELLNESS & GESUNDHEIT 
PANTONE 158C

KULTUR 
PANTONE 186C

2.4.2			PRODUKTBEREICHE

2.4.1			MARKE

Dem TEUTOBURGER WALD-Logo sind die Logos der  
einzelnen Produktbereiche untergeordnet

2

3

4

1
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2.5 DONT`S DER LOGO-VERWENDUNG

SKALIERUNG
Das Logo muss stets proportional 
vergrößert oder verkleinert werden! 

COLORCODE
Der Colorcode hat seine feste 
Position. Diese darf nicht indi-
viduell verändert werden.

FARBGEBUNG
Das Markenzeichen des TEUTOBURGER 
WALDs kann nicht umgefärbt werden. 
Zu verwenden sind ausschließlich die 
zur Verfügung gestellten Logo-Varianten:
die 4C-, die s/w- und die negativ-Version.

BILDMARKE
Auch die Hügelform darf  als Bildmarke 
nicht separat skaliert werden.

RAHMENERWEITERUNG
Das Logo wirkt durch freie Weißfläche. 
Eine Umrandung engt das Erscheinungs-
bild ein.
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2.6 TEUTO SIGNET

Das Signet hat einen einfachen, 
jedoch sehr aufmerksamkeits-
starken Aufbau. 

Es setzt sich aus drei typogra-
fischen Elementen zusammen – 
„TEUTO“ als Marke, „Urlaubsregion“ 
als Erklärung und „Teutoburger 
Wald“ als regionaler Bezug.

1. Bei der GRÖSSEN-DARSTELLUNG ist stets darauf zu achten, dass das Signet ausschließlich 
 in Größen eingesetzt wird, in denen man auch die Zusätze leicht und deutlich lesen kann.

2. Grundsätzlich wird das SIGNET WEISS abgebildet. Die Namenszusätze werden schwarz 
 gehalten. Die Grundfläche kann jedoch je nach Farbwelt der Partner eingefärbt werden. Ist  
 die Partner-Farbe recht dunkel, sollten die Namenszusätze negativ, sprich weiß gesetzt  
 werden.

3. Das Signet kann je nach Platzangebot und Aufteilung des Partner-Layouts im Hoch- oder 
 im Querformat eingesetzt werden. Wenn möglich sollte es in der oben abgebildeten und  
 HOCHFORMATIGEN AUSRICHTUNG Anwendung finden.

4. Das Signet wird immer RANDABFALLEND POSITIONIERT. Es läuft über den Formatrand 
 hinaus. Je nach Bedarf und Layoutanforderung kann die Länge an den unteren Eckpunkten 
 minimal angepasst werden. Es gilt, hierbei darauf zu achten, dass sich die abgerundeten 
 Ecken nicht verändern.

5. Da die Wortmarke „TEUTO“ optisch aus der Fläche herausgestanzt ist, muss ein Hintergrund  
 gewählt werden, der genügend KONTRAST UND SOMIT ERKENN- und LESBARKEIT bietet. 
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2.6 TEUTO SIGNET

Einige Beispiele möglicher 
Partnerlayouts, welche das 
TEUTO-Signet auf Ihren Ma- 
terialien integrieren möchten.

Manche Layouts lassen eine 
hochformatige Darstellung nicht 
zu. In diesen Fällen kann das 
Signet um 90 Grad gedreht 
werden. Gespiegelt werden darf 
es allerdings nie.

Wittekindsland

Erholung zwischen Weser und 

Ferienregion
Herford

Bünde • Enger • Herford • Löhne • Rödinghausen • Spenge • Vlotho

Wiehengebirge

Erholung zwischen Weser und Wiehengebirge

Bünde  •  Enger  •  Herford  •  Löhne  •  Rödinghausen  •  Spenge  •  Vlotho
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2.6 TEUTO SIGNET

Das Signet hat einen einfachen, 
jedoch sehr aufmerksamkeits-
starken Aufbau. 

Es setzt sich aus drei typogra-
fischen Elementen zusammen – 
„TEUTO“ als Marke, „Urlaubsregion“ 
als Erklärung und „Teutoburger 
Wald“ als regionaler Bezug.

1. Bei der GRÖSSEN-DARSTELLUNG ist stets darauf zu achten, dass das Signet ausschließlich 
 in Größen eingesetzt wird, in denen man auch die Zusätze leicht und deutlich lesen kann.

2. Grundsätzlich wird das SIGNET WEISS abgebildet. Die Namenszusätze werden schwarz 
 gehalten. Die Grundfläche kann jedoch je nach Farbwelt der Partner eingefärbt werden. Ist  
 die Partner-Farbe recht dunkel, sollten die Namenszusätze negativ, sprich weiß gesetzt  
 werden.

3. Das Signet kann je nach Platzangebot und Aufteilung des Partner-Layouts im Hoch- oder 
 im Querformat eingesetzt werden. Wenn möglich sollte es in der oben abgebildeten und  
 HOCHFORMATIGEN AUSRICHTUNG Anwendung finden.

4. Das Signet wird immer RANDABFALLEND POSITIONIERT. Es läuft über den Formatrand 
 hinaus. Je nach Bedarf und Layoutanforderung kann die Länge an den unteren Eckpunkten 
 minimal angepasst werden. Es gilt, hierbei darauf zu achten, dass sich die abgerundeten 
 Ecken nicht verändern.

5. Da die Wortmarke „TEUTO“ optisch aus der Fläche herausgestanzt ist, muss ein Hintergrund  
 gewählt werden, der genügend KONTRAST UND SOMIT ERKENN- und LESBARKEIT bietet. 

2.7			WELLNESS	SIGNET	„Komm	nach	tut	mir	gut“

EINSATZ BEI PARTNERN

Der Teutoburger Wald Tourismus kommuniziert Angebote für Gesundheitstouristen mit 
der Programmmarke „Teutoburger Wald Wellness & Gesundheit“ und dem Tutmirgut-La-
bel „Komm nach tut mir gut“.  Alle weiteren Layoutelemente entsprechen dem definier-
ten Corporate Design des Teutoburger Wald Tourismus.

Das Label für den Einsatz bei Partnern besteht aus 
dem Bildzeichen mit dem Claim „Komm nach tut 
mir gut!“ und der URL „teutoburgerwald.de“. Bei 
dem Einsatz des Labels bei Partnern, ist die URL ein 
wichtiger Bestandteil, da sie übergeordnet den Teu-
toburger Wald als Gesundheitsregion verankert.

Weitere Infos zur Platzierung, Mindestgröße etc. 
können Sie der dafür entwickelten Guideline 
151028_TWT_Tutmirgut_Guideline entnehmen. 
Sprechen Sie uns dazu gerne an!
0521 96733-25, info@teutoburgerwald.de

+
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3 DIE FARBWELT

Pantone solid coated 116 C
4C Euroskala: 0 % C |  16 % M |  100 % Y |  0 % K
Lackfarbe:  RAL 1023

Pantone solid coated 186 C
4C Euroskala: 0 % C |  100 % M |  81 % Y |  4 % K
Lackfarbe:  RAL 3031

Pantone solid coated 2727 C
4C Euroskala: 71 % C |  42 % M |  0 % Y |  0 % K
Lackfarbe:  RAL 5007

Pantone solid coated 158 C
4C Euroskala: 0 % C |  61 % M |  97 % Y |  0 % K
Lackfarbe:  RAL 2011

Pantone solid coated 292 C
4C Euroskala: 49 % C |  11 % M |  0 % Y |  0 % K
Lackfarbe:  RAL 5012

Pantone solid coated 5415 C
4C Euroskala: 42 % C |  8 % M |  0 % Y |  40 % K
Lackfarbe:  RAL 7013

3.2 SEKUNDÄRFARBEN

3.1 PRIMÄRFARBEN

Pantone solid coated 349 C
4C Euroskala: 100 % C |  0 % M |  91 % Y |  42 % K
Lackfarbe:  RAL 6029

Pantone solid coated 376 C
4C Euroskala: 50 % C |  0 % M |  100 % Y |  0 % K
Lackfarbe:  RAL 6018

RUBRIK GESUNDHEIT & WELLNESS:
BEISPIEL “GESUNDHEIT“

PROJEKT-RUBRIK:
BEISPIEL „VITALWANDERWELT“

RUBRIK AKTIV:
BEISPIEL „WELLNESS-RADROUTE“

Die leuchtenden Markenfarben Hellgrün und Tannengrün prägen das Erscheinungsbild der 
Marke TEUTOBURGER WALD. Sie werden flächig oder zur Hervorhebung in Texten und Grafiken 
eingesetzt. Die 7-teilige Farbcodierung zeigt schon im Logo die einzelnen Produktbereiche, die 
sich der Marke TEUTOBURGER WALD unterordnen. 

Bislang sind folgende 3 Produktbereiche definiert: „VitalWanderWelt“ (hellblau), „Gesundheit“ 
(orange) und „Aktiv“ (dunkelblau). Der flächige Einsatz der Rubrikfarben – je nach Produkt-
gruppe – sowie der bewusste, großzügige Einsatz von weißen Flächen bilden die Basis für 
individuelle Entwürfe. Für Diagramme steht zusätzlich eine breite Palette von Auszeichnungs-
farben zur Verfügung. Im Kapitel Farben finden Sie verbindliche Farbmuster für 4c Euroskala, 
Pantone und RAL.

3. ALLGEMEIN
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(orange) und „Aktiv“ (dunkelblau). Der flächige Einsatz der Rubrikfarben – je nach Produkt-
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Lackfarbe:  RAL 2011

Pantone solid coated 292 C
4C Euroskala: 49 % C |  11 % M |  0 % Y |  0 % K
Lackfarbe:  RAL 5012

Pantone solid coated 5415 C
4C Euroskala: 42 % C |  8 % M |  0 % Y |  40 % K
Lackfarbe:  RAL 7013

3.2 SEKUNDÄRFARBEN

3.1 PRIMÄRFARBEN

Pantone solid coated 349 C
4C Euroskala: 100 % C |  0 % M |  91 % Y |  42 % K
Lackfarbe:  RAL 6029

Pantone solid coated 376 C
4C Euroskala: 50 % C |  0 % M |  100 % Y |  0 % K
Lackfarbe:  RAL 6018

RUBRIK GESUNDHEIT & WELLNESS:
BEISPIEL “GESUNDHEIT“

PROJEKT-RUBRIK:
BEISPIEL „VITALWANDERWELT“

RUBRIK AKTIV:
BEISPIEL „WELLNESS-RADROUTE“

Die leuchtenden Markenfarben Hellgrün und Tannengrün prägen das Erscheinungsbild der 
Marke TEUTOBURGER WALD. Sie werden flächig oder zur Hervorhebung in Texten und Grafiken 
eingesetzt. Die 7-teilige Farbcodierung zeigt schon im Logo die einzelnen Produktbereiche, die 
sich der Marke TEUTOBURGER WALD unterordnen. 

Bislang sind folgende 3 Produktbereiche definiert: „VitalWanderWelt“ (hellblau), „Gesundheit“ 
(orange) und „Aktiv“ (dunkelblau). Der flächige Einsatz der Rubrikfarben – je nach Produkt-
gruppe – sowie der bewusste, großzügige Einsatz von weißen Flächen bilden die Basis für 
individuelle Entwürfe. Für Diagramme steht zusätzlich eine breite Palette von Auszeichnungs-
farben zur Verfügung. Im Kapitel Farben finden Sie verbindliche Farbmuster für 4c Euroskala, 
Pantone und RAL.

3. ALLGEMEIN

3 DIE FARBWELT

Pantone solid coated 116 C
4C Euroskala: 0 % C |  16 % M |  100 % Y |  0 % K
Lackfarbe:  RAL 1023

Pantone solid coated 186 C
4C Euroskala: 0 % C |  100 % M |  81 % Y |  4 % K
Lackfarbe:  RAL 3031

Pantone solid coated 2727 C
4C Euroskala: 71 % C |  42 % M |  0 % Y |  0 % K
Lackfarbe:  RAL 5007

Pantone solid coated 158 C
4C Euroskala: 0 % C |  61 % M |  97 % Y |  0 % K
Lackfarbe:  RAL 2011

Pantone solid coated 292 C
4C Euroskala: 49 % C |  11 % M |  0 % Y |  0 % K
Lackfarbe:  RAL 5012

Pantone solid coated 5415 C
4C Euroskala: 42 % C |  8 % M |  0 % Y |  40 % K
Lackfarbe:  RAL 7013

3.2 SEKUNDÄRFARBEN

3.1 PRIMÄRFARBEN

Pantone solid coated 349 C
4C Euroskala: 100 % C |  0 % M |  91 % Y |  42 % K
Lackfarbe:  RAL 6029

Pantone solid coated 376 C
4C Euroskala: 50 % C |  0 % M |  100 % Y |  0 % K
Lackfarbe:  RAL 6018

RUBRIK GESUNDHEIT & WELLNESS:
BEISPIEL “GESUNDHEIT“

PROJEKT-RUBRIK:
BEISPIEL „VITALWANDERWELT“

RUBRIK AKTIV:
BEISPIEL „WELLNESS-RADROUTE“

Die leuchtenden Markenfarben Hellgrün und Tannengrün prägen das Erscheinungsbild der 
Marke TEUTOBURGER WALD. Sie werden flächig oder zur Hervorhebung in Texten und Grafiken 
eingesetzt. Die 7-teilige Farbcodierung zeigt schon im Logo die einzelnen Produktbereiche, die 
sich der Marke TEUTOBURGER WALD unterordnen. 

Bislang sind folgende 3 Produktbereiche definiert: „VitalWanderWelt“ (hellblau), „Gesundheit“ 
(orange) und „Aktiv“ (dunkelblau). Der flächige Einsatz der Rubrikfarben – je nach Produkt-
gruppe – sowie der bewusste, großzügige Einsatz von weißen Flächen bilden die Basis für 
individuelle Entwürfe. Für Diagramme steht zusätzlich eine breite Palette von Auszeichnungs-
farben zur Verfügung. Im Kapitel Farben finden Sie verbindliche Farbmuster für 4c Euroskala, 
Pantone und RAL.

3. ALLGEMEIN

Die leuchtende Markenfarbe Hellgrün prägt das Erscheinungsbild der Marke TEUTOBURGER 
WALD. Sie wird flächig oder zur Hervorhebung in Texten und Grafiken eingesetzt. Die 7-teilige 
Farbcodierung zeigt schon im Logo die einzelnen Produktbereiche, die sich der Marke TEUTO-
BURGER WALD unterordnen. 

Die 7-teilige Farbcodierung zeigt schon im Logo, die einzelnen Produktbereiche, die sich der 
Marke TEUTOBURGER WALD unterordnen. Bislang sind folgende  Produktbereiche definiert: „Ge-
sundheit & Wellness“ (orange) und „Rad“ (dunkelblau), „Wandern“ (dunkelgrün) sowie „Kultur“ 
(hellrot). Der flächige Einsatz der Rubrikfarben – je nach Produktgruppe – sowie der bewusste, 
großzügige Einsatz von weißen Flächen bilden die Basis für individuelle Entwürfe. Für Diagram-
me steht zusätzlich eine breite Palette von Auszeichnungsfarben zur Verfügung. Im Kapitel 
Farben finden Sie verbindliche Farbmuster für 4c Euroskala, Pantone und RAL.

3.1			PRIMÄRFARBE

Pantone solid coated 363 C 
4C Euroskala:          75% C | 0% M | 91% Y | 35% K
Lackfarbe:                 RAL 6017

Pantone solid coated 349 C 
4C Euroskala:          100% C | 0% M | 91% Y | 42% K
Lackfarbe:                 RAL 6029

WANDERN

WELLNESS	&	GESUNDHEIT

KULTUR

RAD

3 FARBWELT

DIESER	FARBTON	WIRD	AUSSCHLIESSLICH		
IM	LOGO	VERWENDET
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4 DIE TYPOGRAFIE

The Sans Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789
The Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789
The Sans Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789
The Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789

SCHRIFTFAMILIE THE SANS

4 TYPOGRAFIE
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5 DIE BROSCHÜRE (175 x 260 mm)

5.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD

www.teutoburgerwald.de

RUBRIK

j










 a)


 b)







j











Rubrik Balken | 3,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 11 pt  
Farbe: in jeweiliger Rubrikfarbe

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
(diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 24 pt | ZAB 27 pt
a) The Sans Bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im TEUTOBURGER 
WALD“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans Light Caps | Farbe: weiß)

E-Mail-Adresse | 9 pt | schwarz

TEUTO-Signet | weiß
1,5 Einheiten Breite | Höhe ist in 
der Regel und je nach Format 
variabel, doch sollte hier der Kopf 
des Signets mit der Grundlinie 
der Headline abschließen

Konterlinien | weiß | 80 % Weiß
auf gleicher Horizontlinie beginnend, 
wie die Endlinie der vollflächigen 
Hügelfäche







ANGEBOTSKATALOG

www.teutoburgerwald.de

HEADLINE
HEADLINE	HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD

1

4

2

5

6

7

8

9

3

1 			LOGO | Logobreite 57 mm 

2 			RUBRIK	BALKEN | 3 mm Höhe 
verläuft über die komplette  
Formatbreite | Rubrikfarbe

3 			RUBRIK |The Sans Light | Rub-
rikfarbe | Versalien | 16 pt bzw. 
immer im Verhältniss zur Subline 
eingesetzt 

4 			UMLAUFENDER	RAND | 4 mm

5 			BILDBEREICH 

6 			HÖHENLINIEN | weiß |  
bei unruhigen Bildmotiven kann 
ein Schatten ergänzt werden

7 			HEADLINE	| The Sans Bold | weiß 
Versalien | 35 pt | optimale  
Größe je nach Länge der Head-
line von 35 pt bis 50 pt 

8 			SUBLINE	| The Sans Light | weiß | 
Versalien | 16 pt bzw immer im 
Verhältniss zur Rubrik eingesetzt 

9 			WEBSITE	| The Sans Bold |  
12 pt | weiß

10 			TEUTO-SIGNET	| weiß |  
10,5 x 29,5 mm 

11 			FUSSBEREICH	| Rubrikfarbe |  
Höhe 76 mm am höchsten Punkt

10

11

Für die festgelegten  
Positionen beachten Sie  
bitte die Vorlagendatei!

5 BROSCHÜRE (175 x 260 MM)
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WOHLFÜHLEN UND GENIESSEN
IM TEUTOBURGER WALD

www.wellnessplus.de

WELLNESS PLUS

GESUND WANDERN
IM TEUTOBURGER WALD

www.vitalwanderwelt.de

VITAL WANDERWELT

RADFAHREN UND ENTSPANNEN
IM TEUTOBURGER WALD

www.wellnessradroute.de

WELLNESS RADROUTE

5.2 TITEL-BEISPIELE

Übergeordnete Print-Materialien, die sämtliche Produktsparten abdecken, werden in den Primärfarben gehalten. Um die 
einzelnen Produktgruppen schnell und einfach zuordnen zu können, werden diese gemäß des Farbcodes angepasst.

WOHLFÜHLEN UND GENIESSEN
IM TEUTOBURGER WALD

www.wellnessplus.de

WELLNESS PLUS

GESUND WANDERN
IM TEUTOBURGER WALD

www.vitalwanderwelt.de

VITAL WANDERWELT

RADFAHREN UND ENTSPANNEN
IM TEUTOBURGER WALD

www.wellnessradroute.de

WELLNESS RADROUTE

5.2 TITEL-BEISPIELE

Übergeordnete Print-Materialien, die sämtliche Produktsparten abdecken, werden in den Primärfarben gehalten. Um die 
einzelnen Produktgruppen schnell und einfach zuordnen zu können, werden diese gemäß des Farbcodes angepasst.

12. April - 15. Oktober 2017  www.lgs2017.de

Landesgartenschau
Bad Lippspringe 2017
BLUMENPRACHT & WALDIDYLLE

ANGEBOTSKATALOG

www.teutoburgerwald.de

WELLNESS- UND  
GESUNDHEITSURLAUB
HEILBÄDER, THERMEN, SPA-LANDSCHAFTEN & HOTELS

www.teutoburgerwald.de

URLAUBSREGION 
TEUTOBURGER WALD
THEMEN, ORTE, REGIONEN & LANDSCHAFTEN

URLAUBSKATALOG

www.teutoburgerwald.de

WANDERN IM 
TEUTOBURGER WALD
MIT ÜBERSICHTSKARTE UND ATTRAKTIVEN 
ARRANGEMENTS UND TOUREN

www.teutoburgerwald.de

WANDERPLANER

36 AUSFLUGSZIELE 
KLASSIKER UND GEHEIMTIPPS 
ZUM STAUNEN UND GENIESSEN

www.teutoburgerwald.de

AUSFLUGSKARTE

RADFAHREN IM 
TEUTOBURGER WALD
WEGE ZUM NATURGENUSS, 
ROUTEN ZUM KULTURERLEBEN

www.teutoburgerwald.de

TOUREN UND ANGEBOTE

Beispiele: Titel 175 x 260 mm

Beispiele: Titel DIN lang
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5.3 INNENSEITE IMAGEBROSCHÜRE – INTROSEITE
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Die genauen Maße und Schriftgrößen entnehmen Sie bitte den InDesign-Master-Vorlagen.

Profitieren Sie von 
der Gesundheits-
kompetenz in den 
Heilbädern.

Was können wir Ihnen heute Gutes tun? Aus 
dem großen Reichtum natürlicher Heilmittel 
erwuchsen im Teutoburger Wald vielfältige 
Gesundheits-Traditionen. In der reinen Luft 
und dem Heilklima des nordwestlichsten 
Mittelgebirges Deutschlands atmeten die 
Industriearbeiter des frühen 20. Jahrhunderts 
auf. Die feine Gesellschaft des ausgehenden 
19. Jahrhunderts entspannte im mondänen 
Staatsbad Bad Oeynhausen. Und Landwirte 
des 18. Jahrhunderts erholten sich in Bauern-
bädern wie Bad Holzhausen von der Mühsal 
ihrer schweren Arbeit.

Und heute? Genießen Sie die heilenden Kräfte 
der Region und profitieren Sie von der Gesund-
heitskompetenz in den Heilbädern. Erleben 
Sie in den Thermen und Spa-Landschaften die 
einzigartige Mischung aus der traditionellen 
Natur-Heilkraft des Teutoburger Waldes und 
zahlreichen Wellness-Angeboten aus aller Welt.

Zeitlos schön sind die Wege durch beide  
Naturparke der Urlaubsregion. Lassen Sie  
den Alltag hinter sich, erkunden Sie aktiv 
den „Heilgarten Deutschlands“ – per Rad, 
wandernd oder auf kurzen Wegen durch die 
reizvoll gestaltete Natur 
in den Kurparken. Genie-
ßen Sie das Gleichmaß der 
barocken Anlagen in Bad 
Meinberg und Bad Oeyn-
hausen, die Anmut des 
weitläufigen Landschafts-
parks in Bad Salzuflen oder die herausragende 
zeitgenössische Gartenkunst im historischen 
Park von Bad Driburg. Und erleben Sie, wie  
die Parks und der Kurwald in Bad Lippspringe 
für die Landesgartenschau 2017 aufblühen. 

Atmen Sie auf. Und spüren Sie, wie gut Ihnen 
der Teutoburger Wald tut.

WILLKOMMEN IM HEILGARTEN DEUTSCHLANDS

NATÜRLICH GESUND
Alltag raus, Lebensfreude rein: Komm nach  
„tut mir gut!“ Im Teutoburger Wald schöpfen  
Sie Kraft aus der Natur, steigern Ihr Wohlbefinden  
und stärken aktiv Ihre Gesundheit. Denn damit  
kennen wir uns aus – schon seit Jahrhunderten.  
Hier genießen Sie genau den Urlaub,  für den  
Sie reif sind.

4 5

Zum Beispiel die wirkkräftigen Wässer aus den 
Tiefen des Mittelgebirges: Im Laufe von Jahrtau-
senden mit wertvollen Mineralien angereichert, 
entfalten Sie heute unterschiedlich wohltuende 
Wirkungen. Auf die Bad Driburger Caspar-Hein-
rich-Quelle schworen bereits Friedrich Hölderlin 
und Annette von Droste-Hülshoff, die Bad Lipp- 
springer Liborius-Quelle verschaffte Papst Pius X. 
Linderung einer Stoffwechselerkrankung, und 
Sepp Herbergers Auswahl-Kicker kosteten vom 
Bad Holzhausener Gesundbrunnen „Über der 
Schmiede“ – ein Zielwasser? Bei der Fußball-WM 
1954 jedenfalls trafen sie.

Andere Wässer wirken am besten, wenn sie  
äußerlich angewendet werden. Probieren Sie’s  
aus und genießen Sie die wohlige Wärme in  
unseren Thermen und das schwerelose Treiben  
in der Natursole. Die Wohltat solcher Bäder  
kannten bereits die alten Römer. 

Eine neuere Entdeckung ist, dass Sole auch auf 
anderem Wege gut tut. Am Anfang der Heiltra-
dition in Solebädern wie Bad Salzuflen und Bad 
Oeynhausen stand die Frage: Warum sind Salz-
sieder nahezu niemals krank? Sie gewannen das 
kostbare Salz aus dem Wasser, atmeten dabei  

Wohlige Wärme 
in den Thermen, 
schwereloses Treiben 
in Natursole und 
entspannende Blicke 
über weites Land.

Sole, Kneipp, Heilklima: 
wohltuend, belebend  
und vitalisierend –  
natürlich gesund.

UNSERE NATÜRLICHEN HEILMITTEL

FÜR IHRE  
GESUNDHEIT
Natürlich gesund? Macht der Teutoburger Wald auf  
vielfältige Weise. Denn aus seiner Natur stammen  
die Heilmittel, auf denen die Gesundheitstradition  
als „Heilgarten Deutschlands“ gründet.

aerosolhaltige Luft und kräftigten so Lunge 
und Atemwege. Heute kann an den Gradier-
werken jeder so gesund werden wie ein 
Salzsieder.

Wie der zutiefst entspannende Genuss eines 
Moorbades entdeckt wurde, ist leider nicht 
überliefert. Durch einen Fehltritt und verse-
hentliches Eintauchen? Heute jedenfalls wird 
Moor gezielt und erfolgreich eingesetzt: Es 
reinigt die Haut, regt die Durchblutung bis in 
tiefste Muskelschichten an, stärkt die Gelenke, 
hemmt Entzündungen, bringt den Stoffwech-
sel in Schwung – und umschmeichelt Ihren 
Körper mit wonniger Wärme. So kommen Geist 
und Seele zur Ruhe, während Ihr Körper die 
wertvollen Vitalstoffe aufnimmt, die sich im 
Moor angereichert haben.

Auch für aktive Erholung sind Sie im Teutobur-
ger Wald richtig. Erstens wegen seiner guten 
Luft. Frisch, sauber, rein von Feinstaub? Vieler-
orts ist sie mehr als das. Denn die Wälder von 
Teuto und Egge filtern nicht nur die Luft, sie 
mildern auch das Wetter. Besonders reizarm 
ist das Heilklima in Bad Lippspringe, einem der 
wenigen heilklimatischen Kurorte der „Premi-
um Class“ in Deutschland.

Wer diese gute Luft radelnd oder wandernd 
tief in sich aufnimmt, erlebt dabei zweitens 
eine Landschaft von hohem Reiz. Spüren Sie 
dabei, wie der Stress von Ihnen abfällt, wie sich 
Verspannungen lösen, wenn Sie die weiten Bli-
cke vom felsigen Gebirgskamm über Felder und 
Forsten, Wiesen und Weiden schweifen lassen. 
Wenn Sie nichts hören als das Plätschern einer 
Quelle und den Wind in 
den Bäumen. Wenn Sie in 
Bachtälern und Flussau-
en dem ruhigen Lauf des 
Wassers folgen.

Und wer sich unterwegs barfuß im kalten  
Wasser erfrischt, erprobt den populärsten  
Teil der ganzheitlichen Gesundheitslehre  
nach Sebastian Kneipp. Wenn der Kreislauf  
in Schwung kommt und die Beine wohlig  
prickeln nach dem Wassertreten, fühlen  
Sie sich umgehend belebt und vitalisiert –  
kurz gesagt: natürlich gesund.

76 NATÜRLICHE HEILMITTEL

DOPPELSEITE	|		
IMAGE	UND	THEMENSEITEN 
Großzügige Bilder | deutliches  
Hauptmotiv setzten weitere Bilder als 
Bildtableau | umlaufender Rand 4mm | 
integration der Höhenlinien

Thema:  The Sans Light 17 pt – ZAB 18 pt |  
schwarz | ca. 30 – 40 Zeichen 
 
Headline: The Sans Bold Caps 36 pt –  
ZAB 38 pt | Rubrik-Farbe | ca. 30 Zeichen

Einlauftext:  The Sans Italic 12 pt –  
ZAB 19 pt | schwarz | ca. 200 Beispiel unten, 
ca. 400 Zeichen Beispiel oben

Fließtext: 2-spaltig | 9,25 pt – ZAB 12,75 pt | 
schwarz | ca. 1.700 Zeichen Beispiel oben, 
ca. 3.000 Zeichen Beispiel unten

Zitate/Textauszüge: können als Gestal-
tungselemente eingesetzt werden |  
12 pt – ZAB 14 pt | Rubrik-Farben |  
ca. 60 – 100 Zeichen

Punktuell können neben statisch angeord-
neten Bildern einzelne Bilder auch  
„eingestreut“ werden um den Seitenauf-
bau aufzulockern. Diese Bilder können 
randabfallend eingesetzt werden.

Beispiel Doppelseite Image

Beispiel Doppelseite Themeneinstieg

Beispiel Einzelseite Themeneinstieg

THERMEN, SPA-LANDSCHAFTEN,  
WELLNESS-HOTELS & GESUNDHEITSDIENSTLEISTER

FÜR ENTSPANNTE  
GESUNDHEIT 
Schwerelos in der Natursole oder vitalisiert im Wasser einer Mineralquelle,  
erfrischend kühl fürs sportliche Schwimmen oder wohlig warm im Thermalbad, 
belebend heiß in der Sauna oder ganz cool und relaxt im Whirlpool – hier findet 
jeder die Entspannung, die zu ihm passt. Gönnen Sie sich ein paar Extras – und 
spüren Sie, wie gut eine Massage, ein Peeling oder ein Gesundheitscoaching tut.

1716

BAD OEYNHAUSEN
BALI THERME
Oase für Wellness und Wohlbefinden
Betörende Düfte, gedämpftes Licht und warme 
Farben, edle Hölzer, kostbare balinesische Skulp-
turen und Schnitzereien: In der Bali Therme  
be treten Sie eine Welt, in der Sie den Alltag  
hinter sich lassen. Genießen Sie die Heilkraft  
der weltgrößten Thermalquelle.

Wellness- und Saunalandschaft
n Innen- und Außenbecken mit Solewasser  n Sauna 
Garten  n 13 verschiedene Saunen  n 2 Restaurants
n Bali Kinderland  n Kneipp-Bereich

Massagen und Anwendungen
n Bali Massagen  n Ayurvedische Massagen   
n Körperpeelings  n Massagen für Schwangere  
n Gesichtsbehandlungen  n Partnermassagen   
n Balinesische Wohlfühltage

Aktiv-Angebote
n 5 * täglich 30 Minuten Wassergymnastik – kostenlos
n Fitnessstudio Bali Health Club  n Aquafit für  
Schwangere  n Babyschwimmen  n Schwimmen lernen 

Morsbachallee 5 | 32545 Bad Oeynhausen
Tel. (05731) 30530 | info@balitherme.de
www.balitherme.de

Urlaub zu Hause. Bali ganz nah. Urlaub zu Hause. Bali ganz nah. 

THERMEN

HERFORD
H2O HERFORD
Bewegung, Spaß und Erholung
Sportler, Schwimmbegeisterte, Wasserratten, 
Actionfans und Wellnessliebhaber – im H2O  
in Herford sind alle in ihrem Element. Das  
H2O bietet über 22.000 abwechslungsreich  
gestaltete Quadratmeter für jeden, der Bewe-
gung, Spaß und Erholung sucht.

Wellness- und Saunalandschaft
n Nordischer Saunagarten
n 13 verschiedene Saunen
n Highlight: Panoramasauna Vesitorni

Massagen und Anwendungen
n 5 Behandlungsräume in hochwertigem Ambiente
n   Angebot: von kosmetischen Anwendungen bis  

zu Tagesarrangements

Aktiv-Angebote
n Walkingstrecke am H2O
n Kanu-Kombi-Pakete

Wiesestraße 90 | 32052 Herford
Tel. (05221) 922277 | info@h2o-herford.de
www.h2o-herford.de

EINZELSEITE	|	THEMENEINSTIEG  
Großzügige Bilder | umlaufender Rand 
4mm | integration der Höhenlinien | 
Schrift: siehe Text oben

Für die festgelegten Positionen beachten 
Sie bitte die Vorlagendatei!

5.3			INNENSEITEN	–	BEISPIELE
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5.3 INNENSEITE IMAGEBROSCHÜRE –ANGEBOTE
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Klein, aber fein. Das jüngste Heilbad des Landes  
NRW bietet eine bunte Vielfalt an Erholungs- 
möglichkeiten zu sehr moderaten Preisen.  
Die medizinische Kompetenz von 
HolsingVital ist uns dabei ein 
wichtiger Partner.“
Christian Streich, Touristikleiter 
Preußisch Oldendorf

Ortsgebundene Heilmittel
n Calcium-Sulfat-Quellwasser (Heilquellen)
n Mineral- und Schwefelbäder
n Bade-Trinkkuren

Gesundheitstouristische Infrastruktur
n Kurpark mit Bewegungspark „Garten der  
Generationen“  n Rad- und Wanderwege   
n Waldschwimmbad  n Tennisplätze  n Nordic- 
Walking-Angebot  n Barfuß- und Sinneslehrpfad
n Kurwanderwege

Schwerpunkt gesundheitstouristischer Angebote
n Fango  n Medizinische Bäder  n Physikalische  
Therapiemassagen  n Lymphdrainagen   
n Physio therapie  n Sporttherapie  n Elektro- 
therapie  n Ergotherapie  n Kneipp  n Salzgrotte   
n Medizinische Trainingstherapie

Informationen
Touristik Preußisch Oldendorf
Hudenbeck 2 | 32361 Preußisch Oldendorf
Tel. (05742) 703795
touristik@preussischoldendorf.de
www.preussischoldendorf.de

HEILBÄDER IM TEUTOBURGER WALDHEILBÄDER IM TEUTOBURGER WALD

Wege zu Vitalität  
und Wohlbefinden
Das jüngste Heilbad in NRW und ein „Bauernbad“ mit 
300-jähriger Gesundheitstradition: In Bad Holzhausen 
kommen Sie natürlich in Schwung. Denn am Übergang 
vom Teutoburger Wald zum Wiehengebirge lässt sich  
die Natur auf unterschiedlichen Wegen aktiv genießen. 
Für Wanderer sind sie 100, für Radfahrer 150 Kilometer 
lang. Hinzu kommen 25 gut präparierte Kilometer im 
Nordic-Walking-Park. Im Kurpark rund ums historische 
Rittergut, das heutige Haus des Gastes, werden Sie auf 
kurzen Wegen vital – bei Fitness- und Entspannungs-
übungen im Garten der Generationen, auf dem Barfuß- 
und Sinneslehrpfad und im Moortretbecken.

BAD HOLZHAUSEN

1   Haus des Gastes
2   Salzgrotte
3   Barfuß- und Sinneslehrpfad

1

2 3

10 11

Doppelt gut
Bad Lippspringe ist sowohl „Staatlich anerkanntes 
Heilbad“ als auch „Heilklimatischer Kurort“ – und 
zwar mit dem Prädikat „Premium Class“. Hier finden 
Sie Gesundheit und Erholung, können abschalten  
und neue Energie tanken. Genießen Sie Ihren Urlaub 
in der 16.000 Einwohner-Stadt mit ihren Hotels der 
Spitzenklasse, den gemütlichen Cafés und Restau-
rants sowie dem abwechslungsreichen Kulturpro-
gramm. Und atmen Sie auf: Denn die Wälder von 
Teuto und Egge, der Kurwald und die Kurparks der 
Landesgartenschau-Stadt schaffen eine hervorragen-
de Luftqualität. Das Gesundheits- und Wellnessange-
bot erfüllt jeden Wunsch.

BAD LIPPSPRINGE
Neben der guten Luft, den 
Heilquellen und den Gesund-
heitsangeboten schätzen unsere 
Gäste die reizvolle Landschaft. Hier gibt es ideale 
Bedingungen zum Radfahren und Wandern. Sie 
werden sehen: Ihr Besuch lohnt sich!“
Andreas Bee, Bürgermeister  
Bad Lippspringe

Ortsgebundene Heilmittel
n Drei Heilquellen (öffentlich zugänglich)
n Heilklima

Gesundheitstouristische Infrastruktur
n Drei Parks  n Kurwald  n Tretbecken   
n Thermalbad  n Rad- und Wanderwege   
n Golfanlage 

Schwerpunkt gesundheitstouristischer Angebote
n Ambulante Badekuren  n Rehabilitationen   
n Ergotherapie  n Logopädie  n Physiotherapie 
n Schlafmedizinisches Zentrum  n Lauftherapie 
n Heilklimatisches Wandern

Informationen
Tourist-Information
Lange Straße 6 | 33175 Bad Lippspringe
Tel. (05252) 97700
marketing@bad-lippspringe.de
www.bad-lippspringe.de

1

2 3

1   Arminiustempel mit Burg
2   Liboriustrinkhalle
3   Prinzenpalais

Brunnenallee 1
33014 Bad Driburg
Tel. (05253) 95230
info@graeflicher-park.de
www.graeflicher-park.de

BAD DRIBURG
GRÄFLICHER PARK 
GRAND RESORT
Quelle der Lebensenergie
Über 230 Jahre kultiviert die Familie Graf von 
Oeynhausen-Sierstorpff ein einzigartiges, inte- 
grales Konzept für Körper, Geist und Seele. 2.000 
Jahre alte Quellen, eigenes Moor, gewach sene  
Medizinkompetenz und Gastkultur  
„adeln“ Ihren Urlaub. 

Roger-Federer-Allee 6
33790 Halle
Tel. (05201) 8990
infohotel@gerryweber-world.de
www.gerryweber-world.de

Wellness-Arrangement
n 2 * Ü/F im DZ Comfort  n 1 * 3-Gang-Menü o. Buffet   
n 1 * Alpha+ Gesichtsbehandlung  n 1 * Kopf-Gesichts- 
Nackenmassage  n 1 * Entspannungsmassage  n Bade-
mantel & Slipper  n Nutzung Pool und Sauna  n WLAN inkl.
Preis im DZ pro Person: f 229,–

HALLE WESTFALEN
GERRY WEBER  
SPORTPARK HOTEL
Mehr als nur ein Hotel
Ein Ort zum Wohlfühlen, Entspannen und er-
folgreich Tagen. Vier Sterne repräsentieren eine 
außergewöhnliche Wohnkultur, gastronomische 
Vielfalt, ein umfangreiches Angebot an Wellness- 
und Beauty-Anwendungen sowie Event-  und 
Sportaktivitäten. 

Wellness, Sport und Gesundheit
n Großzügige Pool- und Saunalandschaft   
n Kelo- und Biosauna, Dampfbad n Sep. Damen-Bereich  
mit finnischer Sauna, Dampfbad  n Beautyanwendungen, 
Massagen  n Tennisplätze In- und Outdoor n Squash- und 
Badmintonplätze  n Fitnessstudio, Reha Therapie  n 27-Loch-
Golfanlage

Yoga / Pilates-Arrangement 
n 2 Übernachtungen, ausgewogenes, reichhaltiges  
Frühstück, Abendessen  n 2 * 60 Min. Yoga / Pilates   
n 1 Moorteilpackung  n 1 x Intensivmassage  n Nutzung 
des GARTEN SPA mit Außenpool, versch. Saunen, Fitness-
raum, Indoor-Pool
Preis im DZ pro Person: ab f 483,50

Ayurveda-Arrangement
n 2 Übernachtungen, ausgewogenes, reichhaltiges Früh- 
stück  n Salzpeeling  n ayurvedische Ganzkörpermassage 
n Gesichtsmassage  n Nutzung des GARTEN SPA mit  
Außenpool, Saunen, Fitnessraum, Indoor-Pool 
Preis im DZ pro Person: ab f 354,–

BAD SALZUFLEN
IN-TI  
INSTITUT FÜR TINNITUS
Innere Ruhe finden
Ob Tinnitusbewältigung, Stressreduzierung, Burn- 
out-Prävention oder Coaching-Anliegen – unsere 
Qualifikation (Diplom-Psych., Coachs DGfC) und 
langjährige Erfahrung im Gesundheitsbereich 
stehen für unsere herausragende Kompetenz. Wir 
entwickeln gemeinsam mit Ihnen Perspektiven 
und Lösungen mit Angeboten wie der Kompaktkur 
und Arrangements zu allen Themen und Coaching. 
In einem wunderbaren Umfeld – Bad Salzuflen, 
einem Kurort mit Flair und vielen Gesundheits-
angeboten – finden Sie innere Ruhe und neue 
Lebensqualität.

Behandlungsschwerpunkte
n Tinnitusbewältigung
n Stressreduzierung
n Burnout-Prävention
n Coaching

Salinenstraße 1 
32105 Bad Salzuflen
Tel. (05222) 3682500
info@IN-TI.de
www.IN-TI.de

IN TI Institut für Tinnitus
Diagnostik und Therapie
GmbH 

BAD HOLZHAUSEN
HOLSING VITAL
HolsingVital zählt zu den renommiertesten  
Reha-Kliniken im Bundesland Nordrhein-West-
falen und kann als Fachklinik für Orthopädie auf 
eine über 300-jährige Geschichte im Besitz der 
Familie Holsing zurückblicken.

Das Unternehmen HolsingVital bietet eine Viel-
zahl an hochwertigen Produkten im Bereich der 
Rehabilitation, Prävention, Fitness und Wellness 
unter einem Dach. Sagen Sie ruhig „Das gönne  
ich mir“ und genießen Sie Gesundheitskompe-
tenz am Wiehengebirge.

Behandlungsschwerpunkte
n Orthopädie  n Stress  n Erschöpfung  n Tinnitus
n Schmerzen  n Gesundheitscoaching  n Beratung 
n Sport und Bewegung  n Ernährung  n Entspannung

Brunnenallee 3
32361 Preußisch Oldendorf
Tel. (05741) 275-0
info@holsingvital.de
www.holsingvital.deGRAND RESORT

pro Person im DZ

Komfort Kategorie

ab f 84,50

pro Person im DZ

Comfort Kategorie

ab f 65,–

Elke Loebnau,  
Dipl.-Psychologin

Carolin Berka,  
Dipl.-Psychologin

20 21WELLNESSHOTELS k	Angebote	und	Preise	gültig	bis	Dezember	2017
 (wenn	nicht	anders	angegeben)

GESUNDHEITSDIENSTLEISTER

ANGEBOTE	/	ANZEIGEN	/	PAUSCHALEN	
VON	PARTNERN

GANZSEITIG 
Großzügiges Hauptmotiv | umlaufender  
Rand 4 mm | integration der Höhen 
linien/Konterlinien

Headline: max. 35 Zeichen 
Fließtext: max. 615 Zeichen 
(inkl. Leerz.) 
Zitat: max. 220 Zeichen 
Ortsgebundene Heilmittel: 
max. 150 Zeichen – in Stichpunkten! 
Gesundheitstouristische Infrastruktur: 
max. 220 Zeichen – in Stichpunkten! 
Schwerpunkt gesundheitstouristischer 
Angebote: max. 200 Zeichen –  
in Stichpunkten!

HALBSEITIG	
Großzügiges Hauptmotiv | umlaufender  
Rand 4 mm | integration der Höhen 
linien/Konterlinien | Pauschalen werden 
farbig unterlegt und erhalten einen  
„Preisstörer“ | Die Rubriklinie wird jeweils 
als Trenner/Kopfzeile der jeweiligen 
Pauschale oder Anzeige verwendet

PAUSCHALE	
Headline: max. 30 Zeichen 
Fließtext: max. 360 Zeichen (inkl. Leerz.) 
Inklusivleistungen: max. 480 Zeichen 
(inkl. Leerz.)

THERME	
Headline: max. 35 Zeichen (inkl. Leerz.)
Fließtext: max. 250 Zeichen (inkl. Leerz.)
Wellness- und Saunalandschaft:  
max. 145 Zeichen – in Stichpunkten! 
Massagen und Anwendungen: 
max. 145 Zeichen – in Stichpunkten! 
Aktiv-Angebote:  
max. 145 Zeichen – in Stichpunkten!

HOTELS	
Headline: max. 35 Zeichen (inkl. Leerz.)
Fließtext: max. 250 Zeichen (inkl. Leerz.)
Wellness, Sport und Gesundheit: 
max. 280 Zeichen – in Stichpunkten! 
Wellness-Arrangement: 
max. 200 Zeichen – in Stichpunkten!

Beispiel Doppelseite Angebote / Anzeigen / Pauschalen – einseitig

Beispiel Doppelseite Angebote / Anzeigen / Pauschalen – halbseitig

5.3			INNENSEITEN	–	BEISPIELE

Die Zeichenzahlen können Sie aus den 
Eintragsformularen entnehmen.
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HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

RUBRIK

j








 a)


 b)







Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j















HEADLINE
HEADLINE	HEADLINE
MIT ÜBERSICHTSKARTE UND  
ATTRAKTIVEN ARRANGEMENTS 

www.teutoburgerwald.de

4

2

5

6

7

8

9

1 			LOGO | Logobreite 40 mm

2 			RUBRIK	BALKEN | 3 mm Höhe 
verläuft über die komplette  
Formatbreite | Rubrikfarbe

3 		RUBRIK |The Sans | Rubrikfarbe | 
Versalien | 14 pt 

4 			UMLAUFENDER	RAND | 3 mm

5 			BILDBEREICH 

6 			HÖHENLINIEN | weiß | bei  
unruhigen Bildmotiven kann  
ein Schatten ergänzt werden

7 			HEADLINE	| The Sans Bold | weiß 
Versalien | 23 pt | optimale  
Größe je nach Länge der  
Headline von 23 pt bis 37 pt 

8 			SUBLINE	| The Sans Light | weiß | 
Versalien | 12-14 pt Schriftgröße in 
Anlehung an die Schriftgrößer von 
3

	
RUBRIK	( jedoch nicht zwangsläu-

fig gleich gesetzt mit 3
	
)

9 			WEBSITE	| The Sans Bold |  
10 pt | weiß

10 			TEUTO-SIGNET	| weiß |  
10 x 26,5 mm 

11 			FUSSBEREICH	| Rubrikfarbe |  
Höhe 63 mm am höchsten Punkt

10

11

3

1

RUBRIK
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HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)
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Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j
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2 3

Auf Tour mit dem TEUTO_Navigator
www.teutonavigator.com

IHR RADURLAUB.  
IM TEUTOBURGER   WALD

Und nach der Tour? Lassen Sie sich verwöhnen in  
einem der traditionsreichen Heilbäder und Kurorte.  
Erleben Sie westfälische Gastlichkeit und kosten Sie  
feldfrische Spezialitäten der Region. Erkunden Sie  
historische Städte und Dörfer, Museen und Baukunst  
aller Epochen, Geschichte und Alltagsleben im Wandel  
der Jahrhunderte.

Genießen Sie Ihren Radurlaub im Teutoburger Wald. 
Mit Stadt, Land, Fluss und weiteren Kategorien Ihrer  
Wahl – von „A“ wie „aktiv entspannen“ bis „Z“ wie  
„zur Ruhe kommen“.

RadRomantik an Weser und Werre, Lippe und Ems. Auf 
historischen Wegen durch alte Kulturlandschaften mit 
Schlössern und Fachwerkhöfen. Im Hintergrund die  
Kämme des Teutoburger Waldes. 

Sport und Spaßradeln in den Mittelgebirgen des Nordens. 
Die Kette aufs große Ritzel legen für die Anstiege, um von 
der Höhe weite Blicke zu genießen. Auf die Ebene Nord
deutschlands mit ihren Flüssen und ihrem Mosaik von 
Wäldern, Wiesen und Feldern.

Freilichtmuseum, Detmold

Mühlenkreis  
MindenLübbecke

Blomberg

Wege durch weites Land und tiefe Wälder, ent lang 
der Flüsse zu den Quellen, über sanfte Hügel und  
zu schroffen Felskämmen: Entdecken Sie urwüchsige 
Landschaften und eine facettenreiche Tier und 
Pflanzenwelt in zwei Naturparken, dazwischen 
historische Städte und imposante Landmarken.  
Im Teutoburger Wald erleben Sie einen naturnahen 
Aktivurlaub für Körper und Seele.

Marktplatz Lemgo

Schloss Bad Iburg

1

2
3

4
5

6
7

4 5

Quer durch Europa 
und durchs Land des Hermann
Auf seiner Strecke von BolognesurMer nach St. Peters  
burg passiert der 3.500 Kilometer lange Europaradweg 
R1 den Teutoburger Wald. Warum die 177 Kilometer 
der Teilstrecke in Westfalen zu den landschaftlich 
reizvollsten zählen? Erleben Sie es selbst.
Der Lauf der Weser und die grünen Kämme des Teutobur
ger Waldes prägen das Landschaftsbild. Am Weg liegen 
Parklandschaften und Schlösser, Gutshäuser und malerische 
Fachwerkhöfe. Sie entdecken schon aus der Ferne das Her
mannsdenkmal am Horizont, stoßen dann etwas unvermit
telt auf dem Weg aus dem Wald heraus auf die legendären 
Externsteine, ein europaweit einzigartiges  
Natur und Kulturdenkmal. 
Ebenfalls einzigartig ist die 
Senne landschaft mit ihren  
weiten Heideflächen und den 
Sanddünen – scheinbar ein 
Stück Wüste. In dessen Unter
grund sich jedoch derart viel 
Wasser sammelt, dass hier Ems, 

Tour-Daten
Wegetyp: RadFernweg
Strecke: 3.500 km
(Teilstrecke: 51 km)
Höhenmeter: 530 m  
(Teilstrecke)
Schwierigkeit: mittel

Start/Ziel
Schloß HolteStukenbrock /  
Leopoldstal

RadwegZeichen

Lippe und Pader und rund zwei Dutzend Bäche ihren 
Ursprung haben. Zusätzliche Glanzlichter setzen zahl
reiche historische Städte und Orte. Darunter Schloß 
HolteStukenbrock, Detmold mit dem fürstlichen 
Residenzschloss und dem LWLFreilichtmuseum sowie 
HornBad Meinberg mit seiner kleinen Burg und dem 
weitläufigen Kurpark.

LIPPE – LAND DES HERMANN

EUROPARADWEG R1

Externsteine

Freilichtmuseum  
Detmold

Residenzschloss  
Detmold

Highlights an der Strecke
1  Dünensilhouette Augustdorf   2  Fürstliches 

Residenzschloss Detmold  3  Freilichtmuseum  
Detmold  4  Vogelpark Heiligenkirchen   
5  Adlerwarte Berlebeck  6  Externsteine  
7  Burgmuseum Horn

Touristinformation
Lippe Tourismus & Marketing GmbH
Tourist Information Lippe & Detmold
Rathaus am Markt | 32756 Detmold | 0800. 8388885
www.land-des-hermann.de

Service: siehe Seite 54

0                                10 km

1 5 7

Abschnitt  
Schloß Holte-Stukenbrock – Leopoldstal

Inklusivleistungen
n  6 Übernachtungen mit Frühstück
n  6 Lunchpakete
n   6 Gepäcktransfers
n  je Buchung eine Wanderkarte 

„Nordlippisches Bergland"
n  Infomaterial

Pauschalpreis pro Pers. im DZ
n	ab	g 369 ,–

Highlights an der Strecke
Marta Herford | historische Stadt- 
kerne Bad Salzuflen, Lemgo und 
Hameln | Domänenburg Aerzen

Toureninformation
NStreckenweg, mittelschwer 
|Y 75 km [ 1658 m \ 1821 m 
A 20 Stunden

Buchung und Informationen
Lippe Tourismus & Marketing GmbH
Rathaus am Markt, 32756 Detmold
Tel. 0800 8388885 
hermann@lippe.de
www.hansaweg.de

Über alle Berge zwischen Werre und Weser

Weite	Ausblicke,	tiefe	Einblicke	in	die	Geschichte	
und	lange	Augenblicke	des	Wandergenusses:	
Auf	den	Höhen	des	Ravensberger	Hügellandes,	
des	Lipper	und	des	Weserberglands	verbindet	
der	Qualitätsweg	Wanderbares	Deutschland		
die	Hansestädte	Herford,	Lemgo	und	Hameln.	
Dazwischen	liegen	reizvolle	Etappenziele	wie	
das	Soleheilbad	Bad	Salzuflen,	Extertal	mit	der	
Musikburg	Sternberg	und	Dörentrup,	das	„Dorf	
der	Tiere“.	Zahlreiche	Höfe	halten	hier	alte	
Haustierrassen	–	andernorts	ein	seltener	Anblick.	

LAND	DES	HERMANN	–	WANDERURLAUB

WANDERN AUF DEM HANSAWEG
Karte: | Wegezeichen:

Wild, Wald und die Heiltradition Bad Driburgs

Naturnah	–	aber	keineswegs	stadtfern.	Denn	
auf	dem	Sachsenring	erleben	Sie	die	artenrei-
chen	Buchen-Mischwälder	der	Südegge	und	die	
weite	Landschaft	des	Nethegaus.	Und	behalten	
dennoch	stets	Bad	Driburg	im	Blick.	Rund	um	
das	traditionsreiche	Heilbad	ermöglicht	der	
Weg	zahlreiche	Abstecher.	Etwa	zur	Ruine	der	
frühmittelalterlichen	Iburg.	Oder	in	den	inter-	
national	renommierten	Gräflichen	Park.	Direkt	
am	Wege	entdecken	Sie	zudem	ein	Gehege	mit	
heimischem	Wild	und	ein	Arboretum	mit	teils	
exotischen	Gehölzen.

BAD	DRIBURG
SACHSENRING

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer –  

anspruchsvoll |Y 18,2 km [ 521 m 
\ 521 m A 6 Stunden

Start / Ziel
Freibad, Brunnenstr. 32

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Bad Driburg, Buslinie 575  
bis „Freibad“

Highlights an der Strecke
Gräflicher Park | Marienkapelle |  
Bollerwienquelle mit Tretbecken | 
Burgruine Iburg | Kaiser-Karls-Turm | 
Arboretum

Informationen
Bad Driburger Touristik GmbH 
Lange Str. 140, 33014 Bad Driburg 
Tel. 05253 98940 
info@bad-driburg.com 
www.bad-driburg.com

Karte: | Wegezeichen:

Inklusivleistungen
n  3 Übernachtungen mit Frühstück
n  2 Wander-Taxi-Fahrten
n  Lippisches 3-Gänge-Menü
n  Brotdose „Horn-Bad Meinberg“
n Urkunde mit Ihrem Foto (Selfie)
n  Informations- u. Kartenmaterial

Pauschalpreis pro Pers. im DZ 
n	ab g 206,–  

Highlights an der Strecke
Externsteine | Silberbachtal | 
Lippische, Preußischer Velmerstot | 
Eggeturm | Hermannsdenkmal | 
Adlerwarte | Altenbekener Viadukt

Toureninformation
NStreckenwege, mittelschwer 
|Y 14 – 20 km [ 632 m \785 m 
A 4 – 6 Stunden

Buchung und Informationen
Tourist-Information
Allee 9, 32805 Horn-Bad Meinberg
Tel. 05234 98903 
info@hornbadmeinberg.de
www.hornbadmeinberg.de

Sie wandern – Wir sammeln Sie ein
Erleben	Sie	die	schönsten	Etappen	der	Her-
mannshöhen	als	Sternwanderung	von	Horn-Bad	
Meinberg	aus	–	das	flexible	Wandertaxi	macht's	
möglich.	Erkunden	Sie	die	felsig-schroffe	Natur	
auf	dem	Eggeweg	und	erklimmen	Sie	die	Zwil-	
lingsgipfel	des	Velmerstot.	Auf	dem	Hermanns-
weg	genießen	Sie	einen	atemberaubenden	
Ausblick	von	den	sagenumwobenen	Externstei-
nen,	ehe	Sie	in	Detmold	Hermann	den	Cherusker	
treffen.	Auf	Ihrer	Heimreise	machen	Sie	noch	
Station	an	der	romantischen	Emsquelle	in	der	
einzigartigen	Senne-Landschaft.

HORN-BAD	MEINBERG	–	WANDERURLAUB

TEUTONISCHER GIPFELSTÜRMER
Karte:        | Wegezeichen:

Inklusivleistungen
n  4 Übernachtungen m. Frühstück (HP 

auf Wunsch) + Kurkarte Bad Driburg
n  4 Transfers n  3 Lunchpakete
n  2 Wanderkarten pro Buchung 

Pauschalpreis pro Pers. im DZ 
n	ab g 239,– 

Highlights an der Strecke
Hermannsdenkmal | Externsteine | 
Silbermühle | Gräflicher Park |  
Burgruine Iburg | Kaiser-Karls-Turm | 
Kloster Willebadessen

Toureninformation
NStreckenweg, mittelschwer 
|Y 3 x 20 km [ 939 m \ 780 m 
A 3 x 5 Stunden

Buchung und Informationen
Bad Driburger Touristik GmbH
Lange Str. 140, 33014 Bad Driburg
Tel. 05253 98940
info@bad-driburg.com
www.bad-driburg.com 

Wandern mit Chauffeur

Ein	persönlicher	Chauffeur	beim	Wandern?	Das	
ist	nicht	paradox,	das	ist	besonders	komfortabel.	
Denn	Sie	schlafen	jede	Nacht	im	gleichen	Hotel	
in	Bad	Driburg,	werden	von	hier	aus	zu	den	
Startpunkten	Ihrer	Wanderung	gefahren	und	
abends	am	Ziel	abgeholt.	So	genießen	Sie	drei	
spannende	Etappen	des	„Top	Trails“	Hermanns-
höhen	auf	dem	Egge-Kamm	–	vom	höchsten	
Punkt	des	Teutoburger	Waldes,	dem	schroffen	
Doppelgipfel	des	Velmerstot,	bis	zum	lieblichen	
Skulpturenpark	am	Kloster	Willebadessen.

BAD	DRIBURG	–	WANDERURLAUB
WANDERERLEBNIS HERMANNSHÖHEN

Karte: | Wegezeichen:

WANDERPLANER  
Teutoburger Wald
Für Wählerische und Spontane
Eine Auswahl der schönsten Wanderungen und attrak-
tivsten Arrangements haben wir in diesem „Wander-
planer“ für Sie zusammengestellt. Damit Sie den Teuto- 
burger Wald kennenlernen – seine Vielfalt und seinen 
Erlebnisreichtum, die ihn zu einer der beliebtesten Wan-
derregionen Deutschlands machen. Ist Ihre Wanderlust 
geweckt? Dann gehen Sie los. Denn so kompakt die 
Darstellungen der Wege auch sein mögen, enthal-
ten sie doch alle wichtigen Infos: Streckenlänge und 
Höhendistanzen, die Erreichbarkeit mit Bus und Bahn, 
Wegezeichen und ausgewählte Highlights. 

Wünschen Sie mehr Informationen? Oder möchten  
Sie ein Quartier für die Nacht und eines der Service- 
Angebote wie Wandertaxi oder Gepäcktransfer buchen? 
Zu jedem Weg und Arrangement finden Sie den Kontakt 
zu ortskundigen Ansprechpartnern. Einen sehr guten 
Überblick gibt Ihnen auch der TEUTO_Navigator.  
Seine interaktive Karte, Wegbeschreibungen und  
Fotos steigern die Vorfreude – auf einen Wander- 
urlaub für Wählerische und Spontane.

ab g 369,–

ab g 206,–

ab g 239,–

SPARRENBURG		
IN	BIELEFELD

EXTERNSTEINE		
BEI	HORN-BAD	MEINBERG

BEI	BAD	DRIBURG

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer |Y 30,4 km 

[ 819 m \ 843 m A 9 Stunden

Start / Ziel
Ortskern Halle, Kirchplatz

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Halle Westfalen, 
500 Meter Fußweg bis Kirchplatz

Highlights an der Strecke
Aussichtspunkt „Kaffeemühle“ | 
Waldgrabstätten | Museum für  
Kindheits- und Jugendwerke  
bedeutender Künstler in Halle | 
Storck-Haus und Arminiusquelle  
in Werther | Leberblümchen am  
Jakobsberg in Steinhagen

Informationen
Stadt Halle Westfalen  
Tourismusbüro
Ravensberger Straße 1, 33790 Halle
Tel. 05201 1830
tourismusbuero@hallewestfalen.de
www.geniesserweg.de

Die Kaffeemühle und 34 Kirchtürme

Die	Kurbel	fehlt	zwar	–	ansonsten	jedoch	sieht	
der	Pavillon	auf	dem	Teuto-Kamm	über	dem	
westfälischen	Halle	ganz	so	aus,	wie	er	heißt:	
„Kaffeemühle“.	34	Kirchtürme	sehen	Sie	von	
diesem	Aussichtspunkt.	Genießen	Sie	weitere	
Panoramen	und	schärfen	Sie	Ihren	Blick	für	
reizvolle	Details:	Quellen	und	historische	Bau-	
kunst,	das	Denkmal	für	den	Fuhrmann	„Haller	
Willem“,	den	die	nach	ihm	benannte	Bahn-
strecke	arbeitslos	machte,	und	einzigartige	
Museen.	Wo	sonst	sehen	Sie	Kindheitswerke	
weltbekannter	Künstler?

HALLE	WESTFALEN
WEG FÜR GENIESSER – OSTSCHLEIFE

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg mit 2 Schleifen,  

anspruchsvoll |Y 177 km [ 3707 m 
\ 3699 m A 48 Stunden

Start / Ziel
Ev.-ref. Kirche Blomberg
Im seligen Winkel 12

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Schieder, dann Buslinie  
732 bis „Blomberg Rathaus“

Highlights an der Strecke
Klosterkirche Blomberg | Kloster 
Falkenhagen | Kilianskirche Lügde | 
Historische Stadtkerne

Informationen
Lippe Tourismus & Marketing GmbH
Rathaus am Markt, 32756 Detmold
Tel. 0800 8388885 
hermann@lippe.de
www.pilgern-in-lippe.de

Kirchenkunst und Wallfahrtswege

Staunen	Sie	über	Kirchenkunst	aus	nahezu		
1.200	Jahren,	entdecken	Sie	Stätten	der	Volks-	
frömmigkeit	in	alten	Wallfahrtsorten	und	vor	
allem:	Erleben	Sie	Stille	und	Einkehr.	Im	Kloster	
Falkenhagen	nahe	der	Weser	zum	Beispiel.		
Oder	in	der	Fürstengruft	der	Alverdissener	
Kirche.	Auch	an	den	mystischen	Externsteinen.	
Und	natürlich	in	den	waldreichen	Landschaften	
im	Land	des	Hermann.	Genießen	Sie	die	Blicke	
auf	den	Lauf	der	Emmer	und	die	Fernsicht	von	
den	Höhen	des	Lipper	Berglands	und	des	
Teutoburger	Waldes.		

LAND	DES	HERMANN
PILGERN IN LIPPE

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, anspruchsvoll |Y 31 km 

[ 881 m \881 m A9 Stunden

Start / Ziel
Bahnhof Schieder

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Schieder

Highlights an der Strecke
Schloss und Barockgarten Schieder | 
Wittekind-Linde Elbrinxen | Histori-
scher Stadtkern Schwalenberg

Informationen
Lippe Tourismus & Marketing GmbH
Rathaus am Markt, 32756 Detmold
Tel. 0800 8388885 
hermann@lippe.de
www.naturpark-teutoburgerwald.de

Landschaften im Wandel erleben

Natur	ist	in	stetigem	Wandel	–	Landschaften	
auch?	Entdecken	Sie	in	besonderen	Schutzge-
bieten	des	Naturparks	Teutoburger	Wald	/		
Eggegebirge,	wie	sich	das	Gesicht	der	Land-
schaft	wandelte.	Die	Infostationen	„Zeitfenster“	
führen	abrupte	Veränderungen	etwa	durch	
Stürme	vor	Augen.	Sie	zeigen	aber	auch	den	
allmählichen	Wandel	durch	menschliche	
Nutzung.	Nicht	zuletzt:	Genießen	Sie	den	
Schwalenberger	Wald	in	seiner	heutigen	
Schönheit	–	eigens	dafür	gibt	es	Ruhebänke		
und	Landschaftsliegen.		

LAND	DES	HERMANN
NATURZEITREISE SCHWALENBERGER WALD

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, anspruchsvoll |Y 57 km 

[ 1167 m \1168 m A3 Tagesetappen

Start / Ziel
Café Hangstein, Hangsteinstr. 60, 
Detmold

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Detmold, dann Buslinie 701 
bis „Im Hoffeld“, 900 Meter Fußweg

Highlights an der Strecke
Dreiflussstein | Sendemast Bielstein | 
Donoper Teich | Meschesee | Dorf- 
kirche Heiden | Opfersteine im 
Leistruper Wald | Adlerwarte 

Informationen
Tourist Information Lippe & Detmold
Rathaus am Markt, 32756 Detmold
Tel. 05231 977328
tourist.info@detmold.de
www.detmold.de/tourismus

Rund ums Schloss durchs Lipperland

Sie	kennen	das	Weserrenaissance-Schloss	in	
Detmold?	Der	Residenzweg	zeigt	Ihnen	in	drei	
Etappen	das	Lipperland,	das	von	hier	aus	regiert	
wurde.	Steigen	Sie	zuerst	zum	Hermann	auf	
den	Teuto-Kamm	und	schauen	Sie	aufs	Lip-	
pische	Bergland,	das	Sie	nun	erkunden.	Auf	
artenreiche	Mischwälder,	liebliche	Bäche	und	
Naturschutzgebiete	wie	den	Donoper	Teich.	
Genießen	Sie	das	Landleben	–	etwa	im	Dörfchen	
Heiden	mit	seiner	unverwechselbaren	Kirche.	
Und	immer	wieder	weite	Blicke	–	vor	allem	auf	
die	Residenzstadt	Detmold.

R
DETMOLD
RESIDENZWEG

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, leicht, familien- 

freundlich |Y 8,1 km [ 141 m 
\ 141 m A2 Stunden

Start / Ziel
LWL-Freilichtmuseum Detmold

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Detmold, dann
Buslinien 701, 703, 792 bis  

„Freilichtmuseum“

Highlights an der Strecke
Freilichtmuseum | Palaisgarten | 
Hist. Altstadt | Residenzschloss | 
Landestheater | Lipp. Landesmuseum | 
„Parklandschaft Friedrichstal“

Informationen
Tourist Information Lippe & Detmold
Rathaus am Markt, 32756 Detmold
Tel. 05231 977328
tourist.info@detmold.de
www.detmold.de/tourismus

Vom Freilichtmuseum in Detmolds Altstadt

Ein	nur	acht	Kilometer	langer	Rundkurs,	für	den	
Sie	dennoch	den	ganzen	Tag	einplanen	sollten.	
Denn	unterwegs	entdecken	Sie	in	der	lebendi-
gen	Detmolder	Altstadt	zahlreiche	Baudenk-
mäler,	darunter	das	fürstliche	Residenzschloss.	
Und	Sie	erreichen	auf	aussichtsreichen	Wegen	
das	LWL-Freilichtmuseum,	das	größte	seiner	Art	
in	Deutschland.	Nehmen	Sie	sich	die	Zeit.	Und	
erkunden	Sie	die	rund	100	historischen	Gebäude	
des	Museums	und	einige	der	etwa	400	denkmal-		
geschützten	Bauwerke	aller	Epochen	in	Detmold.		

DETMOLD	
VON FACHWERK ZU FACHWERK

HINWEIS: Kein  
einheitliches 
Wegezeichen  
vorhanden

Karte:

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer |Y 20,3 km 

[ 148 m \ 145 m A7 Stunden

Start / Ziel
Dörenkrug Augustdorf,  
Heidehaus (DünenPfad)

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Detmold, dann Buslinie 390 
bis „Augustdorf Kaserne“,  
400 Meter Fußweg bis Dörenkrug

Highlights an der Strecke
NSG Schluchten und Moore am 
oberen Furlbach | NSG Augustdorfer 
Dünenfeld | Weidekoppeln im  
Naturschutzgroßprojekt Senne

Informationen
Gemeinde Augustdorf
Pivitsheider Straße 16
32832 Augustdorf
Tel. 05237 97100
info@augustdorf.de
www.augustdorf.de/Tourismus

Wie Sand am Meer: die Senne-Dünen

Wie	Sand	am	Meer?	Zwischen	violett	blühender	
Heide	und	aromatischen	Kiefernwäldern	ent-	
decken	Sie	bei	Augustdorf	gewaltige	Binnen-
dünen.	Das	Material	schafften	eiszeitliche	
Gletscher	herbei,	die	Form	schufen	Wind	und	
Wetter	der	vergangenen	11.000	Jahre.	Erkunden	
Sie	die	Tier-	und	Pflanzenwelt	dieser	einzigarti-
gen	Naturlandschaft,	die	auf	Sand	entstand.	
Den	entdecken	Sie	nicht	nur	in	Form	bewaldeter	
Dünen.	Auch	am	Grund	des	Furlbachs	in	seinem	
tief	eingeschnittenen	Tal	schimmert	es	–	wie	
Sand	in	der	Senne.	

AUGUSTDORF	
RUNDWANDERWEG MIT DÜNENPFAD

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, anspruchsvoll |Y 144 km 

[ 1950 m \ 1936 m A 36 Stunden

Start / Ziel
Jesuitenkirche „Maria Immaculata“, 
Burgstraße 2, 33142 Büren

Anfahrt mit Bus und Bahn
Hauptbahnhof Paderborn, dann 
Buslinie S60 bis „Alte Post“ in Büren, 
400 Meter Fußweg

Highlights an der Strecke
Jesuitenkirche | Kloster Dalheim | 
Wewelsburg | Naturerlebnis-Aatal | 
Aabach-Talsperre | Burgruine Ringel-
stein | Bierbaums Nagel

Informationen
Bad Wünnenberg Touristik GmbH
Im Aatal 3 (ab 2016: Leiberger Straße 10),  
33181 Bad Wünnenberg
Tel. 02953 99880
info@bad-wuennenberg.de
www.sintfeld-hoehenweg.de

Karstflüsse, Klöster und die Wewelsburg

Jahrtausende	alte	Steinkisten-	und	Hügelgräber,	
mittelalterliche	Ruinen	und	die	dreieckige	
Wewelsburg,	Abteien	wie	Dalheim	mit	seiner	
einmaligen	Ausstellung	zur	Klosterkultur	–		
zwischen	Bad	Wünnenberg,	Büren	und	Lichtenau	
verknüpft	der	Sintfeld-Höhenweg	historische	
Glanzlichter	im	Süden	des	Paderborner	Landes.	
Dessen	Naturschönheit	erleben	Sie	zudem:	
Hochmoor	und	Heide,	die	kühnen	Schwünge		
der	Auentäler	auf	der	Karsthochfläche,	karge	
Felsenmeere	und	den	blanken	Wasserspiegel	
der	Aabach-Talsperre.		

BAD	WÜNNENBERG,	BÜREN,	LICHTENAU
SINTFELD-HÖHENWEG

Karte: 
Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer |Y 29,5 km 

[ 633 m \ 633 m A 9 Stunden

Start / Ziel
Museumslok, Alter Kirchweg, 
33184 Altenbeken

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Altenbeken, 700 Meter 
Fußweg bis Museumslok

Highlights an der Strecke
Museumslokomotive | Großer  
Eisenbahnviadukt | Aussichtsplatt-
form | Max- und Moritz-Quelle | 
Durbeketal | „Eggesofas“

Informationen
Tourist Information Altenbeken
Bahnhofstr. 5a, 33184 Altenbeken
Tel. 05255 120031
buergerbuero@altenbeken.de
www.viadukt-wanderweg.de

Eisenbahngeschichte erwandern

Eisenbahn-Fans	in	aller	Welt	kennen	den	
Altenbekener	Viadukt.	Wanderer	lernen	die	
größte	Kalksandsteinbrücke	Europas	auf		
dem	Viadukt	Wanderweg	kennen.	Denn	der	
Qualitätsweg	Wanderbares	Deutschland	führt		
in	reizvoller	Runde	um	Altenbeken	herum		
und	eröffnet	immer	neue	Ausblicke	auf	die	
beeindruckende	Bogenbrücke,	die	das	weite	Tal	
der	Beke	überspannt.	Sie	genießen	zudem	die	
vielfältige	Natur	am	Eggegebirge,	entdecken	
Karstquellen	und	Wasserläufe	an	den	felsigen,	
bewaldeten	Gebirgskämmen.

PADERBORNER	LAND
VIADUKT WANDERWEG

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer |Y 21,4 km 

[ 454 m \ 454 m A 7 Stunden

Start / Ziel
Missionshaus, Alte Amtsstr. 64, 
33100 Paderborn

Anfahrt mit Bus und Bahn
Hauptbahnhof Paderborn, dann 
Buslinie 8 bis „Klostergarten“;
oder Bahnhof Altenbeken, dann  
Buslinie R 31 bis „Buchholz“ 

Highlights an der Strecke
Hindahls Kreuz | Gipfelkreuz | 
Glashütte Uhden | Aussichtspunkt 
Papenberg | Pestfriedhof | Pfarr-
kirche St. Marien | Kleiner Viadukt

Informationen
Tourist Information Paderborn
Marienplatz 2a, 33098 Paderborn
Tel. 05251 882980
tourist-info@paderborn.de
www.paderborner-hoehenweg.de

Natur-Höhepunkte in der Domstadt

Erleben	Sie	den	ersten	deutschen	Qualitäts-	
wanderweg	innerhalb	einer	Großstadt	–	aber	
erwarten	Sie	keine	Großstadterlebnisse,	auch	
wenn	die	Paderborner	Skyline	mit	dem	Dom		
Teil	des	Panoramas	ist.	Der	Höhenweg	führt	
über	freies	Feld	und	durch	alte	Buchenwälder,	
quert	die	tief	eingeschnittenen	Täler	von	Beke	
und	Dune,	so	dass	Sie	454	Höhenmeter	
bewältigen.	Der	Höhepunkt	im	Wortsinn:	das	
„Gipfelkreuz“	im	Fichtenforst	auf	347	Metern,	
dem	höchsten	Punkt	der	Stadt.	Der	Weg	ist	
teilbar	in	zwei	Etappen.	

PADERBORNER	LAND
PADERBORNER HÖHENWEG

Karte: | Wegezeichen:

Inklusivleistungen
n  4 Übernachtungen mit Frühstück
n  3 Gepäcktransfers
n  3 Lunchpakete
n  eine Wanderkarte pro Gruppe

Pauschalpreis pro Pers. im DZ  
n	ab g 269,– 

Highlights an der Strecke
Gräflicher Park Bad Driburg |  
Velmerstot mit Eggeturm | 
Historischer Kurpark Bad Meinberg | 
Arminiuspark Bad Lippspringe

Toureninformation
NRundweg, mittel – anspruchsvoll 
|Y 3 x 23 – 26 km [ 1278 m \ 1278 m 
A 3 Tagesetappen

Buchung und Informationen
Bad Driburger Touristik GmbH
Lange Str. 140, 33014 Bad Driburg
Tel. 05253 98940
info@bad-driburg.com
www.baederweg.de

Wandern im Heilgarten Deutschlands

Warum	der	Naturpark	Teutoburger	Wald/Egge-	
gebirge	traditionell	den	Beinamen	Heilgarten	
Deutschlands	trägt?	Auf	dem	Bäderweg	und		
vor	allem	in	den	drei	Heilbädern	Bad	Meinberg,	
Bad	Lippspringe	und	Bad	Driburg	finden	Sie	die	
Antworten.	Denn	deren	Heilmittel	stammen	
direkt	aus	der	Natur	der	Mittelgebirge.		
Wie	gut	Ihnen	die	Thermal-	und	Heilwässer,		
das	wirkkräftige	Moor	und	belebende	Sole		
tun?	Erleben	Sie	es	selbst	–	nach	anregenden	
Wanderungen	durch	die	reine	Luft	in	den	
Wäldern	des	Naturparks.	

BAD	DRIBURG	–	WANDERURLAUB
DER BÄDERWEG

Karte: | Wegezeichen:

ab g 269,–

Toureninformation
N 4 Rundwege, mittelschwer 
|Y 6 – 14 km [ 100–440 m  
\ 100–440 m A 2 – 4 Stunden

Start / Ziel
Knappschafts-Klinik, 
Georg-Nave-Straße 28

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Bad Driburg, dann Bürger-
bus 577 (Mo-Fr) bis „Knappschafts-
Klinik“

Highlights an der Strecke
Driburg Therme | Kirche St. Peter & 
Paul | Glasmuseum | Burgruine Iburg | 
Kaiser-Karls-Turm

Informationen
Bad Driburger Touristik GmbH
Lange Str. 140, 33014 Bad Driburg
Tel. 05253 98940
info@bad-driburg.com
www.bad-driburg.com

Natur und Gesundheit auf Schritt und Tritt

Wer	wandert,	ist	auf	dem	richtigen	Weg	zu	mehr	
Gesundheit	und	Wohlbefinden	–	erst	recht	im	
traditionsreichen	Moor-	und	Mineralheilbad	
Bad	Driburg.	Denn	auf	vier	VitalWanderWelt-
Wegen	genießen	Sie	die	waldreichen	Höhen-
züge	von	Teutoburger	Wald	und	Eggegebirge	
mit	ihrem	typischen	Schonklima,	hoher	Luft-	
reinheit	und	wunderbar	weiten	Blicken.	Zudem	
helfen	Ihnen	die	Infotafeln	am	Wege,	im	Vorbei-	
gehen	Entspannung	und	neue	Lebenskraft	zu	
finden	–	und	Ihr	Herz-Kreislauf-System	nach-	
haltig	zu	kräftigen.	

BAD	DRIBURG
VITALWANDERWELT

Karte: | Wegezeichen:

Inklusivleistungen
n 5 Übernachtungen mit Frühstück
n  Wanderkarten und Literatur 
n  Transfers auf Anruf oder Zeitvorgabe

Pauschalpreis pro Pers. im DZ 
n ab	g 269 ,– 

Highlights an der Strecke
Externsteine | Silberbachtal |  
Velmerstot | Teutoniaklippen | Blei-
kuhlen | Viadukt | Obermarsberg 

Toureninformation
NStreckenweg, mittelschwer
|Y 71 km[ 1230 m \1213 m 
A4 Tagesetappen

Buchung und Informationen
Verkehrsverein Willebadessen 
Wanderservice  
Klosterhof 2a, 34439 Willebadessen
Tel. 05646 942476
info@verkehrsverein-willebadessen.de
www.hermannshoehen.de

Auf dem Kammweg und bei den Veilchen im Tal

Über	allen	Gipfeln	ist	Ruh‘	–	gleich	nachdem	
Ihr	Wandertaxi	Sie	abgesetzt	hat.	Genießen	Sie	
den	Egge-Kamm	etappenweise	und	kehren	Sie	
abends	voller	Natureindrücke	ins	Hotel	zurück.		
Sie	haben	den	höchsten	Punkt	des	Teuto	be-	
stiegen,	den	Velmerstot-Zwillingsgipfel,	und		
sind	ins	Silberbachtal	hinabgewandert.	Haben		
die	Externsteine	und	die	Ruine	der	Iburg	er-	
kundet,	das	Galmeiveilchen	in	den	Bleikuhlen	
entdeckt	und	immer	wieder	weite	Ausblicke	
genossen	–	zuletzt	den	auf	Obermarsberg,	das		
Ziel	des	Qualitätsweges.		

HERMANNSHÖHEN	–	WANDERURLAUB

WANDERN OHNE GEPÄCK AM EGGEWEG
Karte: | Wegezeichen:

ab g 269,–

Toureninformation
N4 Rundwege, leicht – mittelschwer 
|Y 7 – 10 km [ 121 – 295 m  
\ 121 – 295 m A 2 – 3 Stunden

Start / Ziel
Stadthalle Nieheim,  
Am Teich 5, 33039 Nieheim

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Steinheim/Westf., dann 
Buslinie 583 bis „Nieheim ZOB“,  
600 Meter Fußweg bis Stadthalle

Highlights an der Strecke
Historischer Ortskern |  
Westfalen Culinarium mit  
vier Museen | Holsterturm

Informationen
Tourismusbüro im
Westfalen Culinarium
Lange Straße 12, 33039 Nieheim
Tel. 05274 8304
info@tourismus-nieheim.de
www.nieheim.de/tourismus

Gesund wandern und westfälisch genießen 

Wandern	und	gutes	Essen	–		das	gehört	
zusammen	wie	Teutoburger	und	Wald.	Erst		
recht	in	der	westfälischen	Genussmetropole	
Nieheim.	Denn	in	den	vier	Museen	des	„West-	
falen	Culinarium“	lernen	Sie	die	regionalen	
Spezialitäten	Pumpernickel,	Schinken,	Käse	und		
Bier	kennen.	Und	erhalten	zudem	praktische,	
leicht	nachvollziehbare	Tipps	zum	bewussten	
Genießen.	Auf	vier	Rundwegen	der	VitalWander-
Welt	steigern	Sie	Ihr	Wohlbefinden	zusätzlich.	
Nicht	zuletzt:	Kosten	Sie	die	reine	Luft	des	
heilklimatischen	Kurortes	aus.

NIEHEIM
VITALWANDERWELT

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, leicht, familienfreundlich 
|Y 5,4 km [ 142 m \142 m  
A 2 Stunden

Start / Ziel
Käsemuseum, Lange Str. 13,  
33039 Nieheim 

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Steinheim/Westf., dann 
Buslinie 583 bis „Nieheim ZOB“,  
500 Meter Fußweg bis Käsemuseum

Highlights an der Strecke
Historischer Ortskern | Westfalen 
Culinarium mit vier Museen |  
Schaukäserei Menne

Informationen
Tourismusbüro im
Westfalen Culinarium
Lange Straße 12, 33039 Nieheim
Tel. 05274 8304 
info@tourismus-nieheim.de
www.nieheim.de/tourismus

Milch macht Ku(h)ltur-Landschaft

Ziemlich	groß,	oft	auffällig	schwarz-weiß	
gefleckt	–	natürlich	prägen	Kühe	das	Land-
schaftsbild	mit.	Wie	stark,	das	führt	Ihnen	der	
Nieheimer	Milchweg	vor	Augen.	Acht	Weg-		
tafeln	informieren	unterhaltsam	über	die	
vielfältige	Kulturlandschaft,	über	Landwirt-
schaft	und	über	die	Milchproduktion.	Die	
Fortsetzung	gibt	es	im	Käsemuseum	des	
„Westfalen	Culinarium“	und	in	der	Nieheimer	
Schaukäserei.	Probieren	Sie	den	besonderen	
Käse,	der	hier	produziert	wird.	Und	nehmen		
Sie	ein	leckeres	Souvenir	mit.	

NIEHEIM
NIEHEIMER MILCHWEG

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, leicht, familienfreundlich 
|Y 5,4 km [ 157 m \ 163 m  
A1,5 Stunden

Start / Ziel
Stadthalle, Am Teich 5, 
33039 Nieheim

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Steinheim/Westf., dann 
Buslinie 583 bis „Nieheim ZOB“,  
600 Meter Fußweg bis Stadthalle

Highlights an der Strecke
Holsterturm | Sackmuseum |  
Westfalen Culinarium 

Informationen
Tourismusbüro im
Westfalen Culinarium
Lange Straße 12, 33039 Nieheim
Tel. 05274 8304
info@tourismus-nieheim.de
www.nieheim.de/tourismus

Tiere, Pflanzen und lebende Zäune

Spielerisch	erkunden	Sie	an	18	Stationen	dieses	
kurzen	Rundweges	die	Natur	am	Übergang	von	
der	Steinheimer	Börde	zum	Weserbergland.	
Lernen	Sie	die	Tier-	und	Pflanzenwelt	am	
Nikolausbach,	an	Feldrainen,	in	Wäldern	und		
auf	blühenden	Wiesen	kennen.	Und	erfahren	
Sie,	was	es	mit	den	„Nieheimer	Flechthecken“	
rund	um	die	Viehweiden	auf	sich	hat:	Kopfwei-
den	bilden	die	natürlichen	Pfosten,	Haseln	das	
lebendige	Geflecht,	und	Schlehdorn	verhindert,	
dass	allzu	hungrige	Weidetiere	Lücken	in	die	
lebenden	Zäune	beißen.

NIEHEIM
NATUR-ERLEBNISPFAD

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, leicht, familienfreundlich 
|Y 12,2 km [ 211 m \ 209 m  
A 3,5 Stunden

Start / Ziel
Parkplatz am Schleusenberg,  
34439 Willebadessen (nur per Pkw) 
oder Bahnhof Willebadessen

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Willebadessen

Highlights an der Strecke
Kalktriften | Eggequelle | Wildgehege | 
ehem. Benediktinerinnenkloster

Informationen 
Stadt Willebadessen – Tourismus 
Abdinghofweg 1  
34439 Willebadessen
Tel. 05644 8819
info@willebadessen.de
www.erlesene-natur.de

Die „Erlesene Natur“ im Kulturland 
Kreis Höxter ermöglicht beides: den 
Schutz des europäischen Naturerbes  
in „Natura 2000“-Gebieten und  
das Kennenlernen dieser Natur in  
18 Erlebnisgebieten.

Mit dem Flügelschlag des Bläulings

Hitgenheier	–	so	nannte	man	die	Ziegenhüter	
hierzulande.	Und	so	entdecken	Sie,	wenn	Sie	auf	
deren	Spuren	wandeln,	historische	Weideflächen	
voller	duftender	Kräuter	und	bunt	blühender	
Wildblumen	wie	Enzian	und	Orchideen.	
Paradiese	auch	für	Tagfalter,	die	Sie	auf	dem	
Schmetterlingspfad	beim	Tanz	durch	die	Lüfte	
beobachten	können.	Mehr	als	40	größtenteils	
seltene	Arten	tummeln	sich	zwischen	Mai	und	Sep-	
tember	auf	den	süd-	und	westgeneigten	Hängen	
der	Kalktriften	–	in	fast	mediterranem	Flair.

WILLEBADESSEN	
SCHMETTERLINGSPFAD & HITGENHEIERWEG

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer |Y 10,1 km 

[ 437 m \ 437 m A4 Stunden

Start / Ziel
Parkplatz der Hochschule OWL in 
Höxter, An der Wilhelmshöhe 

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Höxter, dann Buslinie HX1 
bis „Hochschule“

Highlights an der Strecke
Rodeneckturm | Rabenklippen | 
Schutzhütte Brunsberg

Informationen  
Kulturland Kreis Höxter
Corveyer Allee 7, 37671 Höxter
Tel. 05271 974323
info@kulturland.org
www.erlesene-natur.de

Die „Erlesene Natur“ im Kulturland 
Kreis Höxter ermöglicht beides: den 
Schutz des europäischen Naturerbes  
in „Natura 2000“-Gebieten und  
das Kennenlernen dieser Natur in  
18 Erlebnisgebieten.

Zu Besuch im Paradies

Waldorchideen,	Schlüsselblumen	und	Heilwurz,	
bizarre	Baumgestalten,	schroffe	Felsklippen	und	
Ausblicke	auf	die	Weser	und	die	Wälder	des	
Solling:	Die	Hangwälder	von	Ziegenberg	und	
Brunsberg	bei	Höxter	bilden	herausragende,	
urwüchsige	Naturräume	von	europaweiter	
Bedeutung.	Und	ermöglichen	Ihnen	einmalige	
Wandererlebnisse	zwischen	dem	Wesertal	und	
dem	Hochplateau	der	beiden	Berge.	Nur	gut	
200	Höhenmeter	sind	zu	überwinden.	Der	Lohn:	
mehrere	Aussichtspunkte	und	die	entspan-
nende	Rast	auf	den	Landschaftsliegen.		

KULTURLAND	KREIS	HÖXTER
BUCHENWÄLDER DER WESERHÄNGE

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, anspruchsvoll, familien-

freundlich |Y 12,7 km 
[ 510 m \ 511 m A 4,5 Stunden

Start / Ziel
Parkplatz an der K 44, am Ortsaus-
gang von Dalhausen (Friedhof)

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Beverungen, dann Buslinie 
560 bis „Dalhausen – Untere Haupt-
straße“, 350 Meter Fußweg

Highlights an der Strecke
Kreuzweg Jakobsberg | Korbmacher-
Museum Dalhausen | Picknickplätze 
mit Landschaftsliegen

Informationen 
Kulturland Kreis Höxter
Corveyer Allee 7, 37671 Höxter
Tel. 05271 974323
info@kulturland.org
www.erlesene-natur.de

Die „Erlesene Natur“ im Kulturland 
Kreis Höxter ermöglicht beides: den 
Schutz des europäischen Naturerbes  
in „Natura 2000“-Gebieten und  
das Kennenlernen dieser Natur in  
18 Erlebnisgebieten.

Wo der Bock zum Gärtner wird

Der	Duft	von	Heu,	Kräutern	und	Blumen,	die	
Farbenpracht	zahlloser	Schmetterlinge	auf	
blühenden	Bergwiesen,	kleine	Echsen	auf	den	
Trockenmauern	der	Ziegenweiden	–	auf	dem	
Höhenwanderweg	rund	um	Dalhausen	erleben	
Sie	mit	allen	Sinnen	eine	überwältigende	
natürliche	Vielfalt.	Die	Ziegen	spielen	eine	
wichtige	Rolle	bei	der	Erhaltung	der	artenrei-
chen	Wiesenlandschaft,	denn	sie	fressen	
keimende	Gehölze	auf,	die	ansonsten	bald		
die	besondere	Flora	in	den	Schatten	stellen		
und	verdrängen	würden.	Guten	Appetit.

KULTURLAND	KREIS	HÖXTER
KALKMAGERRASEN BEI DALHAUSEN

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer |Y 11,8 km 

[ 369 m \ 369 m A 4 Stunden

Start / Ziel
Meyerhof, 34396 Liebenau-Lamerden 
(Ortsmitte) 

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Warburg oder Hofgeismar, 
dann Buslinie 140 bis „Lamerden“, 
200 Meter Fußweg

Highlights an der Strecke
Muschelkalkfelsen Schwiemelkopf | 
Stenderberg | Wacholderheide 
Ostheimer Hute | Diemeltal –  
das „Tal der Schmetterlinge“

Informationen 
Kulturland Kreis Höxter
Corveyer Allee 7, 37671 Höxter
Tel. 05271 974323
info@kulturland.org 
www.erlesene-natur.de

Die „Erlesene Natur“ im Kulturland 
Kreis Höxter ermöglicht beides: den 
Schutz des europäischen Naturerbes  
in „Natura 2000“-Gebieten und  
das Kennenlernen dieser Natur in  
18 Erlebnisgebieten.

Schmetterlinge am Meeresgrund

Der	Muschelkalk	unter	Ihren	Wanderschuhen	
beweist:	Sie	wandern	über	den	Grund	eines	
prähistorischen	Meeres,	der	heute	Grundlage		
ist	für	Wacholderheiden,	blütenreiche	Magerra-
sen	und	üppige	Buchenwälder	mit	zahlreichen	
seltenen	Pflanzen.	Entlang	des	Rundwegs	durch	
das	Tal	der	Diemel	und	über	die	benachbarten	
Höhenzüge	erleben	Sie	240	Millionen	Jahre	
Erdgeschichte,	entdecken	auch	archäologische	
Schätze	und	erleben	zudem	eine	Schmetter-
lingsvielfalt,	die	einzigartig	ist	in	Norddeutschland.	

KULTURLAND	KREIS	HÖXTER
ECO PFAD MUSCHELKALK IM DIEMELTAL

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer |Y 6,7 km 

[ 125 m \ 125 m A 2 Stunden

Start / Ziel
Parkplatz am Ortseingang von  
Germete (Am Brunnen 9)

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Warburg, dann Buslinie 
515 bis „Am Heinberg“, 550 Meter 
Fußweg  

Highlights an der Strecke
Toller Ausblick ins Diemeltal | 
Heinturm | Kalkscherbenäcker | 
Salbei-Glatthaferwiesen

Informationen 
Kulturland Kreis Höxter
Corveyer Allee 7, 37671 Höxter
Tel. 05271 974323
info@kulturland.org
www.erlesene-natur.de

Die „Erlesene Natur“ im Kulturland 
Kreis Höxter ermöglicht beides: den 
Schutz des europäischen Naturerbes  
in „Natura 2000“-Gebieten und  
das Kennenlernen dieser Natur in  
18 Erlebnisgebieten.

Schaufenster in die Vergangenheit

Sanfte	Hügel	voller	blumenbunter	Wiesen,	in	
denen	hier	und	da	Kalksteinfelsen	zu	Tage	
treten.	Ein	tiefer	Buchenwald	am	Diemelufer	
und	das	blaue	Blütenmeer	einer	Salbei-Glatt-	
haferwiese.	Ihre	heutige	Schönheit	verdankt		
die	Landschaft	bei	Ossendorf	menschlicher	
Bewirtschaftung,	die	in	der	Warburger	Börde	
bereits	vor	7.000	Jahren	begann.	Gehen	Sie	auf	
Spurensuche.	Eine	kostenlose	App	für	Smart-
phone	und	iPad	weist	den	Weg	und	erzählt	
interessante	Hörgeschichten	zu	Besonderheiten	
am	Wegesrand.	

KULTURLAND	KREIS	HÖXTER
KALKMAGERRASEN BEI OSSENDORF

Karte: | Wegezeichen:

Inklusivleistungen
n  2 Übernachtungen mit Frühstück 
n  2 Lunchpakete
n  ein Detmold-Souvenir, eine  

Wanderkarte und Info-Material 
n  günstiges 3-Tage-Urlauber-Ticket 

zubuchbar

Pauschalpreis pro Pers. im DZ  
n	ab	g 105,– 

Highlights an der Strecke
LWL-Freilichtmuseum | hist.  
Altstadt | Fürstl. Residenzschloss | 
Lipp. Landesmuseum | Adlerwarte | 
Vogelpark | Hermannsdenkmal

Toureninformation
N3 Rundwege, leicht – mittelschwer
|Y 5 – 22 km A 2 – 6 Stunden

Buchung und Informationen
Tourist Information Lippe & Detmold
Rathaus am Markt, 32756 Detmold
Tel. 05231 977328
tourist.info@detmold.de 
www.detmold.de/tourismus

Eine Stadt, drei Wege, zahllose Ziele

Drei	Tage,	drei	Wege,	zahllose	Ziele.	Denn	
Detmold	hat	mehr	zu	bieten	als	das	berühmte	
Hermannsdenkmal.	Ein	Renaissance-Schloss	
zum	Beispiel,	in	dem	nach	wie	vor	die	fürstliche	
Familie	lebt	und	das	Sie	dennoch	besichtigen	
können.	Auch	Europas	artenreichste	Greifvogel-
warte,	das	größte	Freilichtmuseum	Deutsch-
lands,	die	mystischen	Externsteine,	das	Lippische	
Landesmuseum	und	nicht	zu	vergessen:	
herrliche	Naturlandschaften	und	weite	Blicke	
vom	Kamm	des	Teutoburger	Waldes	–	etwa	vom	
Hermannsdenkmal	aus.

DETMOLD	–	WANDERURLAUB
WANDERN MIT KULTUR AM HERMANNSWEG

Karte: HINWEIS: Kein  
einheitliches 
Wegezeichen  
vorhanden

ab g 105,–

Inklusivleistungen
n  2 Übernachtungen mit Frühstück  

in einem 4 Sterne-Hotel
n  2 Lunchpakete
n  3 Tourenbeschreibungen inkl. 

Informationsmaterial
n  1 Freizeitkarte Detmold

Pauschalpreis pro Pers. im DZ 	
n	Kat. 1: g 146,– | Kat. 2:	g 198,–

Highlights an der Strecke
LWL-Freilichtmuseum | hist. Innen-
stadt Detmolds | Vogelpark Heili- 
genkirchen | Adlerwarte Berlebeck | 
Hermannsdenkmal | Donoper Teich

Toureninformation
N3 Rundwege, leicht – mittelschwer 
|Y 8– 12 km [ 141 – 411 m \141 – 411 m  
A 2 – 4 Stunden

Buchung und Informationen
Tourist Information Lippe & Detmold
Rathaus am Markt, 32756 Detmold
Tel. 05231 977328
tourist.info@detmold.de
www.detmold.de/tourismus

Alte Häuser, junge Vögel oder Hermann

Wählen	Sie	Ihre	beiden	Lieblingswege	aus.		
Und	entdecken	Sie	wandernd	die	Kultur-	und	
Natur-Glanzlichter	der	alten	Residenzstadt	
Detmold.	Diese	Touren	stehen	zur	Wahl:	„Von	
Fachwerk	zu	Fachwerk“	–	durch	die	historische	
Altstadt	mit	ihren	400	Baudenkmälern	zum	
LWL-Freilichtmuseum,	dem	größten	seiner	Art	
in	Deutschland;	„Die	kleinen	und	großen	Helden	
der	Lüfte“	–	zur	artenreichsten	Adlerwarte	
Europas	und	zum	Vogelpark;	„Zum	Hermann	
und	zurück“	–	durchs	Naturschutzgebiet	
Donoper	Teich	zum	Hermannsdenkmal.	

DETMOLD	–	WANDERURLAUB
2 AUS 3 

HINWEIS: Kein  
einheitliches 
Wegezeichen  
vorhanden

ab g 146,–

Karte:

Inklusivleistungen
n  7 Übernachtungen mit Frühstück
n  7 Lunchpakete n  Kartenmaterial
n  Unterlagen zu den Hotels,  

Sehenswürdigkeiten und Orten 

Pauschalpreis pro Pers. im DZ  
n	ab	g 399 ,– 

Highlights an der Strecke
NaturZoo Rheine | Bad Iburger 
Schloss | Burgruine Ravensberg |  
Tierpark Olderdissen | Hermanns-
denkmal | Adlerwarte | Silberbachtal

Toureninformation
NStreckenweg, mittelschwer 
|Y 159 km [ 2904 m \ 3112 m 
A 8 Tagesetappen

Buchung und Informationen
Verkehrsverein Rheine
Bahnhofstr. 14, 48431 Rheine
Tel. 05971 800650
verkehrsverein@tourismus.rheine.de
www.hermannshoehen.de

Von der Ems auf den höchsten Gipfel des Teuto

Acht	Tage	auf	den	Kämmen	des	Teutoburger	
Waldes,	159	Kilometer	zwischen	Rheine	an	der	
Ems	und	dem	Preußischen	Velmerstot,	dem	
höchsten	Gipfel	des	Teuto.	Erleben	Sie,	warum	
die	Hermannshöhen	zu	Deutschlands	„Top	
Trails“	gehören.	Wandern	Sie	durch	die	bizarre	
Felslandschaft	der	Dörenther	Klippen,	hinauf	
zum	malerischen	Bergstädtchen	Tecklenburg	
und	zur	Bielefelder	Sparrenburg.	Erkunden	Sie	
Detmold,	das	Hermannsdenkmal	und	die	
Externsteine.	Und	nicht	zuletzt:	Schwelgen	Sie		
in	landschaftlicher	Schönheit.	

HERMANNSHÖHEN	–	WANDERURLAUB

8 TAGE AUF DEM HERMANNSWEG
Karte: | Wegezeichen:

ab g 399,–

Toureninformation
NRundweg mit 2 Schleifen,  

mittelschwer |Y 100 km [ 2226 m 
\ 2227 m A 27 Stunden

Start / Ziel
Tourist-Information Bad Iburg

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Georgsmarienhütte/Oesede, 
5 Min. Fußweg zur Bushaltestelle 

„Gildehaus“, dann Buslinien 465 und 
466 bis „Bad Iburg Rathaus“ 

Highlights an der Strecke
Gradierwerk Bad Rothenfelde |  
Erlebniskurpark Bad Laer |  
Schloss Iburg | Kirsch-Lehrpfad in 
Hagen a.T.W. | 5 Aussichtstürme

Informationen
Tourismusverband  
Osnabrücker Land e.V.
Herrenteichsstraße 17+18 
49074 Osnabrück 
Tel. 0541 323 45 67 
service@osnabruecker-land.de
www.ahornweg-wandern.de

Uraltes Meer und frische Seeluft am Teuto

Rund	um	Bad	Iburg	verknüpft	der	Ahornweg	die	
schönsten	Aussichten	ins	Osnabrücker	Land.	
Und	führt	Ihnen	so	die	landschaftliche	Vielfalt	
des	Natur-	und	Geoparks	TERRA.vita	vor	Augen.	
Sie	erleben	zudem,	was	ein	UNESCO	Global	
Geopark	ist:	Entdecken	Sie	Spuren	von	300	
Millionen	Jahren	Erdgeschichte.	Etwa	den	
Muschelkalk	unter	Ihren	Schuhen.	Denn	am	
heutigen	Teutoburger	Wald	brandete	einst	ein	
urzeitliches	Meer.	Riechen	Sie	die	Seeluft?	An	
den	Gradierwerken	der	Sole-Heilbäder	Bad	Laer	
und	Bad	Rothenfelde	ganz	sicher.

OSNABRÜCKER	LAND
AHORNWEG

Karte: | Wegezeichen:

Inklusivleistungen
n  8 Übernachtungen mit Halbpension
n 7 Lunchpakete
n   Transfer zu den Wanderpunkten
n   Nutzung von Schwimmbad,  Sauna
n   je Buchung eine Wanderkarte
n   Infomaterial

Pauschalpreis pro Pers. im DZ 
n	ab	g 549 ,– 

Highlights an der Strecke
Windmühle Bavenhausen | Wasser-
fall am Rickbach | Mühlenstumpf in 
Barntrup | Schloss & Gut Wendling-
hausen

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer 
|Y 146 km[ 3117 m \3117 m 
A51 Stunden

Buchung und Informationen
Lippe Tourismus & Marketing GmbH
Rathaus am Markt, 32756 Detmold
Tel. 0800 8388885 
hermann@lippe.de
www.weg-der-blicke.de

9 Tage Urlaub für Augenmenschen

Höhepunkte	des	nordlippischen	Berglands	
erleben	Sie	auf	dem	„Weg	der	Blicke“.	Blicke		
auf	artenreiche	Wildblumen-Wiesen	und		
auf	Landschafts-Silhouetten,	die	von	einer	
Windmühle	gekrönt	werden	oder	von	einer		
Burg.	Blicke	auf	historische	Orte	wie	Dörentrup	
mit	dem	Weserrenaissance-Schloss	Wendling-
hausen	und	Extertal	mit	der	Musikburg	
Sternberg.	Lassen	Sie	Ihre	Blicke	schweifen:	
Entdecken	Sie	auch	Details	wie	den	Wasserfall		
des	Rickbachs	und	uralte	Grenzsteine	am	
Wegesrand.	Und	genießen	Sie	den	Augenblick.		

LAND	DES	HERMANN	–	WANDERURLAUB

WANDERN AUF DEM WEG DER BLICKE
Karte: | Wegezeichen:

ab g 549,–

Inklusivleistungen
n  5 Übernachtungen mit Halbpension 
n ärztlicher Eingangscheck
n Elektro-Fahrrad für 4 Tage
n 2 mal VitaSol Therme ( je 3 Stunden)
n  Atemübungen am Gradierwerk  

und Atemwanderung ins Salzetal
n  Ernährungsberatung

Pauschalpreis pro Pers. im DZ 
n	ab g 584,– 

Highlights an der Strecke
Erlebnisgradierwerk | Kurpark | 
Historische Altstadt | VitaSol  
Therme | Irrgarten & Erlebniswelt 
Hortus Vitalis | Paulinchenbahn

Toureninformation
N2 Rundwege, leicht |Y 5 – 8 km 

[ 53 – 103 m \ 53 – 103 m  
A 1,5 – 2 Stunden

Buchung und Informationen
Staatsbad Salzuflen GmbH
Parkstraße 20, 32105 Bad Salzuflen
Tel. 05222 1830
info@staatsbad-salzuflen.de  
www.staatsbad-salzuflen.de/go/
fitfunfunde

Erste Schritte Richtung Wunschgewicht
Mehr	Vitalität	und	Lebensfreude,	weniger	
Gewicht	–	mit	dem	Bewegungsprogramm		
„Fit	Fun	(P)Funde“	sind	Sie	auf	dem	besten	Weg	
dahin.	Denn	im	Kurpark	von	Bad	Salzuflen	
beginnen	zwei	Wege	der	VitalWanderWelt,	die	
Ihnen	bei	der	nachhaltigen	Gewichtsreduktion	
helfen:	kurz,	fast	steigungsfrei	und	mit	Mög-	
lichkeiten	zum	Abkürzen,	so	dass	jeder	den		
Weg	findet,	der	zu	seiner	Fitness	passt.	Die	
entspannende	Bewegung	in	der	Thermalsole		
des	Heilbades	und	Radtouren	mit	E-Bikes	lassen	
zusätzliche	Pfunde	purzeln.

BAD	SALZUFLEN	–	WANDERURLAUB
FIT FUN (P)FUNDE

Karte: 
Wegezeichen:

ab g 584,–

Inklusivleistungen
n  6 Übernachtungen mit Frühstück
n  5 Lunchpakete
n  4 Gepäcktransfers
n  Wanderkarte, Infomaterial

Pauschalpreis pro Pers. im DZ 
n  ab g 379 ,– 

Highlights an der Strecke
Sparrenburg | Hermannsdenkmal | 
Externsteine | Velmerstot

Toureninformation
NStreckenweg, mittelschwer 
|Y 65 km [ 1128 m \ 1464 m  
A 5 Tagesetappen

Buchung und Informationen
Lippe Tourismus & Marketing GmbH
Rathaus am Markt, 32756 Detmold
Tel. 0800 8388885 
hermann@lippe.de
www.hermannshoehen.de

Quellen und Felsen, Bäche und Burgen

Natürlich	treffen	Sie	auch	aufs	Hermannsdenk-
mal.	Der	besondere	Reiz	dieser	Wanderferien	
zwischen	Halle	(Westf.)	und	dem	höchsten	
Gipfel	im	Teutoburger	Wald	jedoch	liegt	im	
Wechsel	zwischen	Natur-	und	Kulturerlebnissen.	
Von	der	Bielefelder	Sparrenburg	zu	den	Reth-	
lager	Karstquellen,	vom	Naturschutzgebiet	
Donoper	Teich	hinauf	zum	Hermann,	von	den	
imposanten	Externsteinen	ins	romantische	
Silberbachtal.	Das	macht	Lust	auf	mehr?	
Verlängern	Sie	einfach	Ihre	Ferien.	Und	wandern	
Sie	weiter	auf	dem	Qualitätsweg.		

LAND	DES	HERMANN	–	WANDERURLAUB

HOCH HINAUS AUF DEN HERMANNSHÖHEN

ab g 379,–

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NStreckenweg, mittelschwer  
|Y 40 km [ 970 m \ 831 m  
A13 Stunden

Start / Ziel
Marktstraße, 32816 Schwalenberg

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Schieder, dann Buslinie 770 
bis „Schwalenberg Am Oekerberg“

Highlights an der Strecke
Stadtwasser Schwalenberg | 
Kloster Marienmünster | Kloster 
Brenkhausen | Kloster Corvey

Informationen
Lippe Tourismus & Marketing GmbH
Rathaus am Markt, 32756 Detmold
Tel. 0800 8388885 
hermann@lippe.de
www.weg-der-stille.de

Kirchen, Klöster und Andacht in der Natur

Von	der	Stille	der	Natur	zur	Andacht	in	heraus-	
ragende	Kirchen	–	diese	Erfahrung	machen		
Sie	auf	dem	Weg	der	Stille	von	Schwalenberg	
nach	Höxter	mehrfach.	Etwa	auf	dem	Weg	zum	
Wallfahrtsort	Marienmünster.	Und	auf	alten	
Klosterpfaden	durch	das	Heiligengeisterholz	
zum	Kloster	Brenkhausen,	seit	1994	koptisch-
orthodoxer	Bischofssitz	–	Gäste	bei	Messen		
sind	willkommen.	Durch	das	Naturschutzgebiet	
Räuschenberg	mit	blütenreichen	Magerrasen	
und	Fernblicken	übers	Weserbergland	erreichen	
Sie	das	UNESCO-Welterbe	Corvey.

LAND	DES	HERMANN
ÖKUMENISCHER PILGERWEG DER STILLE

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer |Y 11,7 km 

[ 317 m \ 317 m A 4 Stunden

Start / Ziel
Bushaltestelle „Sternschanze“
in Detmold-Hiddesen

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Detmold, dann Buslinien 
703, 704 bis „Sternschanze“

Highlights an der Strecke
Großer und Kleiner Hünenring | 
Hermannsdenkmal | Bandelhütte | 
Donoper Teich mit dem Hochmoor 

Informationen
Tourist Information Lippe & Detmold
Rathaus am Markt, 32756 Detmold
Tel. 05231 977328
tourist.info@detmold.de
www.detmold.de/tourismus

Durch Wälder und Moore hinauf zum Helden

Baumeister	Ernst	von	Bandel	fand	im	19.	Jahr-	
hundert	einen	besonders	reizvollen	Standort		
für	sein	Hermannsdenkmal:	Erkunden	Sie	die	
„Grotenburg“	zu	Füßen	des	Heldenstandbilds.	
Und	entdecken	Sie	Überreste	einer	mehr	als	
2.000	Jahre	alten	Wallburg.	Wandern	Sie	durch	
Wälder	mit	mächtigen	Baumriesen,	einer	
intakten	Hochmoorfläche	und	dem	Donoper	
Teich,	einem	Naturparadies	von	Menschenhand.	
1648	für	die	Forellenzucht	aufgestaut,	ist	das	
Gewässer	heute	Mittelpunkt	eines	artenreichen	
Schutzgebiets.

DETMOLD-HIDDESEN	
ZUM HERMANN UND ZURÜCK

HINWEIS: Kein  
einheitliches 
Wegezeichen  
vorhanden

Karte:

Toureninformation
NStreckenweg, mittelschwer,  

familienfreundlich |Y 24,5 km 
[ 235 m \ 382 m A 5 Stunden

Start / Ziel
Barmeierplatz, 32130 Enger

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Herford, dann Buslinie 465 
oder 466 bis „Enger-Kleinbahnhof“, 
600 Meter Fußweg bis Barmeierplatz

Highlights an der Strecke
Widukind Museum Enger | 
Wassermühle in Belke-Steinbeck | 
Gut Bustedt (Wasserburg)

Informationen
Widukind Museum Enger
Kirchplatz 10, 32130 Enger
Tel. 05224 910995
info@widukind-museum-enger.de
www.enger.de/tourismus

Auf Widukinds Wegen

Widukind:	erst	unbeugsamer	Heide	und		
sagenhafter	Widersacher	Karls	des	Großen		
in	den	Sachsenkriegen,	dann	getauft	unter	
Patenschaft	des	Königs.	In	Enger	lernen	Sie		
den	Sachsen-Herzog	kennen.	Im	Widukind	
Museum,	an	seinem	Grabmal	in	der	Stiftskirche	
und	auf	dem	„Herzogweg“	zur	Babilonie,	der	
germanisch-sächsischen	Wallburg,	um	die	sich	
zahlreiche	Widukind-Legenden	ranken.	Genießen	
Sie	unterwegs	die	alte	bäuerliche	Kulturland-
schaft	am	Fuße	des	Wiehengebirges.	

WITTEKINDSLAND	HERFORD
HERZOGWEG

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, anspruchsvoll  
|Y 9,5 km [ 215 m \ 215 m  
A 3 Stunden

Start / Ziel
Kulturgut Holzhausen, Gutshof 1, 
33039 Nieheim (nur per Pkw) oder 
Weberhaus, Friedrich-Wilhelm-
Weber-Str. 13, 33039 Nieheim

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Steinheim / Westf., dann 
Buslinie 583 bis „Nieheim ZOB“,  
200 Meter F ußweg bis Weberhaus

Highlights an der Strecke
Holsterturm | Baumhaus |  
Windwiege

Informationen
Tourismusbüro im
Westfalen Culinarium
Lange Straße 12, 33039 Nieheim
Tel. 05274 8304
info@tourismus-nieheim.de
www.nieheim.de/tourismus

Harmonischer Dreiklang: Feld, Wald und Kunst

Kunstobjekte	in	der	Natur	–	das	harmoniert	
besser,	als	es	zunächst	klingt.	Denn	internatio-
nale	Künstler	entwickelten	ihre	Werke	passend	
zum	jeweiligen	Naturraum	und	zur	Landschaft	
entlang	dieses	Rundwegs.	So	entdecken	Sie	
mitten	im	Wald	ein	kugelrundes	Baumhaus,	in	
dem	Sie	sich	nach	Anmeldung	in	die	Höhe	
kurbeln	lassen	können.	Oder	die	„Windwiege“,	
eine	überdimensionale	Hängematte.	Legen	Sie	
sich	hinein.	Schauen	Sie	in	den	Himmel,	lassen	
Sie	sich	vom	Wind	wiegen.	Und	genießen	Sie	die	
Kunst	in	der	Natur.

NIEHEIM
NIEHEIMER KUNSTPFAD

Karte: HINWEIS: Kein  
einheitliches 
Wegezeichen  
vorhanden

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer |Y 19,2 km 

[ 245 m \ 245 m A 5 Stunden

Start / Ziel
Gasthaus Engemann, Hauptstr. 40 
33165 Lichtenau

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhöfe Paderborn und Willebad-
essen, dann Buslinie S85 oder 479  
bis „Lichtenau-Kleinenberg, Post“,  
50 Meter Fußweg

Highlights an der Strecke
Marienkapelle | Alte Eisenbahn | 
Försterkreuz | Teutoniaklippen |  
Bierbaums Nagel | Opferstein | 
Klippen- und Felsenmeer

Informationen
Tourist-Information Lichtenau
Lange Str. 39, 33165 Lichtenau
Tel. 05295 998841
tourist@lichtenau.de
www.wilderer-wanderweg.de

Historische Dramen im Eggewald

Entdecken	Sie	historische	Tatorte	im	Eggewald:	
Das	steinerne	Monument	„Kleiner	Herrgott“	
und	das	„Försterkreuz“	erinnern	an	tragische	
Geschichten	von	Wilddieben	und	Förstern	des	
19.	Jahrhunderts.	Die	Kulisse	dieser	Dramen	ist	
die	Felslandschaft	der	Egge.	Etwa	die	„Alte	
Eisenbahn“:	Diese	Schlucht	ist	alles,	was	von	
dem	Versuch	blieb,	Mitte	des	19.	Jahrhunderts	
einen	Tunnel	durch	den	Eggekamm	zu	treiben.	
Die	steilen	Teutoniaklippen	sind	eine	alte	
Erzgrube,	die	längst	von	der	Natur	zurück-
erobert	wurde.		

PADERBORNER	LAND
WILDERER-WANDERWEG

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer |Y 11 km 

[ 408 m \ 411 m A 3 Stunden

Start / Ziel
Parkplatz Adlerwarte, 
Detmold-Berlebeck

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Detmold, dann Buslinien 701 
und 792 bis „Adlerwarte“ 

Highlights an der Strecke
Adlerwarte Berlebeck | Vogelpark 
Heiligenkirchen 

Informationen
Tourist Information Lippe & Detmold
Rathaus am Markt, 32756 Detmold
Tel. 05231 977328
tourist.info@detmold.de
www.detmold.de/tourismus

Falken, Geier, Papageienbabys

Erleben	Sie	intensiv	die	Natur	auf	diesem	
Rundweg.	Erstens	die	des	Lippischen	Waldes,	
denn	die	Tour	führt	auf	die	Höhen	südlich	von	
Detmold.	Zweitens	die	Natur	der	Greifvögel,	
denn	Sie	besuchen	in	Berlebeck	die	älteste	
Greifvogelwarte	Europas.	Erleben	Sie	bei	zwei	
bis	drei	Flugvorführungen	pro	Tag	die	Herren	
der	Lüfte	vor	der	Kulisse	der	Lippischen	Schweiz.	
Drittens	lernen	Sie	zahlreiche	heimische	und	
exotische	Tiere	im	Vogelpark	Heiligenkirchen	
kennen.	Papageienbabys	gelten	hier	als	
heimliche	Stars.

DETMOLD-BERLEBECK
DIE GEFIEDERTEN HELDEN DER LÜFTE

Karte: HINWEIS: Kein  
einheitliches 
Wegezeichen  
vorhanden

Toureninformation
NRundweg, leicht |Y 17,4 km 

[ 57 m \ 57 m A 4,5 Stunden

Start / Ziel
Bahnhof Hövelhof

Anfahrt mit Bus und Bahn
Bahnhof Hövelhof

Highlights an der Strecke
Jagdschloss | Ems-Infozentrum |  
Senner Pferde | Emsquellen |  
Moosheide mit Heidschnucken-
schäferei | Heimatzentrum OWL 

Informationen
Tourist-Information Hövelhof
Schlossstr. 14, 33161 Hövelhof
Tel. 05257 5009215
verkehrsverein@hoevelhof.de
www.emsquellen-wanderweg.de

Binnendünen, weite Heide und das Bächlein Ems

Der	Ursprung	der	Ems	liegt	inmitten	einer	groß-	
artigen	Naturlandschaft.	Beginnen	Sie	Ihre	
Wanderung	durch	die	Senne	am	Bahnhof	
Hövelhof.	Auf	kurzem	Weg	gelangen	Sie	in	den	
Hövelhofer	Wald	und	ins	Naturschutzgebiet	
Moosheide.	Hier	ist	die	ursprüngliche	Senne		
mit	Binnendünen,	Heidevegetation	und	male-	
rischen	Bachtälern	unverfälscht	erhalten.	Einer	
dieser	Bäche	ist	die	Ems,	die	nach	371	Kilo-
metern	in	die	Nordsee	mündet.	Spannende	
Flussgeschichten	erfahren	Sie	im	Ems-Informa-
tionszentrum	in	der	Nähe	der	Quellen.

PADERBORNER	LAND
EMSQUELLEN-WANDERWEG

Karte: | Wegezeichen:

Toureninformation
NRundweg, mittelschwer |Y 20,7 km 

[ 384 m \ 384 m A 5 Stunden

Start / Ziel
Parkplatz, Haxtergrund 16,
33100 Paderborn

Anfahrt mit Bus und Bahn
Hauptbahnhof Paderborn, dann 
Buslinie 46 bis „Vereinshaus“

Highlights an der Strecke
Kapelle Hillige Seele | Kluskapelle  
St. Lucia | Madonna am Stern |  
10 „Gedankenpunkte“ | Teufelsstein | 
Schloss Hamborn

Informationen
Tourist Information Paderborn
Marienplatz 2a, 33098 Paderborn
Tel. 05251 882980
tourist-info@paderborn.de
www.alter-pilgerweg.de

Auf den Spuren von Pilgern und Kaufleuten

Durch	idyllische	Täler	und	beeindruckende	
Buchenwälder	folgen	Sie	auf	dem	Alten	
Pilgerweg	dem	Verlauf	der	„Via	Regia“,	einer	
mittelalterlichen	Handels-	und	Pilgerstraße.	
Zehn	„Gedankenpunkte“	regen	Sie	unterwegs	
mit	Texten	und	Zitaten	zum	Nachdenken	an.	So	
gelangen	Sie	zur	barocken	Kluskapelle	St.	Lucia	
und	zur	Kapelle	Zur	Hilligen	Seele,	einem	Ort	
tiefgläubiger	Kreuzverehrung.	Haben	Sie	die	
Kamera	dabei?	Das	kleine	Gotteshaus	unter	
uralten	Linden	zählt	zu	den	schönsten	Motiven	
der	Region.		
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PADERBORN
ALTER PILGERWEG

Karte: | Wegezeichen:

Wanderwege mit diesem Zeichen  
gehören zu den zertifizierten  
Qualitätswegen Wanderbares Deutschland 

AKTIV

Kleine Bergstadt mit großer Bühne

Enge Gassen und Stiegen, gesäumt von 
historischen Fachwerkhäusern – so 
romantisch präsentiert sich Deutschlands 
nördlichstes Bergstädtchen. Im Tal liegt ver-
träumt das Wasserschloss Haus Marck. Und 
über der Stadt thront die mittelalterliche 
Burganlage, die alljährlich die eindrucks-
volle Kulisse bildet für die Freilichtbühne 
Tecklenburg mit ihrem Musicalprogramm 
der Spitzenklasse. Auf dem Höhenzug des 
Teutoburger Waldes gelegen ist Tecklenburg 
zudem Dreh- und Angelpunkt erlebnisreicher 
Wege. Für Wanderungen auf zertifizierten 
Premiumwegen genauso wie für Radtouren 
durch Münsterland und Teutoburger Wald. 
Unterwegs entdecken Aktivurlauber weitere 
historische Orte und spannende Landmarken. 
Etwa das „Nasse Dreieck“ bei Bevergern – 
hier treffen sich Mittelland- und Dortmund-
Ems-Kanal. Oder die Felslandschaft der 
Dörenther Klippen bei Ibbenbüren. Und den 
Canyon bei Lengerich: Er schimmert in einem 
Smaragdgrün, wie man es ansonsten nur aus 
Karl-May-Verfilmungen kennt.

Navigationsadresse /  
Informationen
Tecklenburger Land  
Tourismus e. V.
Markt 7
49545 Tecklenburg
Tel.: 05482. 92 91 82
info@tecklenburger-land- 
tourismus.de
www.tecklenburger-land- 
tourismus.de

Anfahrt ÖPNV
Ab Bahnhof Lengerich Buslinie  
R45 und R46; ab Bahnhof  
Ibbenbüren Buslinie R63.
Sonn- und feiertags von  
Mai – Oktober per Freizeitbus  
F2 von Münster und F10 von 
Osnabrück

ALTSTADT TECKLENBURG
TECKLENBURGER LAND
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Frische Seeluft in der Nebelkammer

Es ist das Wahrzeichen des Soleheilbades 
Bad Salzuflen, und es ist einzig in seiner Art: 
das ErlebnisGradierwerk. Seine mächtigen 
Schwarzdornwände prägen seit dem 18. Jahr- 
hundert das Stadtbild. Ursprünglich für die 
Salzgewinnung errichtet, dient das Gradier-
werk heute als riesiges Freiluft-Inhalatorium. 
Die unablässig rieselnde Sole aus mehr als 
1.000 Metern Tiefe schafft – mitten in der 
Stadt – ein gesundes Klima, wie man es sonst 
nur an der See findet. Seitdem das histori-
sche Gradierwerk 2007 von Grund auf neu 
errichtet wurde, beherbergt es Besonder-
heiten, die europaweit einmalig sind.  
Durchs Innere führt ein Gang mit kleinen 
Ruhe-Nischen in die Sole-Nebelkammer, in 
der die heilkräftige „Seeluft“ besonders in-
tensiv wirkt. Bei sanfter Musik und im Schein 
der Sternenhimmel-Lichtinstallation lässt  
es sich hier wunderbar entspannen. Einen  
zusätzlichen Genuss bietet die Aussichts-
plattform oben auf dem Gradierwerk mit 
einem weiten Blick über den Kurpark und  
die historische Bäderarchitektur.

Navigationsadresse 
Parkhaus Kurpark P2  
Parkplatz Sophienstraße 
Sophienstraße 5 
32105 Bad Salzuflen

Informationen 
Staatsbad Salzuflen GmbH 
Tourist Information 
Parkstraße 20 
32105 Bad Salzuflen 
Tel.: 05222. 18 31 83 
info@staatsbad-salzuflen.de 
www.staatsbad-salzuflen.de

Öffnungszeiten 
April – Oktober, tägl. 10 – 18 Uhr

Führungen 
Tägl. um 11 und 15 Uhr 
Gruppen (ab 12 Personen) mit 
Anmeldung

Anfahrt ÖPNV 
Vom Bahnhof Bad Salzuflen  
Buslinie 943 in Richtung Walde- 
meine/Heide bis Kurgastzentrum

ERLEBNISGRADIERWERK
BAD SALZUFLEN

Eine Reise durch Zeit und Raum

Die Arbeits- und Lebenswelten unter- 
schiedlicher Epochen erleben Gäste im 
größten Freilichtmuseum Deutschlands.  
120 historische Gebäude, viele davon mit 
großem Aufwand nach Detmold versetzt, 
werden im Originalzustand erhalten –  
darunter ein lippischer Meierhof aus dem  
16. Jahrhundert, das Wohnhaus der jüdischen 
Familie Uhlmann vom Beginn der 1930er-
Jahre sowie eine Tankstelle aus den 1960er-
Jahren. Fotografen, Schmiede, Bäcker, Müller 
und weitere Handwerker lassen sich in 
originalgetreu ausgestatteten Werkstätten 
über die Schulter gucken. In den Gärten, 
die nach historischen Vorbildern angelegt 
sind, gedeihen alte Kulturpflanzen, die an- 
dernorts in Vergessenheit geraten sind. 
Zudem trägt das Museum des Landschafts-
verbandes Westfalen-Lippe (LWL) aktiv zur 
Erhaltung seltener Haustierrassen wie der 
Senner Pferde, des Siegerländer Rotviehs oder 
der Lippegänse bei. Auf dem 90 Hektar 
großen Museumsgelände bieten drei  
Gaststätten in historischem Ambiente  
auch zeitgemäßen Genuss.

Navigationsadresse
Neustadt 26
Detmold

Informationen
LWL-Freilichtmuseum Detmold
Westfälisches Landesmuseum  
für Volkskunde | Krummes Haus
32760 Detmold
Tel.: 05231. 70 60
www.lwl-freilichtmuseum-
detmold.de

Öffnungszeiten
1. April – 31. Okt. Di – So sowie 
feiertags 9 – 18 Uhr; individuell 
buchbare Angebote, Mitmach-
programme, Kindergeburtstage, 
Angebote für Menschen mit 
Behinderungen.

Anfahrt ÖPNV
Buslinie 701 (Berlebeck) oder  
703 (Hiddesen) ab Bahnhof 
Detmold bis Haltestelle  
Freilichtmuseum

LWL-FREILICHTMUSEUM
DETMOLD

Tierischer Kunstflug und lehrreiche Pfade

Die älteste und artenreichste Greifvogel-
warte Europas beherbergt über 200 
verschiedene Greifvögel aus aller Welt. 
Imposante Weißkopfseeadler, Steppen-  
und Schreiseeadler. „Luftakrobaten“ wie  
den Lanner- und Sakerfalken und die „Sau-
bermänner der Natur“ – den Mönchs- und 
Gänsegeier. Während der Freiflugvorführun-
gen erleben Sie die faszinierenden Greif-
vögel hautnah und live in ihrem Element. 
Der Falkner vermittelt viel Wissenswertes 
rund um die Greifvogelwelt und die Arbeit 
im Natur- und Artenschutz. Im interaktiven 
Museum und auf dem Naturlehrpfad können 
Sie Ihr Wissen mit Spaß überprüfen und 
vertiefen. Der Abenteuerspielplatz lädt zum 
Austoben ein. Direkt nebenan auf der Wiese 
warten Ziegen und Alpakas auf Streichel-
einheiten und Leckerbissen. Die überdachte 
Panoramaterrasse bietet Gutes fürs leibliche 
Wohl und einen herrlichen Rundblick auf den 
Teutoburger Wald. Ein Top-Ausflugsziel für 
die ganze Familie.

Navigationsadresse /  
Informationen
Adlerwarte Berlebeck
Hangsteinstraße  
Parkplatz Adlerwarte
32760 Detmold
Tel.: 05231. 47 171
info@adlerwarte-berlebeck.de
www.adlerwarte-berlebeck.de

Öffnungszeiten
Anfang März bis Anfang Nov.  
tägl. 9:30 – 17:30 Uhr; Freiflug- 
programm: Anfang März bis  
Anfang Nov. tägl. 11 und 15 Uhr;  
1.5. – 15.9. zusätzl. 16:30 Uhr
Barrierefreiheit: 5 Min. Fußweg 
bei gemäßigtem Treppenanstieg 
vom Parkplatz (Hangsteinstr.) bis 
zum Eingang der Adlerwarte. Für 
gehbehinderte Menschen kann ein 
Zubringerdienst reserviert werden. 

Anfahrt ÖPNV
Vom Bahnhof in Detmold  
Buslinie 701 (der Bus fährt alle  
15 bzw. 30 Minuten)

ADLERWARTE BERLEBECK
DETMOLD

Natur-Denkmal, Kultstätte und Aussichtsturm

Bis zu 40 Meter hohe, bizarr geformte Fels-
nadeln, die in einer Reihe aus dem weichen 
Waldboden ragen: Seit der Steinzeit üben die 
Externsteine eine große Faszination auf Men-
schen aus. Welche kultischen und religiösen 
Bedeutungen die Sandstein-Formation im 
Laufe der Geschichte hatte, welche Spuren 
zahllose Künstler im Fels hinterließen, erfah-
ren Besucher bei einer Führung. Besonders 
eindrucksvoll: das Kreuzabnahme-Relief, 
das um 1150 entstand. Es ist eine der ersten 
christlichen Monumentalplastiken und das 
bedeutendste Zeugnis seiner Art in Nordwest-
Europa. Das Infozentrum gleich bei den 
Steinen vermittelt anschaulich den Stand 
der archäologischen, kulturgeschichtlichen 
und naturkundlichen Forschungen. Bei einem 
Spaziergang rund um die gewaltigen Steine, 
etwa auf einem der GPS-Naturerlebnispfade, 
spüren Besucher der mystischen Stimmung 
nach, erleben die Wälder des Naturschutz-
gebiets. Und genießen zum krönenden Ab-
schluss – nach kurzem Aufstieg – die Aussicht 
von einem der Felstürme. 

Navigationsadresse /  
Informationen
Infozentrum Externsteine
Externsteinerstraße 35
32805 Horn-Bad Meinberg
Tel.: 05234. 20 29 796
www.externsteine-info.de
www.hornbadmeinberg.de

Öffnungszeiten
Tägl. 10 – 18 Uhr; in den Winter-
monaten eingeschränkt

Führungen  
April – Okt. So und feiertags  
11 Uhr, in den Ferien zusätzlich  
Mo u. Mi, Treffpunkt Infozentrum; 
Gruppenführungen auf Anfrage

Anfahrt ÖPNV
Vom Bahnhof Horn-Bad Meinberg 
mit der Buslinie 782 Richtung 
Detmold bis Externsteine;  
April bis Oktober an Wochen- 
enden auch mit der Touristiklinie 
792, www.naturparkbus.de

EXTERNSTEINE
HORN-BAD MEINBERG

Klassische Moderne und Gegenwartskunst 
in einzigartiger Architektur

Die Kunsthalle Bielefeld ist ein Museum und 
Ausstellungshaus für die Kunst des 20. und 
21. Jahrhunderts. Die bedeutende Sammlung  
umfasst Werke von Picasso, Sonia und Robert 
Delaunay, Max Beckmann, Man Ray, Malern  
der Brücke wie des Blauen Reiters, der kon- 
struktivistischen Strömung der 1920er Jahre 
mit László Moholy-Nagy und Oskar Schlemmer,  
amerikanischer und deutscher Kunst der 
1970er- und 80er-Jahre sowie jüngste Posi-
tionen internationaler Gegenwartskunst. Auf-
grund der räumlichen Begrenztheit der Kunst-
halle, kann die Sammlung nur zeitweise und in 
Auszügen gezeigt werden. Der Skulpturenpark 
mit Werken von Auguste Rodin bis zu Richard 
Serra, Henry Moore und Olafur Eliasson bindet 
die Kunsthalle an die Innenstadt Bielefelds 
an. Als einziger deutscher Museumsbau des 
amerikanischen Architekten Philip Johnson 
1968 im von ihm geprägten „International 
Style“ errichtet, ist die Kunsthalle Bielefeld 
zugleich ein herausragendes Architekturdenk-
mal. Neben dem Sammeln und Bewahren 
bildet die Entwicklung von Ausstellungen 
zur Klassischen Moderne und der deutschen 
und internationalen Gegenwartskunst einen 
Schwerpunkt der Museumsarbeit.

Navigationsadresse /  
Informationen
Kunsthalle Bielefeld
Artur-Ladebeck-Straße 5
33602 Bielefeld
Tel.: 0521. 32 99 95 00
info@kunsthalle-bielefeld.de
www.kunsthalle-bielefeld.de

Öffnungszeiten
Di – So 11 – 18 Uhr, Mi 11 – 21 Uhr,  
Sa 10 – 18 Uhr (Mo geschlossen)

Führungen  
So u. feiertags 11:30 – 12:30 Uhr  
und 16 – 17 Uhr, Mi 19 – 20 Uhr

Anfahrt ÖPNV
Vom Hauptbahnhof Bielefeld 
StadtBahnLinie 1 Richtung Senne  
bis Kunsthalle/Adenauerplatz

KUNSTHALLE
BIELEFELD

Wo sich Max und Jule „Guten Tag“ sagen

Direkt vor den Toren der Großstadt bietet  
der Tierpark Olderdissen seit mehr als 80 
Jahren Schutz für bedrohte einheimische 
Tiere. Und er ist zugleich eines der beliebtes-
ten Ausflugsziele der Region. Denn seit seiner 
Gründung auf einem ehemaligen Bauernhof 
im Jahr 1930 lautet das Ziel: „Heimische Na-
tur erlebbar machen“. Rund 450 Tiere in 100 
Arten leben heute hier, darunter geschützte 
und in Deutschland fast ausgestorbene Tiere 
wie Wölfe, Luchse, Wisente, Wildkatzen und 
Kolkraben. Stärkste Publikumsmagneten sind 
die beiden Braunbären Max und Jule. In der 
Greifvogelstation werden verletzte Eulen, 
Uhus und Bussarde gepflegt. Zu den Ange-
boten für Familien gehören die Zooschule 
sowie ein Spielplatz, zudem gibt es ein Café 
mit Außengastronomie. Der Tierpark ist 
ganzjährig rund um die Uhr geöffnet, und 
der Eintritt ist frei. Nur einen kurzen Spa-
ziergang entfernt ist der Botanische Garten 
Bielefeld – ebenfalls durchgehend geöffnet  
und kostenlos.

Navigationsadresse /  
Informationen
Heimat-Tierpark Olderdissen
Dornberger Straße 149a
33619 Bielefeld
Tel.: 0521. 51 29 56
umweltbetrieb@bielefeld.de
www.bielefeld.de

Öffnungszeiten
Täglich rund um die Uhr

Führungen 
zu verschiedenen Themen  
sind buchbar über:  
www.zoo-schule-gruenfuchs.de

Anfahrt ÖPNV
Vom Hauptbahnhof Bielefeld
StadtBusLinie 24 bis Tierpark

TIERPARK OLDERDISSEN
BIELEFELD

Kultur, Natur und eine Riesenrutsche

Gleich mehrere Ausflugsziele in einem bietet 
der Gartenschaupark Rietberg auf einer 
Fläche von 40 Hektar, zwischen dem Natur-
schutzgebiet Rietberger Emsniederung und 
dem Stadtteil Neuenkirchen. Garten-Genießer  
finden in dem barrierefreien Park, der 2012 
mit dem „Green Flag Award“ ausgezeichnet 
wurde, neben üppig blühenden Beeten und 
klassischen Themengärten auch weitläufige 
Seenlandschaften. Groß- und Wasserspiel-
plätze für die Kleinen, der alles überragende 
23 Meter hohe Rutschenturm, tausende 
von Großbausteinen nach Lego-Manier, der 
Kletterpark »schnurstracks« und vieles mehr 
lassen Kinderaugen leuchten. Ruhe und 
Entspannung findet man auf lauschigen Pick-
nickplätzen, im Wassertretbecken oder auf 
dem Barfuß- und Sinnespfad. Integriert ist der 
einzigartige „Klimapark für regenerative Ener-
gien“. Hier gibt es Umwelt- und Klimaschutz 
zum Anfassen, Erleben und Begreifen. Auch 
der historische Stadtkern mit seinen liebevoll 
restaurierten Fachwerkhäusern ist nur einen 
„Katzensprung“ entfernt.

Navigationsadresse
Torfweg 53
33397 Rietberg

Informationen
Touristikinformation Rietberg
Rathausstraße 38
33397 Rietberg
Tel.: 05244. 98 62 92
info@gartenschaupark-rietberg.de
www.gartenschaupark-rietberg.de

Öffnungszeiten / Führungen
Tägl. 6–21 Uhr (Verweildauer bis 
Einbruch der Dunkelheit); 
Auskünfte zu Parkführungen  
gibt es telefonisch; der Park ist 
zertifiziert mit „DIN geprüft  
barrierefrei“.

Anfahrt ÖPNV
Ab Gütersloh mit der Buslinie 77, 
ab Rheda-Wiedenbrück mit Linie  
76 und vom Bahnhof Lippstadt  
mit Linie 80.1; Eingang zum  
Gartenschaupark direkt am ZOB

GARTENSCHAU- UND KLIMAPARK
RIETBERG

Die Geschichte des Flusses an seiner Quelle

In Schloß Holte-Stukenbrock entspringt 
die Ems und nimmt im Senne-Sand ihren 
Lauf in Richtung Nordsee. Wie das Wasser 
im Quellsumpf aufsteigt, können Besucher 
von einem Steg aus beobachten. Wer den 
weiteren Lauf oder gar die Mündung sehen 
möchte, folgt entweder dem Flusslauf auf 
dem 375 Kilometer langen EmsRadweg. Oder 
er besucht die Ems-Erlebniswelt, die nur 
knapp zwei Kilometer entfernt ist. „Auspro-
bieren, erleben, die Ems aktiv begreifen“ ist 
das Motto der interaktiven Ausstellung, die 
unterhaltsam über die Natur des Flusses 
informiert. Themen sind jedoch auch Kultur 
und Industrie entlang der Ems. Ein Torfste-
cher, ein Apotheker und eine Senne-Bäuerin 
kommen zu Wort. Das detailgetreue Modell 
des Luxusliners „Aurora“ weist auf die Meyer 
Werft in Papenburg hin. Bei Kindern beliebt 
ist der virtuelle Ems-Überflug im Luftschiff. 
Und der Erlebnisgarten bietet eine Zeitraffer-
Wanderung durch Regionen entlang der 
Ems. Das Ziel: der Strandkorb im Senne-Sand, 
Nordsee-Gefühle inklusive.

Navigationsadresse
Barbaraweg 1
33758 Schloß Holte-Stukenbrock

Informationen
Stadtmarketing Schloß  
Holte-Stukenbrock
Rathausstraße 2
33758 Schloß Holte-Stukenbrock
Tel.: 05207. 89 050
stadtmarketing.shs@gt-net.de
www.schlossholte-stukenbrock.de
www.ems-erlebniswelt.de

Öffnungszeiten
Nov. u. März Sa u. So 10 – 17 Uhr, 
April – Okt. Di – Fr 15 – 17 Uhr, 
Sa u. So 10 – 17 Uhr;  für Gruppen  
ab 5 Personen nach Absprache.  
Die Ems-Erlebniswelt ist rollstuhl-
gerecht.

Anfahrt ÖPNV
Vom Bahnhof Schloß Holte 
Buslinie 84.1 bis Haltestelle 
Forellkrug

EMS-ERLEBNISWELT
SCHLOSS HOLTE-STUKENBROCK

Zwischen Gotik und Gehry 

Mehr als 1.200 Jahre Geschichte hinterließen 
ihre sichtbaren Spuren in Herford und lassen 
doch zugleich Raum für viele moderne Akzente.  
Wo einst das älteste sächsische Frauenkloster 
für den hohen Adel gegründet wurde und 
Widukind dem Frankenkaiser Karl dem Großen 
trotzte, steht heute gotische Sakralarchitektur 
neben modernem Museumsbau: Frank Gehrys 
Marta Herford. Diese Aufsehen erregende, 
ikonenhafte Raumskulptur des US-Star-
Architekten mit ihrer Choreographie der 
Volumen, den stürzenden und aufragenden, 
wirbelnden Formen ist an sich bereits ein 
Kunstwerk – im Inneren wird ein abwechs-
lungsreiches Programm aus zeitgenössischer 
Kunst mit einem besonderen Augenmerk auf 
Design und Architektur gezeigt. Der lebendige 
Kontrast zwischen Mittelalter und Moderne 
lässt sich hervorragend im Rahmen eines der 
interessanten Tagesprogramme oder einer 
Stadtführung erleben.

Schiffe auf der Brücke 

Schiffe, die über eine Brücke fahren – dieser 
faszinierende Anblick lockt Jahr für Jahr 
etliche Besucher nach Minden und macht so 
das Wasserstraßenkreuz zum meistbesuch-
ten technischen Denkmal der Region. Neben 
der Brücke, die den Mittellandkanal über die 
Weser führt, ist die Schachtschleuse von 
1914 der stärkste Besuchermagnet. Sie ist 
nach wie vor in Betrieb. Dennoch wird derzeit 
parallel eine neue Schleuse gebaut, die auch 
künftigen Anforderungen der modernen 
Schifffahrt genügt. Einen Höhenunterschied 
von 13 Metern überwinden Wasserfahrzeuge 
mit ihrer Hilfe – darunter auch regelmäßig 
Ausflugsschiffe, die spannende Einblicke in 
das technische Denkmal ermöglichen. Auf 
einem beschilderten Rundweg oder bei 
geführten Rundgängen lernen Gäste das 
100 Jahre alte Wasserstraßenkreuz kennen. 
Ausgangspunkt ist das Infozentrum an der 
Schachtschleuse, das neben der sehenswer-
ten Ausstellung auch Gelegenheit zur Pause 
im Bistro bietet. Zudem legt in der Nähe die 
„Weiße Flotte“ ab.

Rosenduft und Kräuteraromen 

Der Botanische Garten Gütersloh sammelt 
so fleißig Auszeichnungen wie die Biene 
den Nektar. So erhielt er 2012 und 2014 den 
international renommierten „Green Flag 
Award“. Aus vielen guten Gründen, wie sich 
leicht bei einem Spaziergang erleben lässt: 
Als Teil des Stadtparks zeigt der Botanische 
Garten neben prächtigen Pflanzen ein reiz-
volles Ensemble aus historischen Elementen 
und zeitgenössischen Kunstwerken wie dem 
Geruchstunnel von Olafur Eliasson. In seiner 
dauerhaften räumlichen Inszenierung in 
Form eines Laubengangs schuf der dänische 
Künstler eine fein abgestimmte Komposition 
aus zarten Rosendüften und würzigen  
Kräuteraromen. Neben dem Duft der Pflan-
zen erleben Besucher in acht Themengärten 
zudem Wachstum und Blütenpracht, im 
Apothekergarten studieren sie die heilenden 
Wirkungen von mehr als 100 Arzneipflanzen. 
Architektonischer Blickfang und kulinari-
scher Treff zur Kaffeezeit ist das lichtdurch-
flutete, nach historischen Vorbildern wieder 
aufgebaute „Palmenhaus Café“.

Fachwerkromantik und Freizeitvergnügen

Prachtvolle Baukunst in zwei historischen 
Altstädten, die durch den Natur- und Erho-
lungspark Flora Westfalica verbunden sind: 
Das gibt es nur in Rheda-Wiedenbrück.
Das Glanzlicht auf der einen Seite des Parks 
setzt Schloss Rheda, bis heute Wohnsitz der 
Fürstenfamilie zu Bentheim-Tecklenburg. 
Wiedenbrück begeistert mit prunkvoll ver-
zierten Fachwerkhäusern, während sich in 
den Rhedaer Altstadtgassen schlichte weiße 
Fachwerkhäuser aneinanderreihen. Der 
Weg zwischen den historischen Stadtker-
nen führt durch den drei Kilometer langen 
Flora-Westfalica-Park. Der Wechsel zwischen 
Blütenpracht und naturbelassenen Passagen 
ist besonders reizvoll. Nicht zuletzt zieht 
der Park Kinder magisch an. Im Bereich der 
Mittelhegge finden sie den Seilzirkus, die 
große Schaukelparade sowie den Motorik-
Trail. In der Spielerei locken der Wasserspiel-
garten, ein Teich mit Bottichfahrt und eine 
Minigolfanlage. Am Emssee können die 
Kinder den Wasserspielplatz und die große 
neue Kletteranlage entdecken.

Der westfälische Himmel in barocker Pracht 

Barocke Pracht und verspielte Kunst: Im 
Ensemble zahlreicher historischer Bauten 
in Büren ragen das Jesuitenkolleg und die 
 Barockkirche Maria Immaculata heraus. Ihren 
Bau ermöglichte Moritz von Büren, letzter 
Spross der vor Jahrhunderten herrschenden 
Edelherren von Büren. Da er ohne Nachkom-
men blieb, setzte er die Jesuiten als Erben ein 
und verpflichtete den Orden testamentarisch 
zum Bau der Kirche. Die Ordensbrüder ge-
wannen Franz Heinrich Roth als Baumeister, 
der das spätbarocke Gotteshaus 1773 fertig- 
stellte. Prunkstück der Ausstattung sind die 
Deckenfresken von Joseph Gregor Winck.  
In den typisch warmen Pastelltönen der 
Epoche stellt der Maler Episoden aus dem 
Leben Marias dar. Er gestaltete die Bilder 
perspektivisch so geschickt, dass die Illusion 
entsteht, man könne durch das Dach der 
Kirche direkt in den westfälischen Himmel 
blicken. Mit dem ehemaligen Jesuitenkolleg, 
dem heutigen Mauritiusgymnasium, bildet 
die Kirche ein Ensemble, das das Stadtbild 
seit über 250 Jahren prägt.

Schon jetzt natürlich schön:  
Kurwald, Parks und Quellen

Längst hat Bad Lippspringe begonnen, sich 
für die Landesgartenschau 2017 herauszu-
putzen: Im Kurwald, Garant für das exzellente 
Heilklima des Kurortes, entstehen neue Lich-
tungen, die Sichtachsen zum angrenzenden 
Kaiser-Karls-Park schaffen. Vor der Kulisse 
des Waldes mit seinen 4,5 Millionen Bäumen 
werden neue Beete angelegt, in denen zahl-
lose Blumen ihren farbenprächtigen Auftritt 
haben. Innerhalb dieser einzigartigen Park- 
landschaft werden zudem ein großer Wald-
spielplatz und eine Wassererlebniswelt 
gestaltet. Bereits jetzt hat Bad Lippspringe 
in Sachen Wasser einiges zu bieten. Etwa die 
Lippequelle an der malerischen Burgruine 
und unterschiedliche Heilquellen, deren 
Wasser Gäste in der Kaiser-Karls-Trinkhalle 
kosten können. Nicht zuletzt ermöglichen die 
Sauna- und Badelandschaft der Westfalen-
Therme und der exklusive Wellness-Bereich 
des Parkhotels vitalisierende Entspannung – 
am besten nach einer Wanderung oder einer 
Radtour auf einem der zahlreichen Wege 
durch die naturschöne Umgebung.

Water-Bike oder Fahrgastschiff, Strandkorb 
oder Wasserspielplatz 

Er ist größer als 100 Fußballfelder – und er-
möglicht noch mehr Freizeit-Vergnügungen 
mit und vor allem ohne Ball: Der SchiederSee 
ist der größte Stausee im Land des Hermann. 
An seinem Ufer toben Kinder in der neu ge-
stalteten Spiellandschaft mit Riesenrutsche, 
Riesenrad und Matsch- und Wasserspielplatz, 
während die Eltern am Uferboulevard Kaffee, 
Kuchen oder Herzhaftes genießen. Oder 
einfach im Strandkorb entspannen und das 
Treiben auf dem Wasser beobachten. Zahlrei-
che Segel- und Ruderboote sind auf dem See 
unterwegs. Und wer beim Zuschauen selbst 
Lust bekommt auf eine Bootspartie: Das 
Fahrgastschiff „MS Schiedersee“ ermöglicht 
die geruhsame Variante, während der Boots-
verleih unterschiedliche Alternativen für jene 
bietet, die selbst aktiv werden wollen. Neben 
klassischen Ruder- und Tretbooten stehen 
hier auch Water-Bikes und BootKarts bereit.
Nur einen kurzen Spaziergang entfernt ist 
der Barockgarten am Schloss Schieder, das 
für Besichtigungen zugänglich ist.

Navigationsadresse 
Marta Herford gGmbH
Goebenstraße 2 – 10
32052 Herford
Tel.: 05221. 99 44 300
www.marta-herford.de

Informationen  
Tourist-Information Herford 
Linnenbauerplatz 6,  
32052 Herford
Tel.: 05221. 18 91 526
tourist-info@herford.de 
www.herford.de

Öffnungszeiten
Marta Herford: Di – So u. an  
Feiertagen 11 – 18 Uhr,  
jeden 1. Mi im Monat 11 – 21 Uhr 
Tourist-Information:  
Di – Fr 11 – 18 Uhr, Sa 10 – 14 Uhr

Anfahrt ÖPNV
Vom Bahnhof Herford in  
Richtung Goebenstraße  
(Bahnhofsvorplatz links),  
ca. 3 Minuten Fußweg

Navigationsadresse 
Sympherstraße 12 | 32425 Minden

Informationen 
Tourist-Info Minden 
Domstraße 2 | 32423 Minden 
Tel.: 0571. 82 90 659 
info@mindenmarketing.de 
www.minden-erleben.de 
Mindener Fahrgastschiffahrt 
Sympherstraße 16 | 32425 Minden 
Tel.: 0571. 64 80 800

Öffnungszeiten 
Schachtschleuse u. Ausstellung im 
Infozentrum Apr. – Okt. tägl. 9 – 17 Uhr 
So u. feiertags bis 18 Uhr; Nov. –  
März nur Schachtschl. 9 – 16 Uhr

Führungen 
April – Okt. an jedem 1. u. 3. So. im 
Monat 11:45 Uhr Anmeld. erbeten

Anfahrt ÖPNV 
Ab Hbf. Minden mit Buslinie 6, 10, 509 
o. 510 zum ZOB/Innenstadt, weiter mit 
Buslinie 501 zur Haltest. Park-Hotel

Navigationsadresse  
Parkstraße 
33332 Gütersloh

Informationen 
ServiceCenter der  
Gütersloh Marketing GmbH 
Berliner Str. 63 
33330 Gütersloh 
Tel.: 05241. 21 13 60 
info@guetersloh-marketing.de 
www.guetersloh-marketing.de

Öffnungszeiten  
In den Sommermonaten tägl. ab 
7:30 Uhr, in den Wintermonaten 
tägl. ab 8 Uhr, jeweils bis zum 
Einbruch der Dunkelheit

Anfahrt ÖPNV 
Ab Hauptbahnhof Gütersloh  
Mo – Fr mit Buslinie 202 Richtung 
Reckenberger Straße / Am Anger; 
Sa, So und feiertags mit Buslinie 
222 Richtung Reckenberger  
Straße / Am Anger

Navigationsadresse 
Mittelhegge 
33378 Rheda-Wiedenbrück

Informationen 
Flora Westfalica GmbH  
Rathausplatz 8-10 
33378 Rheda-Wiedenbrück  
Tel.: 05242. 93 010 
info@flora-westfalica.de 
www.flora-westfalica.de

Öffnungszeiten 
Jederzeit kostenlos zugängig

Führungen  
Gruppenführungen und  
Pauschalangebote auf Anfrage

Anfahrt ÖPNV 
Ab Bahnhof Rheda zu Fuß in 5 
Minuten oder mit der Linie 70  
bis Haltestelle Gaststätte Klein

Navigationsadresse  
Burgstraße 2a | 33142 Büren

Informationen 
Stadt Büren, Tourist-Information 
Königstraße 16 | 33142 Büren 
Tel.: 02951. 97 01 24 
info@bueren.de 
www.tourismus-in-bueren.de

Öffnungszeiten / Führungen 
Di – So 10 – 17 Uhr; öffentliche  
Kirchenführungen an jedem  
3. So. des Monats ab 16 Uhr mit 
anschließender Führung in der 
Bürener Mittelmühle. Gruppen-
führungen auf Anfrage. Die Ein-
richtungen sind nicht barrierefrei.

Anfahrt ÖPNV 
Ab Hbf. Paderborn mit dem 
Schnellbus S60 Richtung Flughafen 
Paderborn/Lippstadt bis Büren 
Marktplatz. Fußweg ca. 800 m. 
www.nph.de

Navigationsadresse 
Burgstraße 19 
33175 Bad Lippspringe

Informationen 
Bad Lippspringe Marketing /
Tourist-Information  
Lange Straße 6  
33175 Bad Lippspringe 
Tel.: 05252. 97 700 
marketing@bad-lippspringe.com 
www.bad-lippspringe.com

Öffnungszeiten 
März – Oktober  
Mo – Fr 9 – 18 Uhr, Sa 9 – 13 Uhr,  
November – Februar  
Mo – Fr 9 – 17 Uhr, Sa 9 – 13 Uhr

Anfahrt ÖPNV 
Ab Bahnhof Paderborn mit Bus- 
linie R50/R51 Richtung Bad 
Lippspringe/Horn bis Haltestelle 
Stadtmitte

Navigationsadresse /  
Informationen
SchiederSee | Kronenbruch 3
32816 Schieder-Schwalenberg,  
OT Schieder  
Tel.: 05282. 4 11
schiedersee@infinityevents.de
www.schiedersee.de

Öffnungszeiten
April – Oktober tägl. ab 10 Uhr; 
die gastronomischen Betriebe  
am SchiederSee sind alle  
barrierefrei.

Führungen  
im Schloss und Schlosspark 
Schieder, Tel.: 05282. 96 99 979

Anfahrt ÖPNV
Ab Bahnhof Schieder mit den  
Buslinien 732, 760, 770 und 776 
sowie TouristikLinie 792,  
www.naturparkbus.de

MARTA HERFORD
HERFORD

WASSERSTRASSENKREUZ
MINDEN

BOTANISCHER GARTEN 
GÜTERSLOH

FLORA-WESTFALICA-PARK
RHEDA-WIEDENBRÜCK

JESUITENKOLLEG UND KIRCHE  
MARIA IMMACULATA BÜREN

LANDESGARTENSCHAU 2017
BAD LIPPSPRINGE

SCHIEDERSEE
SCHIEDER-SCHWALENBERG

Mythen, Legenden und das Ferrari-Pferd

Sächsischer Adeliger, heidnischer Freiheits-
kämpfer, christlicher Held oder verbrecheri-
scher Aufrührer? Über Widukinds Leben sind 
wenige Fakten überliefert – dafür jedoch 
umso mehr Sagen und Geschichten. In der 
besonderen Atmosphäre des Widukind 
Museums begeben sich Besucher auf eine 
Zeitreise vom frühen Mittelalter bis in 
unsere Zeit. War Widukind zu Lebzeiten im 
achten Jahrhundert für Kaiser Karl und für 
die Franken der erklärte Feind, so stellten 
ihn sächsische Autoren des Mittelalters als 
Vorbild dar. Während der frühen Neuzeit 
sahen viele Adelshäuser Widukind als ihren 
Stammvater. Schriftsteller, Künstler und 
Historiker des 19. Jahrhunderts charakteri-
sierten ihn als charismatischen Helden. Die 
Nationalsozialisten missbrauchten Widukind 
gar als Idol für „Rassereinheit“ und „Volksge-
meinschaft“. Und was haben Widukind und 
Ferrari gemeinsam? Das Pferd. Das Ferrari-
Emblem leitet sich aus dem Wappen des 
Grafengeschlechts der Savoyer ab – auch sie 
sehen Widukind als Urvater ihrer Dynastie.

Navigationsadresse /  
Informationen
Widukind Museum Enger
Kirchplatz 10
32130 Enger
Tel.: 05224. 91 09 95
info@widukind-museum-enger.de
www.widukind-museum-enger.de

Öffnungszeiten
Di – Sa 15 – 18 Uhr, So u. feiertags 
11 – 18 Uhr außer 24. / 25. / 31.12. / 1.1. 
Ostermontag und Pfingstmontag

Führungen  
Kinder- u. Erwachsenengruppen 
nach Anmeldung; barrierefrei (Fahr- 
stuhl u. Behind.-WC vorhanden)

Anfahrt ÖPNV
Vom Bahnhof Herford Buslinie  
465 oder 466 Richtung Spenge  
bis Enger, Bahnhofstraße;
vom Bahnhof Bünde Buslinie  
654 Richtung Enger bis 
Bahnhofstraße

WIDUKIND MUSEUM ENGER
ENGER

Kulinarische Quellenforschung in  
überraschenden Museen

Die Geheimnisse der westfälischen Grund-
nahrungsmittel lüften vier Ausstellungen im 
historischen Herzen von Nieheim. Was macht 
ein gutes Bier aus, und wie kommen Löcher 
und Aroma in den Käse? Warum schmeckt  
der westfälische Knochenschinken so beson-
ders würzig, und wie unterscheidet sich ein 
Pumpernickel von fast allen anderen Broten? 
Antworten auf diese und viele weitere Fragen 
erhalten Gäste, indem sie tasten, hören, 
schmecken, riechen, kurz: mit allen Sinnen  
genießen. Aufwendige Multimedia-Inszenie-
rungen machen die spannenden Geschichten 
der westfälischen Spezialitäten erlebbar.  
So lässt sich herausfinden, warum das Bier-
brauen im Mittelalter als Frauensache galt, 
reine Frauenkneipen jedoch als „Weiberze-
chen“ oder „Weiberschulen“ verpönt waren.
In „Menne’s Nieheimer Schaukäserei“ lässt 
sich das Gelernte vertiefen, im außergewöhn-
lichen „Sackmuseum“ des Heimatvereins 
ergänzen. Der Theorie folgt im Restaurant 
„Meilenstein“ der ganz praktische Genuss.

Navigationsadresse /  
Informationen
Westfalen Culinarium
Lange Straße 12
33039 Nieheim
Tel.: 05274. 83 04
info@westfalen-culinarium.de
www.kaesemuseum.de

Öffnungszeiten / Führungen
April – Okt. Mi – So 10 – 18 Uhr;
Gruppenanfragen auch  
außerhalb der Öffnungszeiten 
möglich; die Ausstellungen  
sind teilweise barrierefrei.

Anfahrt ÖPNV
Vom Bahnhof Steinheim / Westf. 
Buslinie 575 bis Nieheim  
Kornhaus; vom Bahnhof  
Bad Driburg Buslinie 583  
bis Nieheim Kornhaus

WESTFALEN CULINARIUM
NIEHEIM

Reichsabtei, Schloss, Museum –  
Weltkultur im Weserbogen

Direkt vor den Toren der Fachwerkstadt  
Höxter liegt das imposanteste Etappenziel  
des Weser-Radwegs: das fast 1.200-jährige 
Corvey, seit 2014 UNESCO-Weltkulturerbe.  
Bereits kurz nach seiner Gründung zählte  
es zu den bedeutendsten karolingischen 
Klöstern, wurde als Benediktiner-Abtei im 
Mittelalter zum politischen, kulturellen und 
geistlichen Zentrum von europäischem Rang. 
Vor knapp 200 Jahren kam die ehemalige 
Reichsabtei in den Besitz der herzoglichen 
Familie von Ratibor und Corvey und dient 
seither als Schloss. Gäste erleben bei Rund-
gängen das karolingische Westwerk mit 
seiner einzigartigen Architektur und mytho-
logischen Fresken. In der angegliederten 
Residenz prägt barocke Pracht das Bild, die im 
Kaisersaal ihren Höhepunkt findet. Die Fürst-
liche Bibliothek gilt mit rund 74.000 Bänden 
als eine der größten Deutschlands und war 
Wirkungsstätte des Dichters August Hoffmann 
von Fallersleben, dessen Grab sich auf dem 
Corveyer Friedhof befindet. 

Gefördert durch:

Navigationsadresse
Schloss Corvey | Corveyer Allee
37671 Höxter

Informationen
Kulturkreis Höxter-Corvey gGmbH
Tel.: 05271. 69 40 10
empfang@schloss-corvey.de
www.schloss-corvey.de

Öffnungszeiten 
1. April – 1. Nov. tägl. 10 – 18 Uhr

Führungen  
In der Saison täglich 11 u. 15 Uhr

Anfahrt ÖPNV
Bahnhaltepunkt Höxter-Rathaus, 
eingeschränkt Busverkehr bis 
Haltestelle Corvey; alternativ  
Taxi oder Spaziergang entlang  
der Weser: ca. 30 Minuten (2 km)

UNESCO-WELTERBE CORVEY
HÖXTER

Barfuß durch den Bach, per Seilbahn  
über den Paddelteich

Zwischen der Aabach-Talsperre und dem  
Kurpark des Kneipp-Heilbades Bad Wünnen-
berg finden Gäste zahlreiche Wege zu Natur-
genuss und Erholung im „Naturnahen Aatal“. 
So verbindet ein Spazierpfad die Gehege 
mit Damwild, Rotwild und Auerochsen. Der 
Erlebnis-Barfußpfad verläuft auf hölzernen 
Brücken mal über die Aa, mal mitten durch 
den Bach und verbindet so Spaß mit gesun-
den Kneipp-Anwendungen. Der Uferweg rund 
um den Stausee schließlich ist bei Wanderern, 
Skatern und Radfahrern gleichermaßen 
beliebt. Hoch hinaus und von Baum zu Baum 
geht’s auf dem Kletter-Parcours im „Abenteu-
erpark Aatal“. Gut gesichert steigen hier auch 
Kinder ab fünf Jahren in die Wipfel. Mit der 
500 Meter langen Riesenseilrutsche geht es 
über den Paddelteich hinweg wieder abwärts 
(möglich für Gruppen). Eine Tretboots-Partie 
auf dem kleinen Bruder des Stausees bietet 
geruhsame Abwechslung. Wer eine Stärkung 
braucht, bekommt im „Aatal Haus“ Kaffee und 
Kuchen oder einen deftigen Imbiss.

Navigationsadresse
Aatal Haus, Am Kurpark 3
33181 Bad Wünnenberg

Informationen 
Bad Wünnenberg Touristik GmbH 
Im Aatal 3 
33181 Bad Wünnenberg 
Tel.: 02953. 99 880 
info@bad-wuennenberg.de 
www.bad-wuennenberg.de

Öffnungszeiten / Führungen 
Täglich rund um die Uhr; der 
Erlebnis-Barfußpfad ist von 
April – Okt. begehbar; viel- 
fältiges Angebot an Wanderfüh-
rungen und Barfußpfadführungen, 
das Natur-Erlebnis Aatal ist 
weitgehend für Rollstuhlfahrer 
geeignet.

Anfahrt ÖPNV
Bonefeld Buslinie 410 (Paderborn) 
oder S80 (Paderborn) Haltestelle 
Schäferstraße

NATURNAHES AATAL 
BAD WÜNNENBERG
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Kleine Brauerei und große Orgelmusik

Das Zisterzienserkloster Marienfeld war eine 
der bedeutendsten Abteien Westfalens. Ihr 
Reichtum zeigt sich bis heute – mehr als 200 
Jahre nach der Auflösung – in den erhaltenen 
Gebäuden. Vor allem in der romanischen 
Klosterkirche, deren Bau 1122 begonnen 
wurde und deren prachtvolle Ausstattung 
zum großen Teil aus der Zeit des Barock 
stammt. Glanzstück des Gotteshauses ist die 
Orgel von Johann Patroclus Möller aus dem 
Jahr 1751. Das aufwendig restaurierte Instru-
ment erklingt regelmäßig bei Konzerten.
Nach historischen Vorbildern neu angelegt 
wurde der Klostergarten, in dessen Beeten 
mehr als 80 typische Heil- und Nutzpflanzen 
gedeihen. Der Klosterladen bietet eine an-
spruchsvolle Mischung aus Büchern, Musik, 
Antiquitäten und Wein. In Anknüpfung an 
klösterliche Traditionen wird heute auch 
wieder gebraut: Das „Original Klosterbräu“ 
lässt sich im Restaurant „Klosterkeller“ 
verkosten. Und nicht zuletzt lohnt die Einkehr 
im „Klostercafé“, in dem Kaffee und Kuchen 
serviert werden.

Tiefer Brunnen, hoher Burgfried, weite Blicke

Eine engagierte Stiftung macht sich um 
den Erhalt der Burg Ravensberg verdient. 
Und verwandelte das Wahrzeichen des 
Ravensberger Landes zudem in einen Ort, 
an dem sich Geschichte auf spannende und 
unterhaltsame Art erleben lässt. So erfahren 
Gäste bei geführten Rundgängen, dass die 
Wehrburg im frühen 12. Jahrhundert als 
Stammsitz der Grafen von Ravensberg-Calve-
lage erbaut wurde. Sie entdecken Details 
wie den 120 Meter tiefen mittelalterlichen 
Brunnen, der die Bewohner auch während 
einer Belagerung mit Trinkwasser versorgte. 
Denn Burg Ravensberg war oft umkämpft, 
etwa im Dreißigjährigen Krieg. Mit dem 
„Ravensberger Klassenzimmer“ schuf die Stif-
tung einen Lernstandort für Natur, Ökologie 
und Geschichte. Zudem lohnt ein Blick in den 
Veranstaltungskalender für die Freilichtbühne. 
Und ein weiterer auf die Speisenkarte der 
Gastronomie im historischen Forsthaus. 
Nicht zuletzt lassen sich vom Bergfried der 
Höhenburg weite Blicke auf Teutoburger 
Wald und Münsterland genießen.

Altes Rittergut ist heute das „Haus des Gastes“

Die alten Rittersleut’ würden sich wundern: 
Als sie 1558 Gut Holzhausen bauten, schütz-
ten sie es mit einer breiten „Gräfte“, einem 
Wassergraben. Heute dient ihr Herrenhaus, 
aufwendig restauriert und fein herausge-
putzt, dem Heilbad Bad Holzhausen als 
„Haus des Gastes“. In barrierefreien Räumen 
auf zwei Etagen gibt es rund ums Jahr ein 
abwechslungsreiches Veranstaltungsange-
bot. Konzerte finden im Sommer natürlich 
auch im Freien statt: im liebevoll gepflegten, 
fünf Hektar großen Kurpark. Zwischen blü-
henden Rabatten und kleinen Teichen stehen 
hier manche Baumriesen, die mindestens so 
alt sind wie das Herrenhaus. Der Park bietet 
gute Gelegenheiten, aktiv zu werden. Etwa 
im „Garten der Generationen“ und auf dem 
neuen Barfuß- und Sinneslehrpfad. Zudem 
nimmt hier ein Wanderweg zu einem 
benachbarten Gutshaus seinen Anfang.  
Apropos Bewegung: Am Eingang zum Park 
setzt sich regelmäßig das Rad der histori-
schen Gutswassermühle in Bewegung. Sie 
wurde saniert und ist voll funktionstüchtig.

Navigationsadresse
Klosterhof
33428 Marienfeld

Informationen
Stadt Harsewinkel
Münsterstraße 14
33428 Harsewinkel
Tel.: 05247. 93 52 00
info@harsewinkel.de
www.harsewinkel.de

Führungen
Individuelle Führungen  
auf Anfrage

Anfahrt ÖPNV
Vom Hauptbahnhof Gütersloh 
Buslinie 71 Richtung Versmold  
bis Haltestelle Bahnhof (Marien-
feld); zwei Minuten Fußweg zum 
Kloster Marienfeld

Navigationsadresse /  
Informationen
Stiftung Burg Ravensberg
Burg Ravensberg 1
33829 Borgholzhausen
Tel.: 05425. 93 35 44
burg-ravensberg@t-online.de
www.stiftung-burg-ravensberg.de

Öffnungszeiten
Jederzeit frei zugänglich

Führungen  
Öffentliche Führungen So u. 
feiertags von April–Okt. um 12, 14 
und 16 Uhr ohne Voranmeldung, 
Gruppenführungen auf Anfrage

Anfahrt ÖPNV
Ab Bahnhof Borgholzhausen  
mit Pium-Bus zur Haltestelle  
Burg Ravensberg (Pium-Bus  
Tel.: 05425. 93 39 901)

Navigationsadresse
Heddinghauser Straße 11 
32361 Preußisch Oldendorf- 
Bad Holzhausen

Informationen
Touristik Preußisch Oldendorf
Hudenbeck 2, 32361 Preußisch 
Oldendorf-Bad Holzhausen
Tel.: 05742. 70 37 94
touristik@preussischoldendorf.de
www.preussischoldendorf.de

Öffnungszeiten
Ganzjährig geöffnet, Kurpark 
jederzeit zugänglich

Führungen  
auf Anfrage; Kurpark und Haus  
des Gastes sind barrierefrei.

Anfahrt ÖPNV
Per Bahn bis Bahnhof Holzhausen-
Heddinghausen, 700 m Fußweg 
über die Bahnhofstraße; per Bus  
mit der Linie 626, Haltestelle 
Auebrücke, 200 m Fußweg

KLOSTER MARIENFELD
HARSEWINKEL

BURG RAVENSBERG
BORGHOLZHAUSEN

HISTORISCHER KURPARK
BAD HOLZHAUSEN

14 15 16

Poetische Quellen und die Kraft des Wassers

Anregend, naturnah und ästhetisch beleuch-
tet der Landschafts- und Kulturpark AQUA 
MAGICA die Themen Wasser und Quellen. 
Hauptattraktion der weitläufigen Anlage ist 
der „Wasserkrater“. Wer hier 18 Meter in die 
Tiefe steigt, kann die Kraft und Urgewalt des 
Wassers hautnah erleben. Denn in regelmä-
ßigen Abständen sprudelt vom Grund des 
Kraters eine Wasserfontäne, begleitet von 
Licht- und Klang-Installationen, 30 Meter 
in die Höhe. Weitere Glanzlichter setzen 
Ideengärten heimischer Gartenbaubetriebe, 
die von 240 Platanen gesäumte „Allee des 
Weltklimas“, das AQUA MAGICA-Café im 
Glasgewächshaus und außergewöhnliche, 
originell gestaltete Spielplätze. Für zu-
sätzliche Abwechslung sorgen zahlreiche 
Veranstaltungen. Ein Besuchermagnet mit 
überregionaler Anziehungskraft ist jeweils 
Ende August das internationale Literaturfest 
„Poetische Quellen“. Namhafte Autoren und 
junge Poeten aus dem In- und Ausland ge-
ben sich zu Diskussionsforen und Lesungen 
auf der Naturbühne ein Stelldichein.

Navigationsadresse
Bültestraße (Parkplatz)
32584 Löhne

Informationen
AQUA MAGICA 
Bad Oeynhausen & Löhne GmbH
Koblenzer Straße 20c
32584 Löhne
Tel.: 05731. 30 20 00
infoaquamagica@loehne.de
www.aquamagica.de

Öffnungszeiten
Tägl. von 9 Uhr bis Einbruch der 
Dunkelheit; Wasserkrater und  
Wassergärten von Ende April bis 
Mitte Oktober, Do u. Fr 11 – 18 Uhr,  
Sa, So u. feiertags 10-19 Uhr

Anfahrt ÖPNV
Ab Bahnhof Löhne Buslinie 438 
Richtung Bad Oeynhausen bis 
Haltestelle AQUA MAGICA oder  
per Taxibus (30 Min. Voranmel-
dung unter Tel.: 05231. 97 76 81)

AQUA MAGICA
LÖHNE
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Beispiel Doppelseite Image-/Einstiegsseite

Beispiel Doppelseite 
Radroute mit  

Themeneinstieg  
und Infokasten

Beispiel Einzelseite  
mit halbseitiger  
Pauschale und  
Wanderroute

Beispiel Einzelseite 
mit ganzseitigem 
Ausflugstipp

WANDERROUTEN IM WANDERPLANER 
Ort, Name der Route: 
Ort: max. 30 Zeichen 
Route: max. 35 Zeichen  
Headline: max. 45 Zeichen 
Fließtext: max. 510 Zeichen 
Toureninformation: 
• Tour-Daten 
• Start/Ziel (bei Rundkurs) 
• Anfahrt ÖPNV 
• Highlights an der Strecke 
• Informationsadresse

AUSFLUGSZIEL IN DER AUSFLUGSKARTE  
Headline: max. 25 Zeichen 
Subheadline: max. 35 Zeichen  
Fließtext: max. 1100 Zeichen  
Toureninformation: 
•  Navigationsadresse /  

Informationen
• Öffnungszeiten 
• Führungen 
• Anfahrt ÖPNV

RADROUTEN IM RADTOURENPLANER 
Ort Tour 
Ort: max. 30 Zeichen 
Tour: max. 30 Zeichen 
Headline: max. 70 Zeichen (inkl. Leerz.) 
Einstiegstext: max. 180 Zeichen (inkl. Leerz.) 
Fließtext: max. 1.000 Zeichen (inkl. Leerz.) 
Infokasten: 
• Tour-Daten 
• Start/Ziel (bei Rundkurs) 
• Highlights an der Strecke (max. 160 Zeichen) 
• Informationsadresse

Die Zeichenzahlen können Sie aus den 
Eintragsformularen entnehmen.



19

DAMETUR, SUM IPSAECUM
IM TEUTOBURGER WALD
Berepra volupictis et ape idellatis id 
debitatestem non nos id ex et ea.

www.teutoburgerwald.de







7.3 ROLL-UP-BANNER (1000 X 2150 mm)

Logo | 4 c 

Headline | 19 pt | ZAB 22 pt (im Maßstab 1:10) 
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger Wald“ wird
     immer mit der Headline kombiniert, um 
     den regionalen Bezug hervorzuheben 
     (The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Bildbereich  | Drittelaufteilung. je nach Bedarf 
können 1-3 Motive platziert werden. Hier 
beispielhaft dargestellt, ein Layout mit 1 Motiv-
fläche

Fußfläche | 4/8 der Formathöhe in entsprech-
ender Rubrikfarbe, stets kombiniert mit 
den charakteristischen TEUTO-Linien 
(diese sind immer in weiß 80 %)

Copy | 12 pt | ZAB 16 pt (im Maßstab 1:10) in 
gleicher Größe wie die Messewand, um ein 
homogenes Gesamterscheinungsbild zu erreichen | 
The Sans Plain | Farbe: weiß

j











Je nach Hersteller-Vorgaben muss das Layout 
– unter Berücksichtigung des unteren Anschnitts – 
angepasst werden. Das heißt ein bestimmter 
Bereich des Layouts verschwindet im Fuß des 
Bannersockels. 

j

7.1			ROLL-UP

7  MESSEAUSSTATTUNG

ROLL-UP	1000	x	2150	mm

1 			LOGO | Logobreite 46 cm

2 			RUBRIK	BALKEN | 4 cm Höhe 
verläuft über die komplette  
Formatbreite | Rubrikfarbe

3 			BILDBEREICH | Je nach Bedarf 
können 1 oder mehrere Motive 
platziert werden.

4 			HÖHENLINIEN | weiß | bei  
unruhigen Bildmotiven kann  
ein Schatten ergänzt werden

5 			HEADLINE	| The Sans Bold | weiß 
Versalien | 230 pt | optimale  
Größe je nach Länge der  
Headline von 230 pt bis 370 pt 

6 			SUBLINE	| The Sans Light | weiß | 
Versalien | 120 pt bzw immer im 
Verhältniss zur Rubrik eingesetzt 

7 			WEBSITE	| The Sans Bold |  
100 pt | weiß

8 			TEUTO-SIGNET	| weiß |  
11 x 35 cm 

9 			FUSSBEREICH	| Rubrikfarbe |  
Höhe 96 cm am höchsten Punkt

HEADLINE
SUBLINE CES QUE ET IPIENDIS AUT NUSAM 
FUGIATUR AUT ALIBUSDAE SEQUAM

www.teutoburgerwald.de

1

3

2

4

5

6

7

8

9
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DAMETUR, SUM IPSAECUM
IM TEUTOBURGER WALD
Berepra volupictis et ape idellatis id 
debitatestem non nos id ex et ea.

www.teutoburgerwald.de







7.3 ROLL-UP-BANNER (1000 X 2150 mm)

Logo | 4 c 

Headline | 19 pt | ZAB 22 pt (im Maßstab 1:10) 
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger Wald“ wird
     immer mit der Headline kombiniert, um 
     den regionalen Bezug hervorzuheben 
     (The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Bildbereich  | Drittelaufteilung. je nach Bedarf 
können 1-3 Motive platziert werden. Hier 
beispielhaft dargestellt, ein Layout mit 1 Motiv-
fläche

Fußfläche | 4/8 der Formathöhe in entsprech-
ender Rubrikfarbe, stets kombiniert mit 
den charakteristischen TEUTO-Linien 
(diese sind immer in weiß 80 %)

Copy | 12 pt | ZAB 16 pt (im Maßstab 1:10) in 
gleicher Größe wie die Messewand, um ein 
homogenes Gesamterscheinungsbild zu erreichen | 
The Sans Plain | Farbe: weiß

j











Je nach Hersteller-Vorgaben muss das Layout 
– unter Berücksichtigung des unteren Anschnitts – 
angepasst werden. Das heißt ein bestimmter 
Bereich des Layouts verschwindet im Fuß des 
Bannersockels. 

j

7.1.1			ROLL-UP	UND	MESSEWAND	–	BEISPIELE

www.teutoburgerwald.de

www.teutoburgerwald.de www.teutoburgerwald.de

Wanderurlaub

www.teutoburgerwald.de www.teutoburgerwald.de www.teutoburgerwald.de www.teutoburgerwald.de

radreisen TeuTO_navigaTOr WOhlfühlen ausflüge

UrlaUb. Noch FrageN?

www.teutoburgerwald.de

Käse

Aktivität
Urlaub

Hermannsdenkmal
WandernThermen

Radfahren

Genuss Bier

Golf

Natur

Mühlen

Gesundheit

Gärten

Weserrenaissance

Spa
Teutoburger Wald

TEUTO_Navigator
Naturpark

Beispiel: Messewand

Beispiel: Messewand Beispiel: Roll-Up

NATÜRLICH GESUND
WELLNESS- UND GESUNDHEITSURLAUB 
IM TEUTOBURGER WALD

www.teutoburgerwald.de

HannoverBielefeld

Hamburg

München

Berlin

Frankfurt

Leipzig
Düsseldorf

Paderborn
NRW
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7.5 FAHNEN

120 X 180 cm
Wird nur eine Fahne aufgestellt ist die weiße Fahne 
zu verwenden. Besteht die Möglichkeit mehrere 
Fahnen zu platzieren, kann man die Fahnen komb- 
inieren, sprich weiße und grüne Fahnen.

Bei einem schmalen 
Fahnen-Format ist das 

Logo sowohl in der 
Horizontalen, als auch 

in der Vertikalen aus-
zumitteln. 

7.2			FAHNEN	UND	BEACHFLAGS	–	BEISPIELE

Beispiel: Beachflags

Beispiel: Fahne
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10  POSTKARTE

10.1 DIN A6

www.teutoburgerwald.de

j



Logo | Hier kommt die Negativ-Form des Logos zum Einsatz. Da das Logo auf dem Motiv platziert wird, bietet diese
Darstellung einen besseren Kontrast! Je nach Motiv (Helligkeit und Kontrast) muss entschieden werden, welches Logo
eingesetzt werden kann (heller Hintergrund = Standard-Logo | dunkler Hintergrund = Negativ-Variante)  

Bildbereich | 3/3 Aufteilung für ein bis drei Motive (Motiv-Anzahl ist abhängig 
vom zu transpotierenden Inhalt und der Bildausschnitte)

E-Mail-Adresse | 8 pt  (The Sans light Plain | Farbe: schwarz)
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10  POSTKARTE

10.1 DIN A6

www.teutoburgerwald.de

j



Logo | Hier kommt die Negativ-Form des Logos zum Einsatz. Da das Logo auf dem Motiv platziert wird, bietet diese
Darstellung einen besseren Kontrast! Je nach Motiv (Helligkeit und Kontrast) muss entschieden werden, welches Logo
eingesetzt werden kann (heller Hintergrund = Standard-Logo | dunkler Hintergrund = Negativ-Variante)  

Bildbereich | 3/3 Aufteilung für ein bis drei Motive (Motiv-Anzahl ist abhängig 
vom zu transpotierenden Inhalt und der Bildausschnitte)

E-Mail-Adresse | 8 pt  (The Sans light Plain | Farbe: schwarz)





j

8.1			DIN	A6

8  POSTKARTEN
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9 ANZEIGEN

HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

RUBRIK

j








 a)


 b)







Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j















9.1			ANZEIGEN	–	DAS	KONZEPT

Das Anzeigenlayout leitet sich von den Corporate Design Vorgaben (Punkt 1 – 8) ab, diese sind 
auch hier maßgeblich. Die Umsetzung folgt jedoch einer eigenständigen Layoutanpassung, 
um in unterschiedlichen Medien und Voraussetzungen zu funktionieren.

Ziel der individualisierten Anzeigenanpassung ist die optische Vereinheitlichung und Harmoni-
sierung der in den verschiedenen Produktmarken bestehenden Anzeigenformate. 

Anzeigenformate müssen die Integration von Förderlogos und Kampagnenclaims ermöglichen 
und auch für Sonderformate und Kooperationsanzeigen die nötige Flexibilität aufweisen, um 
zusätzliche Bildelemente und Textinhalte aufnehmen zu können.

9.2			ALLGEMEINE	ÜBERLEGUNGEN

Die Bildebene wird als modulares und flexibles System aufgebaut. Die einzelnen Bilder können 
sich in der Breite und Höhe an die Umgebung anpassen, um sich so flexibel in unterschiedliche 
Formate einfügen zu können. Zusammengehalten werden die Einzelteile durch leichte Schrä-
gen, die sich aus dem Teutoburger Wald Logo ableiten, dabei jedoch eine klare Linie zeichnen. 
Die abstrahierten Logostreifen wirken als verbindendes Element und schaffen eine visuelle 
Einheit, was so zum Teil bereits in der Vergangenheit eingesetzt wurde.  

9.3			DER	AUFBAU

Die Bildflächen funktionieren als „schiebendes“ System. Höhe und Breite können je nach Medi-
um und Platzverhältnisse angepasst werden. Die Winkel der Schrägen bleiben wenn möglich 
unverändert. Dadurch können sich die Bilder flexibel an die Anforderungen der jeweiligen 
Inhalte anpassen. Es können sowohl einzelne als auch mehrere Bilder platziert werden. Die far-
bige Trägerfläche kann ebenso ihre Höhe anpassen und dem Copytext den Raum geben, den sie 
braucht. Die Headline sitzt grundsätzlich in der oberen Bildebene. Das Logo sitzt als Absender 
unten rechts. Das optimale Verhältnis von Bild zu Flächen-/Textanteil liegt bim A4-Format bei  
3/4 Bild zu 1/4 Flächen-/Textelement.
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HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

RUBRIK

j








 a)


 b)







Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j















Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu
st prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!

www.teutoburgerwald.de

1

1 1

4

2

5

6 7

3

1 			FLEXIBLE	BILDEBENE | Die Flä-
chen können flexibel in b / h an-
gepasst werden, dabei ist immer 
das obere Bild das dominierende 
Hauptmotiv

2 			HÖHENLINIEN | Trennen das 
Hauptmotiv von den Ergän-
zungsbildern. Bei Einzelmotiven 
und Querformaten geht die Linie 
von rechts nach links. Bei zwei 
oder mehr eingesetzten Bildern, 
(im Hochformat) trennt die Linie 
die Bilder horizontal von links 
nach rechts.

3 			HEADLINE | The Sans Bold | 
Rubrikfarbe | Gemischte  
Schreibweise | 58 pt | 

4 			FARBFLÄCHEN | Flexible Höhe, 
kann je nach Textinformation 
kleiner oder größer sein, Farbig-
keit immer nach Kategorie

5 			WINKEL | Die untere weiße Flä-
che ist immer im gleichen Winkel 
abgetrennt: 1,5°. Die Höhe der  
Weißfläche kann individuell an-
gepasst werden, beträgt aber 
immer mindestens W-Abstände 
nach oben. (Siehe Logoplatzie-
rung)

6 			WEBSITE	| The Sans Bold |  
12 pt | weiß

7 				LOGO	| Detail-Platzierung siehe 
Folgeseiten 

Im Layoutgerüst können Sie 1–3 Bilder 
integrieren. Die Systematik stellen wir 
Ihnen am Beispiel von drei integrier-
ten Bilder vor – auf den folgenden 
Seiten sehen Sie weitere Anwen-
dungsbespiele, die die Layoutprinzipi-
en verdeutlichen. 

9.4		IM	DETAIL	–	DAS	GRUNDGERÜST	AM	BEISPIEL	A4	MIT	DREI	INTEGRIERTEN	BILDERN
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HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

RUBRIK

j








 a)


 b)







Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j















Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu
st prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!

www.teutoburgerwald.de

Aboratur alitat – ut periberum!

Aboratur alitat – ut
periberum!

www.teutoburgerwald.de

Ximet fugiatem hillate none et expel id qui digent, temporernate ex eaque corum as eu llate none et expel id qui dige 
Ximet fugiatem hillate none et expel id qui digent, temporernate ex eaque corum as eum
llate none et expel id qui dige

XIMET FUGIATEMS
ILLATE NONE ET 
Ectuscipsant era que 
es ero et anist assed et 
laborro cumquam quidus 
voluptatur, ad quam ut 
eaqui o

XIMET FUGIATEMS
ILLATE NONE ET 
Ectuscipsant era que 
es ero et anist assed et 
laborro cumquam quidus 
voluptatur, ad quam ut 
eaqui o

XIMET FUGIATEMS
ILLATE NONE ET 
Ectuscipsant era que 
es ero et anist assed et 
laborro cumquam quidus 
voluptatur, ad quam ut 
eaqui o

XIMET FUGIATEMS
ILLATE NONE ET 
Ectuscipsant era que 
es ero et anist assed et 
laborro cumquam quidus 
voluptatur, ad quam ut 
eaqui o

www.teutoburgerwald.de

JETZT ENTDECKEN!

9.5		IM	DETAIL	–	DAS	SCHIEBENDE	SYSTEM	AUF	EINEN	BLICK

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu
st prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!

www.teutoburgerwald.de

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

PERSO DONNAS DEL OMNA 

Apicaectur sincil ipsunt vel idiciam ut laborepelest ad ut inient poria aliquia tusant assin endande litis-
simusam ellecep erovit omnim ides et et res ipsam consendebis magnimint errupta volum fugias eum 
venihil liquas vid eum ad exceri dolende bitisimet minvellignis excepudior autem sam dolum fugit licat 
ut ero tem aut presenem sament a vendae. hil liquas vid eum ad exceri dolende bitisimet minvellignis 
excepudior autem sam.

www.teutoburgerwald.de

21

FLEXIBLE	RAHMEN	|	Von einfach bis komplex – das modulare und flexible System kann sich unterschiedlichen 
inhaltlichen Anforderungen anpassen und dabei einer gemeinsamen Linie folgen.

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Psincil ipsunt vel idiciam ut laborepelest ad ut inient poria aliquia  
assin endande litissimusam ellecep erovit omnim ides et et res ipsam  
consendebis magnimint errupta volum fugias eum venihil liquas vid emsas.

Raum für einen Abbinder

www.teutoburgerwald.de
Jetzt informieren!

1 			Wird ein Bild platziert, 
setzt die Höhenlinie 
von rechts nach links 
an, werden 2 oder mehr 
Bilder integriert, läuft 
die Höhenlinie von links 
nach rechts.

2 			Layout mit zwei integrier-
ten Bildern – der Flächen-
anteil wurde angepasst, 
um der Copy mehr Raum 
zu geben.  

3 		Layout mit zwei Bildern 
– die Bildflächen kön-
nen sich in der Höhe an 
Bilder anpassen, ebenso 
der Stand der Headline.

4 			Beispiellayout mit drei Bildern, 
die Headline sitzt im oberen  
Motiv, die Größe der Bildflächen 
passt sich individuell an.

3

5 			Beispiel einer Verbund- 
anzeige mit 4 integrierten  
Partnern, erweitertem 
Copytext und Abbinder

4 5
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9.7	IM	DETAIL	–	FARBE

GEFÖRDERT DURCH:

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!
www.teutoburgerwald.de/geschichten

		SCHRIFTFARBE	|	Schrift ist immer in Weiß zu setzen. Bilder sind generell so auszuwählen, dass die Schrift mög-
lichst gut lesbar ist. Sollte dies in Einzelfällen nicht möglich sein, wird ein Schatten hinterlegt.

	FLÄCHENFARBE	|	Je nach Produktmarke wechselt die Farbe der Textbühne. Alle weiteren Gestaltungselemente 
und Platzierungen bleiben unverändert.

		WEBADRESSE	|	Grundsätzlich steht die Webadresse links unten. Sie kann mit einer Call-to-Action Overhead 
ergänzt werden. Werden Förder-/Partnerlogos mitgeführt, rutscht die Webadresse als Abbinder unter den Text im 
Farbfeld.

GEFÖRDERT DURCH:

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!
www.teutoburgerwald.de/geschichten

GEFÖRDERT DURCH:

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!
www.teutoburgerwald.de/geschichten

9.6	IM	DETAIL	–	PLATZIERUNG	WEBADRESSE

GEFÖRDERT DURCH:

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!
www.teutoburgerwald.de/geschichten

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!
www.teutoburgerwald.de/geschichten

Raum für einen Abbinder oder Call-to-Action
oder eine Adresse

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Psincil ipsunt vel idiciam ut laborepelest ad ut inient poria aliquia  
assin endande litissimusam ellecep erovit omnim ides et et res ipsam  
consendebis magnimint errupta volum fugias eum venihil liquas vid emsas.

Raum für einen Abbinder

www.teutoburgerwald.de
Jetzt informieren!

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

PERSO DONNAS DEL OMNA 

Apicaectur sincil ipsunt vel idiciam ut laborepelest ad ut inient poria aliquia tusant assin endande litis-
simusam ellecep erovit omnim ides et et res ipsam consendebis magnimint errupta volum fugias eum 
venihil liquas vid eum ad exceri dolende bitisimet minvellignis excepudior autem sam dolum fugit licat 
ut ero tem aut presenem sament a vendae. hil liquas vid eum ad exceri dolende bitisimet minvellignis 
excepudior autem sam.

www.teutoburgerwald.de

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu
st prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!

www.teutoburgerwald.de

1 			www.kurzlink.de  
unten links

2 			www.kurzlink.de  
unten links 
mit Overhead

3 			Umfangreiche  
Abbinderzeile/Adresse  
wird mitgeführt:  
www.kurzlink.de 
rutscht in die  
Farbfläche.

4 			Bei Einbindung von 
Förderlogos rutscht  
www.kurzlink.de als  
Abbinder in die  
Farbfläche

1 2 3 4

HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

RUBRIK

j








 a)


 b)







Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j
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HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

RUBRIK

j








 a)


 b)







Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j















Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu
st prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!

www.teutoburgerwald.de

9.8	ANZEIGEN	–	TYPOGRAFIE

9.9	ANZEIGEN	–	TYPOGRAFIE	GRÖSSEN

		SCHRIFTPLATZIERUNG		|	Die Headline sitzt immer im Hauptmotiv, also im oberen Drittel der Gestaltung bzw.  
im oberen Bild. Schriftgrößen können sich flexibel anpassen, Maßgabe ist Plakativität und Lesbarkeit. 

		SCHRIFTFGRÖSSEN		|	Schriftgrößen passen sich ebenso flexibel an, wie das schiebende System der Farbflächen. 
Insbesondere, da Headlines auf Bildern platziert werden, ist Flexibilität notwendig. Es ist generell darauf zu ach-
ten, dass Schrift plakativ wie lesbar eingesetzt wird.

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Psincil ipsunt vel idiciam ut laborepelest ad ut inient poria aliquia  
assin endande litissimusam ellecep erovit omnim ides et et res ipsam  
consendebis magnimint errupta volum fugias eum venihil liquas vid emsas.

Raum für einen Abbinder

www.teutoburgerwald.de
Jetzt informieren!

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

PERSO DONNAS DEL OMNA 

Apicaectur sincil ipsunt vel idiciam ut laborepelest ad ut inient poria aliquia tusant assin endande litis-
simusam ellecep erovit omnim ides et et res ipsam consendebis magnimint errupta volum fugias eum 
venihil liquas vid eum ad exceri dolende bitisimet minvellignis excepudior autem sam dolum fugit licat 
ut ero tem aut presenem sament a vendae. hil liquas vid eum ad exceri dolende bitisimet minvellignis 
excepudior autem sam.

www.teutoburgerwald.de

1 			Beispiel A4  
Headline: 60 pt 
Overhead/Copy: 11 pt 
Webadresse: 12,5 pt

2 			Beispiel A4  
Headline: 73 pt 
Overhead/Copy: 11 pt 
Webadresse: 12,5 pt

3 			Beispiel A4  
Headline: 67 & 80 pt 
Overhead/Copy: 11 pt 
Webadresse: 11 pt

4 			Beispiel 74 x 165 
Headline: 24 pt 
Copy: 11 pt 
Webadresse: 11 pt

GEFÖRDERT DURCH:

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!
www.teutoburgerwald.de

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

JETZT GRATIS BESTELLEN!

T 0521 9673325
www.teutoburgerwald.de/kataloge

www.teutoburgerwald.de

www.teutoburgerwald.de

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

PELEM OM ET

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

T 0521 9673325
www.teutoburgerwald.de/kataloge

T 0521 9673325
www.teutoburgerwald.de/kataloge

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

1

4

2 3
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HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

RUBRIK

j








 a)


 b)







Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j















Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu
st prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!

www.teutoburgerwald.de

9.10		ANZEIGEN	–	LOGOGRÖSSEN		

9.11		ANZEIGEN	–	LOGOPLATZIERUNG

LOGOGRÖSSEN		|	Das Logo ist prominenter Absender, steht immer auf weiß. Im Beispiel A4 entspricht die 
Abbidlungsgröße 70 mm Breite, also 1/3 der Formatbreite. Wenn möglich ist dieses Verhältnis generell 
anzuwenden. Wird das Logo in Verbindung mit dem EU-Förderlogo eingesetzt, verkleinert sich die Größe 
auf 52,5 mm Breite, was 1/4 der Formatbreite entspricht. Generell gilt: Beim Einsatz von Förderlogos sind 
die jeweils geltenden Publizitätsvorschriften zu beachten.

LOGOPLATZIERUNG		|	Ein einfaches Prinzip: Nach unten beträgt der Abstand zwei „W“, nach rechts  
1,5 „W“.in besonders schmalen oder engen Platzverhältnissen kann dies auf ein „W“ angepasst werden. 
Der Abstand nach oben kann flexibel angelegt werden, sollte jedoch wenn möglich ein „W“ nicht  
unterschreiten. 

1 			Beispiel A4 „klassisch“ 
Logobreite 70 mm  
(1/3 Formatbreite)

2 			Beispiel A4  
„mit Förderlogos“ 
Logobreite 52,5 mm 
(1/4 Formatbreite) 
 
1/4 oder 1/5 Formatbreite 
funktionieren ideal bei  
Querformaten.

3 			Beispiel A4  
Logobreite 37 mm 
(1/2 Formatbreite)

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

JETZT GRATIS BESTELLEN!

T 0521 9673325
www.teutoburgerwald.de/kataloge

www.teutoburgerwald.de

www.teutoburgerwald.de

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

PELEM OM ET

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

T 0521 9673325
www.teutoburgerwald.de/kataloge

T 0521 9673325
www.teutoburgerwald.de/kataloge

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

1 2 3
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HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

RUBRIK

j








 a)


 b)







Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j















9.12	ANZEIGEN	–	SONDERANZEIGEN	MIT	SIGNETS

9.13		ANZEIGEN	–	DAS	STÖRERBAND

LOGOGRÖSSEN		|	In besonderen Fällen kann es notwendig sein, zusätzliche Signets zu integrieren. Hier zeigt sich die 
Notwendigkeit eines flexiblen Systems, das je nach Bedarf die Module platzieren kann. 

STÖRER		|	Wenn Störer zum Einsatz kommen, wird ein Störerband gewählt, das sich der Farbfläche im Format anpasst.  
Dieses können Sie in Größe und Verhältnis je nach Inhalt und Format flexibel anlegen – achten Sie jeoch auf eine stimmige  
und ausgewogene Gesamtanmutung.

GEFÖRDERT DURCH:GEFÖRDERT DURCH:

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!
www.teutoburgerwald.de/geschichten

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu
st prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!

www.teutoburgerwald.de

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

JETZT GRATIS BESTELLEN!

T 0521 9673325
www.teutoburgerwald.de/kataloge

www.teutoburgerwald.de

www.teutoburgerwald.de

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

PELEM OM ET

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

T 0521 9673325
www.teutoburgerwald.de/kataloge
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JETZT GRATIS BESTELLEN!

T 0521 9673325
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www.teutoburgerwald.de

www.teutoburgerwald.de

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

PELEM OM ET

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

T 0521 9673325
www.teutoburgerwald.de/kataloge

T 0521 9673325
www.teutoburgerwald.de/kataloge

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.
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Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
     ut periberum!

Aboratur alitat –
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JETZT GRATIS BESTELLEN!

T 0521 9673325
www.teutoburgerwald.de/kataloge

www.teutoburgerwald.de

www.teutoburgerwald.de

JETZT GRATIS BESTELLEN!
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www.teutoburgerwald.de

JETZT GRATIS BESTELLEN!
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as eum re.
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www.teutoburgerwald.de/kataloge

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Ximet fugiatem hillate none 
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum  
as eum re.

Aboratur alitat – ut periberum!

Aboratur alitat – ut
periberum!

www.teutoburgerwald.de

Ximet fugiatem hillate none et expel id qui digent, temporernate ex eaque corum as eu llate none et expel id qui dige 
Ximet fugiatem hillate none et expel id qui digent, temporernate ex eaque corum as eum
llate none et expel id qui dige

XIMET FUGIATEMS
ILLATE NONE ET 
Ectuscipsant era que 
es ero et anist assed et 
laborro cumquam quidus 
voluptatur, ad quam ut 
eaqui o

XIMET FUGIATEMS
ILLATE NONE ET 
Ectuscipsant era que 
es ero et anist assed et 
laborro cumquam quidus 
voluptatur, ad quam ut 
eaqui o
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ILLATE NONE ET 
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www.teutoburgerwald.de

JETZT ENTDECKEN!

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

PERSO DONNAS DEL OMNA 

Apicaectur sincil ipsunt vel idiciam ut laborepelest ad ut inient poria aliquia tusant assin endande litis-
simusam ellecep erovit omnim ides et et res ipsam consendebis magnimint errupta volum fugias eum 
venihil liquas vid eum ad exceri dolende bitisimet minvellignis excepudior autem sam dolum fugit licat 
ut ero tem aut presenem sament a vendae. hil liquas vid eum ad exceri dolende bitisimet minvellignis 
excepudior autem sam.

www.teutoburgerwald.de

Aboratur alitat – ut periberum!

Aboratur alitat – ut
periberum!

www.teutoburgerwald.de

Ximet fugiatem hillate none et expel id qui digent, temporernate ex eaque corum as eu llate none et expel id qui dige 
Ximet fugiatem hillate none et expel id qui digent, temporernate ex eaque corum as eum
llate none et expel id qui dige
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laborro cumquam quidus 
voluptatur, ad quam ut 
eaqui o

XIMET FUGIATEMS
ILLATE NONE ET 
Ectuscipsant era que 
es ero et anist assed et 
laborro cumquam quidus 
voluptatur, ad quam ut 
eaqui o

XIMET FUGIATEMS
ILLATE NONE ET 
Ectuscipsant era que 
es ero et anist assed et 
laborro cumquam quidus 
voluptatur, ad quam ut 
eaqui o
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www.teutoburgerwald.de

JETZT ENTDECKEN!

9.14		ANZEIGEN	–	WEITERE	FORMATE

kompakte Kleinformate, 
z. B. 45 x 80 mm

Schmale Hochformate, z.B. 70 x 140 mm

Klassische Querformate, z.B. 144 x 76 mm

Sonderformate, z.B. 212 x 228 mmA5

HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

RUBRIK

j








 a)


 b)







Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j
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9.15		ANZEIGEN	–	QUERFROMATE

HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

RUBRIK

j








 a)


 b)







Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j















In Querformaten – können maximal zwei Bilder platziert werden – die Höhenlinie läuft dabei immer von rechts nach 
links. Die Schräge, die die Bilder trennt läuft immer von unten links nach oben rechts – den genauen Winkel passen Sie 
flexibel an. Auch hier hilft Ihnen das schiebende System dabei, die optimalen Bildausschnitte zu wählen und können 
den jeweiligen Bildern den Raumanteil geben, den es für eine optimale Wirkung braucht. 

Viele Geschichten. 
Ein Tag.

Neue Geschichten statt olle Kamellen: Der Teutoburger Wald erzählt 22 Storys, 
die Sie nur hier erleben können. Also rein in den Bus und Neues entdecken! 
www.teutoburgerwald.de/geschichten

Ibus, di porei conequis.
Gulvissultod rem

Perum andae eos expellenis mo offic te parum nimporiorem apide necatiate nia vero
volorem quo minisque pra doluptatus, ut fugitate vent porenimus ipsametus.

www.teutoburgerwald.de

Ibus, di porei conequis.
Gulvissultod rem

Perum andae eos expellenis mo offic te parum nimporiorem apide necatiate nia vero
volorem quo minisque pra doluptatus, ut fugitate vent porenimus ipsametus.

www.teutoburgerwald.de

vembuso mirandsets!
Meronins etas

Perum andae eos expellenis mo offic te parum nimporiorem apide necatiate nia vero
volorem quo minisque pra doluptatus, ut fugitate vent porenimus ipsametus.

www.teutoburgerwald.de
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HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

RUBRIK

j








 a)


 b)







Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j















9.16		ANWENDUNGSBEISPIELE

Erzählt!
Gehört.

GEFÖRDERT DURCH:

Im Teutoburger Wald gibt’s demnächst etwas ganz Besonderes auf die Ohren. 
An 22 Orten werden Geschichten erzählt, die Du nur hier erleben kannst. Also einfach mal zugehört! 
www.teutoburgerwald.de/geschichten

statt olle Kamellen.
Neue Geschichten

Mit Bus und Bahn zu 22 Storys in der Region. 
www.teutoburgerwald.de/geschichten

PEROSEM ELLAS OM DE
Non cor sinte vidempore adis dolendel eos dolore volorepera dellique dellit, simen
lenduscil iumet odiaspides et acerum sit eatur, consecullate dolore que por autas 
dempore adis dolendel eos dolo

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

www.teutoburgerwald.de

GEFÖRDERT DURCH:

Accabore dolorei        
     cimporr ovita.

Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!
www.teutoburgerwald.de

Wandern und Wellness, Natur und Kultur, Geschichte und Großstadt. 
Im Teutoburger Wald finden Sie alles, was einen schönen Urlaub ausmacht.

www.teutoburgerwald.de/barrierefrei

AZ-Rollstuhlkurier_RZ.indd   1 10.05.19   11:38

Neue Geschichten 
statt olle Kamellen

22 Storys warten auf Sie. Machen Sie sich  
auf den Weg in den Teutoburger Wald.

www.teutoburgerwald.de/geschichten

RZ_TEUTO_AZ_Tourenplaner_103x210_190617_1.indd   1 19.06.19   17:46
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HEADLINE
IM TEUTOBURGER WALD
Subline Facepere strunti undestem faccate verunte
mpor sum nienimu sdaecab oressitas 

www.wellnessradroute.de

6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL – GESTALTUNGSRASTER

RUBRIK

j








 a)


 b)







Rubrik Balken | 2,5 mm Höhe
verläuft über die komplette 
Formatbreite | in entsprechender 
Rubrikfarbe

Logo | 4 c
Breite 8 Einheiten

Rubrik | The Sans Caps | 10 pt  
Farbe: Rubrikfarbe Pantone 376 

Bildbereich

Fußfläche | 2/8 der Formathöhe
in entsprechender Rubrikfarbe, 
stets kombiniert mit den 
charakteristischen TEUTO-Linien
 (diese sind immer in weiß 80 %)

Headline | 17 pt | ZAB 20 pt
a) The Sans bold Caps | Farbe: weiß
b) Der Zusatz  „Im Teutoburger 
Wald“ wird immer mit der Headline 
kombiniert, um den regionalen 
Bezug hervorzuheben 
(The Sans light Caps | Farbe: weiß)

Subline | 9 pt | ZAB 11 pt | schwarz

E-Mailadresse | 8 pt | schwarz

TEUTO „Lesezeichen“ | weiß
2 Einheiten Breite | um die Lesbarkeit zu 
gewährleisten

j















9.16		ANWENDUNGSBEISPIELE

im Teutob urger Wald 
Urlaub ohne Hürden

Die neue Broschüre gibt Tipps für einen entspannten 
und barrierefreien Urlaub.
www.teutoburgerwald.de/barrierefrei

www.teutoburgerwald.de

URLAUB OHNE HÜRDEN 

IM TEUTOBURGER WALD 

BARRIEREFREI

Für viele Menschen ist Barrierefreiheit 

kein Thema. Bis sie oder jemand in 

ihrem Umfeld mit einem Mal selbst 

betroffen sind. Denn schon wer lediglich 

ein Bein gebrochen hat, weiß plötzlich 

den Aufzug im Hotel, den stufenlosen 

Eingang zum Museum oder eine einfache 

Sitzgelegenheit im Park zu schätzen. 

Und was, wenn der geplante Familien-

ausfl ug schon daran scheitert, dass der 

Kinderwagen oder der Rollator erst gar 

nicht durch die Tür zum Restaurant 

passt? Oder wenn der Radweg viel zu 

schmal für das Liegefahrrad oder den 

Kinderanhänger ist, um bequem und

komfortabel voranzukommen? 

Barrierefreie Angebote bieten nicht 

nur Menschen mit Beeinträchtigung 

einen uneingeschränkten Zugang zum

entspannten Urlaubs- und Freizeit-

vergnügen.

Auch Familien mit Kindern und ältere 

Menschen profi tieren beim Naturerleben, 

beim Besuch der vielen Sehenswürdig-

keiten in der Region oder bei kulturellen 

Ereignissen von der stetig wachsenden 

Anzahl barrierefreier Angebote nach

„Reisen für Alle“.

GEPRÜFT. 
VERLÄSSLICH. 

DETAILLIERT.
Barrierefreiheit als Qualitäts- 

und Komfortmerkmal im 

Teutoburger Wald

Gefördert durch:

www.vvowl.de

BARRIEREFREI UNTERWEGS 

MIT BUS & BAHN

Die schlaue Nummer für Bus & Bahn in NRW: 0 18 06 / 50 40 30 | (0,20 € a. d. dt. Festnetz, Mobilfunk max. 0,60 € / Anruf) 

VerkehrsVerbund OstWestfalenLippe | Niederwall 49 | 33602 Bielefeld

info@vvowl.de | www.vvowl.de
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Viele Geschichten. 
Ein Tag.

Neue Geschichten statt olle Kamellen: Der Teutoburger Wald erzählt 22 Storys, 
die Sie nur hier erleben können. Also rein in den Bus und Neues entdecken! 
www.teutoburgerwald.de/geschichten

www.teutoburgerwald.de 
/geschichten Tel. (0521) 9673325

Machen Sie sich
auf den Weg!

Neue Geschichten
statt olle Kamellen.



CORPORATE DESIGN MANUAL
TEUTOBURGER WALD

© CREAVIVA GmbH & Co. KG  |  www.creaviva.de

Teutoburger Wald Tourismus 
Fachbereich der  
OstWestfalenLippe GmbH 
Turnerstraße 5 – 9 
33602 Bielefeld

Weitere Infos unter: 
www.tourismus.teutoburgerwald.de




