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11 LOGO

Die Bildmarke TEUTOBURGER WALD besteht aus einer Wellenform, welche die hiigelige Land-
schaft der Region symbolisiert. Sie setzt sich aus einer Vielzahl von senkrechten Balken zusam-
men, die das charakteristische Profil des Waldes nachempfinden.

Die 7-teilige Farbcodierung zeigt schon im Logo, die einzelnen Produktbereiche, die sich der
Marke TEUTOBURGER WALD unterordnen. Bislang sind folgende Produktbereiche definiert:
,Gesundheit & Wellness“ (orange) und ,Rad"” (dunkelblau), ,Wandern“ (dunkelgriin) sowie
LKultur” (hellrot).

Um einen einheitlichen Auftritt des Unternehmens zu gewahrleisten, darf das Logo nur in den
gezeigten Farbvarianten eingesetzt werden. Das TEUTOBURGER WALD-Logo sollte grundsatz-
lich in der rechten oberen Ecke des Formats platziert werden. Alternative Platzierungen sind nur
in Ausnahmefallen zuldssig (z.B. aus technischen oder postalischen Griinden).

Als Basis des Logos dient die The Sans Semi Bold (Caps). Die Kapitdlchen werden manuell an-
gepasst. Daher ist es von Vorteil, die vorliegenden EPS-Daten des Logos zu verwenden, um ein
stets einheitliches Erscheinungsbild der Marke TEUTOBURGER WALD zu gewahrleisten.

1.2 FARBEN

Die leuchtende Markenfarbe Hellgriin pragt das Erscheinungsbild der Marke TEUTOBURGER
WALD. Sie wird flachig oder zur Hervorhebung in Texten und Grafiken eingesetzt. Der flachige
Einsatz der Rubrikfarben - je nach Produktgruppe — sowie der bewusste, gro8zligige Einsatz von
weilsen Flachen bilden die Basis fur individuelle Entwdrfe.

Fir Diagramme steht zusatzlich eine breite Palette von Auszeichnungsfarben zur Verfiigung. Im
Kapitel Farben finden Sie verbindliche Farbmuster fiir 4c Euroskala, Pantone und RAL.

1.3 SCHRIFTEN

Die moderne, gut lesbare The Sans ist die Markenschrift von TEUTOBURGER WALD. Sie steht

in vier Schnitten zur Verfiigung. Die The Sans kommt fur FlieRtexte und Auszeichnungen zum

Einsatz. Der fette Schnitt The Sans Semi Bold und Bold wird fiir Hervorhebungen und plakative
Textelemente verwendet. Bei Templates, Office- und Internetanwendungen wird die The Sans

durch die Verdana (Regular und Bold) ersetzt.

Bitte beachten Sie: Texte werden grundsatzlich linksblndig gesetzt (Flattersatz).

1.4 BILDERWELT

Die Bildsprache von TEUTOBURGER WALD ist emotional, authentisch und dokumentarisch. Bitte
achten Sie bei der Gestaltung Ihrer Publikationen darauf, dass eine einmal gewahlte Bildspra-
che innerhalb eines Mediums konsequent durchgehalten wird. Die Mischung von Bildern und
Diagrammen und der bewusste Einsatz von Farbflachen eroffnen weitere gestalterische Mog-
lichkeiten.



2.1 LOGO

2.2 FARBVARIANTEN
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TEUTOBURGER\WALD
Die s/w-Variante des Logos wird z. B. Auf dunklen Flachen wird das Logo als
auf Telefax-Templates eingesetzt. negativ-Variante verwendet.

2.3 PLATZIERUNG

Das TEUTOBURGER WALD-Logo sollte
immer in der rechten oberen Ecke des
Formats platziert werden.

R 11 11TTYYTT | i, ]
TEUTOBURGER\WALD 05

Bild-/Farbflache




2.4 MARKEN HIERARCHIE

2.4.1 MARKE

.ttt [T,
TEUTOBURGERWALD s
Ubergeordnetes Markenzeichen

-ttt [,
TEUTOBURG FOREST - GB Version
TEUTOBURG FOREST Einsatz in englischen Medien

.ttt [, TORURCE WOUD - NL Ve
TEUTOB U RG E RWOUD Einsatz in niederlandischen Medien

2.4.2 PRODUKTBEREICHE

Dem TEUTOBURGER WALD-Logo sind die Logos der
einzelnen Produktbereiche untergeordnet

LTI ” .
T Pavonemsc o TEUTOBURGER\WALD
WELLNESS & GESUNDHEIT

.ttt ” .

2 aoneseic TEUTOBURGERWALD
WANDERN

. .ttt 11,

3 Fantoneznrc TEUTOBURGERWALD
RAD

_— .ttt " .
4 L Nonesec TEUTOBURGER\WALD

KULTUR



2.5 DONT'S DER LOGO-VERWENDUNG

SKALIERUNG
Das Logo muss stets proportional
vergroRert oder verkleinert werden!

COLORCODE

Der Colorcode hat seine feste
Position. Diese darf nicht indi-
viduell verandert werden.

FARBGEBUNG

Das Markenzeichen des TEUTOBURGER
WALDs kann nicht umgefarbt werden.
Zu verwenden sind ausschlieBlich die
zur Verfligung gestellten Logo-Varianten:
die 4C-, die s/w- und die negativ-Version.

BILDMARKE
Auch die Hugelform darf als Bildmarke
nicht separat skaliert werden.

RAHMENERWEITERUNG

Das Logo wirkt durch freie WeiRflache.
Eine Umrandung engt das Erscheinungs-
bild ein.



2.6 TEUTO SIGNET

divVM d3dINgolniL
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aivmidingnaolnit

Das Signet hat einen einfachen,
jedoch sehr aufmerksamkeits-
starken Aufbau.

NOIDIISaNvIIN

Es setzt sich aus drei typogra-
fischen Elementen zusammen —
LTEUTO" als Marke, ,Urlaubsregion”
als Erklarung und , Teutoburger
Wald"“ als regionaler Bezug.

. Bei der GROSSEN-DARSTELLUNG ist stets darauf zu achten, dass das Signet ausschlieRlich
in GroBen eingesetzt wird, in denen man auch die Zusatze leicht und deutlich lesen kann.

. Grundsatzlich wird das SIGNET WEISS abgebildet. Die Namenszusatze werden schwarz
gehalten. Die Grundflache kann jedoch je nach Farbwelt der Partner eingefarbt werden. Ist
die Partner-Farbe recht dunkel, sollten die Namenszusatze negativ, sprich weild gesetzt
werden.

. Das Signet kann je nach Platzangebot und Aufteilung des Partner-Layouts im Hoch- oder
im Querformat eingesetzt werden. Wenn moglich sollte es in der oben abgebildeten und
HOCHFORMATIGEN AUSRICHTUNG Anwendung finden.

. Das Signet wird immer RANDABFALLEND POSITIONIERT. Es |auft Gber den Formatrand
hinaus. Je nach Bedarf und Layoutanforderung kann die Lange an den unteren Eckpunkten
minimal angepasst werden. Es gilt, hierbei darauf zu achten, dass sich die abgerundeten
Ecken nicht verandern.

. Da die Wortmarke ,, TEUTO" optisch aus der Flache herausgestanzt ist, muss ein Hintergrund
gewahlt werden, der genligend KONTRAST UND SOMIT ERKENN- und LESBARKEIT bietet.



2.6 TEUTO SIGNET

Lippe macHt Lust

suf ginen schonen Wrlauk

ik

s g Wk vk

it e iy

50 Einige Beispiele moglicher

@ Partnerlayouts, welche das
TEUTO-Signet auf lhren Ma-

terialien integrieren mochten.

YALXOH SI13UY ANV TINLIND] NOIDIWHILSOTH|

Edwotung hischen Weser und Wiekengebige

Manche Layouts lassen eine
hochformatige Darstellung nicht
zu. In diesen Fallen kann das
Signet um 90 Grad gedreht
werden. Gespiegelt werden darf
es allerdings nie.

mann -
Mytho: enkmal




2.7 WELLNESS SIGNET ,,KOMM NACH TUT MIR GUT*

Der Teutoburger Wald Tourismus kommuniziert Angebote fir Gesundheitstouristen mit
der Programmmarke , Teutoburger Wald Wellness & Gesundheit” und dem Tutmirgut-La-
bel,,Komm nach tut mir gut®. Alle weiteren Layoutelemente entsprechen dem definier-
ten Corporate Design des Teutoburger Wald Tourismus.

LTI "“"Il
TEUTOBURGER\WALD +

WELLNESS & GESUNDHEIT

EINSATZ BEI PARTNERN

Das Label fur den Einsatz bei Partnern besteht aus
dem Bildzeichen mit dem Claim ,Komm nach tut
mir gut!“ und der URL ,teutoburgerwald.de”. Bei
dem Einsatz des Labels bei Partnern, ist die URL ein
wichtiger Bestandteil, da sie Ubergeordnet den Teu-
toburger Wald als Gesundheitsregion verankert.

Weitere Infos zur Platzierung, MindestgrolRie etc.
kénnen Sie der daflr entwickelten Guideline
151028_TWT_Tutmirgut_Guideline entnehmen.
Sprechen Sie uns dazu gerne an!

052196733-25, info@teutoburgerwald.de
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3 FARBWELT

3. ALLGEMEIN

Die leuchtende Markenfarbe Hellgriin pragt das Erscheinungsbild der Marke TEUTOBURGER
WALD. Sie wird flachig oder zur Hervorhebung in Texten und Grafiken eingesetzt. Die 7-teilige
Farbcodierung zeigt schon im Logo die einzelnen Produktbereiche, die sich der Marke TEUTO-
BURGER WALD unterordnen.

Die 7-teilige Farbcodierung zeigt schon im Logo, die einzelnen Produktbereiche, die sich der
Marke TEUTOBURGER WALD unterordnen. Bislang sind folgende Produktbereiche definiert:,Ge-
sundheit & Wellness” (orange) und ,,Rad” (dunkelblau),,Wandern“ (dunkelgriin) sowie ,Kultur”
(hellrot). Der flachige Einsatz der Rubrikfarben — je nach Produktgruppe — sowie der bewusste,
groRRzligige Einsatz von weilsen Flachen bilden die Basis fur individuelle Entwdrfe. Fliir Diagram-
me steht zusatzlich eine breite Palette von Auszeichnungsfarben zur Verfligung. Im Kapitel
Farben finden Sie verbindliche Farbmuster fiir 4c Euroskala, Pantone und RAL.

3.1 PRIMARFARBE

Pantone solid coated 376 C

4C Euroskala: 50%C| 0% M| 100%Y| 0%K
Lackfarbe: RAL 6018

3.2 SEKUNDARFARBEN

Pantone solid coated 349 C

AC Eurestalk: 100% C | 0% M | 91% Y | 42% K DIESER FARBTON WIRD AUSSCHLIESSLICH

IM LOGO VERWENDET
Lackfarbe: RAL 6029
Pantone solid coated 363 C
4C Euroskala: 75% C| 0% M | 91% Y | 35% K WANDERN

Lackfarbe: RAL 6017

Pantone solid coated 116 C
4CEuroskala: 0% C| 16% M| 100% Y| 0% K
Lackfarbe: RAL1023

Pantone solid coated 158 C
4C Euroskala: 0%C| 61%M| 97%Y| 0%K
Lackfarbe: RAL 2011

WELLNESS & GESUNDHEIT

Pantone solid coated 186 C

4C Euroskala: 0%C| 100%M| 81%Y| 4%K KULTUR
Lackfarbe: RAL 3031

Pantone solid coated 2727 C

4C Euroskala: T%C|42% M| 0%Y| 0%K RAD

Lackfarbe: RAL 5007

Pantone solid coated 5415 C

4C Euroskala: 42%C| 8% M| 0%Y| 40 %K
Lackfarbe: RAL 7013

M



SCHRIFTFAMILIE THE SANS

The Sans Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

123456789

The Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

123456789

The Sans Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

123456789

The Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

123456789

12



5 BROSCHURE (175 x 260 MM)

5.1 TITEL — GESTALTUNGSRASTER

(_

(®ANGEBOTSKATALOG

lie

HEADLINE o

HEADLINE HEADLINE

IM TEUTOBURGER WALD ©

www.teutoburgerwald.de @)
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TEUTOBURGER\WALD

(1) 10GO | Logobreite 57 mm

(2) RUBRIK BALKEN | 3 mm Hohe
verlauft Uber die komplette
Formatbreite | Rubrikfarbe

(3) RUBRIK [The Sans Light | Rub-
rikfarbe | Versalien | 16 pt bzw.
immer im Verhaltniss zur Subline
eingesetzt

(4) UMLAUFENDER RAND | 4 mm
(5) BILDBEREICH

(6) HOHENLINIEN | weiR |
bei unruhigen Bildmotiven kann
ein Schatten ergénzt werden

(7) HEADLINE | The Sans Bold | weiR
Versalien | 35 pt | optimale
GrolRe je nach Lange der Head-
line von 35 pt bis 50 pt

SUBLINE | The Sans Light | weif |
Versalien | 16 pt bzw immer im
Verhaltniss zur Rubrik eingesetzt

(9) WEBSITE | The Sans Bold |
12 pt | weild

TEUTO-SIGNET | weiR |
10,5 % 29,5 mm

(11) FUSSBEREICH | Rubrikfarbe |
Hohe 76 mm am hochsten Punkt

Fiir die festgelegten
Positionen beachten Sie
bitte die Vorlagendatei!

13



5.2 TITEL-BEISPIELE

Lttt ]I,
TEUTOBURGERWALD
ANGEBOTSKATALOG WELLNESS & GESUNDHEIT

o

(.
WELLNESS- UN
GESUNDHEITSURLAUB

HEILBADER, THERMEN, SPA-LANDSCHAFTEN & HOTELS -

www.teutoburgerwald.de

Lttt 11,
TEUTOBURGERWALD
URLAUBSKATALOG

?:’;1: ‘: L
||||||||||||||I||I||I|||||||||mm...............................__‘“

URLAUBSREGION
TEUTOBURGER WALD

THEMEN, ORTE, REGIONEN & LANDSCHAFTEN

wwwteutoburgerwald.de ' Beispiele: Titel 175 x 260 mm

ottt 1] 11,
TITOBUIGEREALD
ety

ottt ] 11, atilnap B
TIUTOBURCERAMLD TEUTCHURCE RAMLD
]

WANDERPLANER TOUREN UND ANGEBOTE AUSFLUGSKARTE

|||||ll|||||I|II|||Hllxllllllllllllluuum

WANDERN IM
TEUTOBURGER WALD

ICH VEN

www.teutoburgerwald.de www.teutoburgerwald.de ‘www.teutoburgerwald.de

36 AUSFLUGSZIELE
KLASSIKER UND GEHEIMTIPPS
ZUM STAUNEN UND GENIESSEN

Ubergeordnete Print-Materialien, die sémtliche Produktsparten abdecken, werden in den Priméarfarben gehalten. Um die
einzelnen Produktgruppen schnell und einfach zuordnen zu kénnen, werden diese gemaR des Farbcodes angepasst.

Beispiele: Titel DIN lang

14



5.3 INNENSEITEN - BEISPIELE

WILLKOMMEN IM HEILGARTEN DEUTSCHLANDS

NATURLICH GESUND

Alltag raus, Lebensfreude rein: Komm nach
tut mir gut!” Im Teutoburger Wald schépfen
Sie Kraft aus der Natur, steigern Ih

was.
dem grofien Reichtum natirlicher Heilmittel

Naturparke der Ulaubsregion. Lassen Sie

erwuchsenim B
Inder reinen Luft

den

d - per Rad,

und dem Heillima

Industriearbeiter des frihen 20, Jahrhunderts

in den Kurparken Gene-

Profitieren Sie von

.

und stérken aktiv Ihre Gesundheit. Denn damit
kennen wir uns aus - schon seit Jahrhunderten.
Hier geniefien Sie genau den Urlau, fiir den
Sie reif sind.

Beispiel Doppelseite Image

UNSERE NATURLICHEN HEILMITTEL

FUR IHRE
GESUNDHEIT

Natiirlich gesund? Macht der Teutoburger Wald auf
vielfiltige Weise. Denn aus seiner Natur stammen
die Heilmittel, auf denen die Gesundheitstradition
als,, Heilgarten Deutschlands* griindet.

Wohlige Wiirme
in den Thermen,

Und Landwirte:
es 18.Jahrhunderts erholten sich n Bauern-
badern wie Bad Holzhausen von der Mhsal
inrer schweren Arbet,

d
Meinberg und 8ad Oeyn
hausen, die Anmut des
weitlufigen Landschafts.
parks in Bad Salzuflen oder die herausragende
zeitgensssische Gartenkunst im historischen

Heilbidern.

Gesund

Und leben Sie, wie

heitskompetens in den Hellpadern,Erleben
Siein den Thermen und Spa-Landschaften die
einzigartige Mischung aus der traditionellen
Natur-Heikraft des Teutoburger Waldes und
zahlreichen Wellness-Angeboten aus aller Welt

Kurwald in Bad Lippspringe.
fir die Landesgartenschau 2017 aufblinen.

‘Atmen Sie auf. Und spirren Sie wie gut Ihnen
der Teutoburger Wald tut,

m o

und Atemwege. Heute kann an den Grad: tef
werken jeder
Salzsider dabei, wie der Stress von Innen abfalt, wie sch

Verspannungen lsen, wenn Si die weten B

Moorbades entdeckt wide, it leider icht

Felder und
Forsten, Wiesen und Welden schweifen lassen.

iberliefert.

Wenn Sie nicht

Moor gezielt und erfolgreich eingesetzt; Es
reinigt die Haut,regt die Durchblutung bis in

dengaumen wennsiein 501e, Kneipp, Heilklima:
wohltuend, belebend

Bachtslern und Flussau
des  und

hemmt Entziindungen, bringt den Stoffwech.
selin Schwung - und umschmeichelt Iren

Wassers fogen natiirlich gesund.

P Wirme. Und wer sich unt
per die
wertvollen diesich Tell der
Wenn der Kreislau
in Schwng kommt und die Beine wohlig
Auch fir Teutobur fuhlen
ger Wald icht

Luft. Frisch, sauber,rein von Feinstaub? Vieler
orts st sie mehr als das. Denn die Walder von
Teuto und Egge filtern icht nur die Luft,sie
mildern auch das Wetter. Besonders reizarm
istdas Helllima in Bad ippspringe, einem der
wenigen helllimatischen Kurorte der Prem
um Class" in Deutschland,

Blicke

e bt e schwereloses Treiben
in Natursole und
entfalien unseren Thermen Treiben
Wirkungen, Auf die Bad Drburger Caspar-Hein- i der Natursole. D Wohitat solcher Bder iber weites Land.

tieh
und Annette von Droste-Hilshof . die Bad Lipp.

springer Lborius-Q Je auch auf
Linderung einer Stoffwechselerkrankung, und
Sepp Herbergers Auswahi-Kicker kosteten vom
Bad Holzhaus Uberd
Schmiede” - ein Zielwasser! B der FuBball WM sieder nahezu niemals krank? S gewannen das
1954, atmeten dabei

anderem Wege gut tut. Am Anfang der Heiltra
diton in Solebadern wie Bad Salzuflen und Bad

Beispiel Doppelseite Themeneinstieg

Fiir die festgelegten Positionen beachten
Sie bitte die Vorlagendatei!

kurz gesagt: natilch gesund.

kompetenz in den

DOPPELSEITE |

IMAGE UND THEMENSEITEN
GroRziigige Bilder | deutliches
Hauptmotiv setzten weitere Bilder als
Bildtableau | umlaufender Rand 4mm |
integration der Hohenlinien

Thema: The Sans Light 17 pt —ZAB 18 pt |
schwarz | ca. 30—40 Zeichen

Headline: The Sans Bold Caps 36 pt -
ZAB 38 pt | Rubrik-Farbe | ca. 30 Zeichen

Einlauftext: The Sans Italic12 pt -
ZAB19 pt | schwarz | ca. 200 Beispiel unten,
ca. 400 Zeichen Beispiel oben

FlieBtext: 2-spaltig | 9,25 pt —ZAB 12,75 pt |
schwarz | ca. 1.700 Zeichen Beispiel oben,
ca. 3.000 Zeichen Beispiel unten

Zitate/Textausziige: konnen als Gestal-
tungselemente eingesetzt werden |

12 pt —ZAB 14 pt | Rubrik-Farben |

ca. 60-100 Zeichen

Punktuell kénnen neben statisch angeord-
neten Bildern einzelne Bilder auch
Leingestreut” werden um den Seitenauf-
bau aufzulockern. Diese Bilder kdnnen
randabfallend eingesetzt werden.

EINZELSEITE | THEMENEINSTIEG
Grofzligige Bilder | umlaufender Rand
4mm | integration der Hohenlinien |
Schrift: siehe Text oben

e

s,

THERMEN, SPA-LANDSCHAFTEN,
WELLNESS-HOTELS & GESUNDHEITSDIENSTLEISTER

FUR ENTSPANNTE
GESUNDHEIT

Schwerelos in der

vitalisiert im Wasser eine

erfiischend kiihl firs sportliche Schwimmen oder wohlig warm im Thermalbad,

belebend hei in der Sauna oder ganz cool und relaxt im Whirlpool - hier findet

Jjeder die Entspannung, die zu ihm passt. Génnen Sie sich ein paar Extras - und
in eeling it tut.

spiiren Sie, wie gut eine Mt

Beispiel Einzelseite Themeneinstieg
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5.3 INNENSEITEN - BEISPIELE

0 HEILBADER IM TEUTOBURGER WALD

Wege zu Vitalitdt
und Wohlbefinden

HEILBADER IM TEUTOBURGER WALD n

BAD LIPPSPRINGE

Doppelt gut

Heilbad" als auch , Heilklimatischer Kurort” ~und
Zwar mit dem Pradikat Premium Class". Hier finden
Sie Gesundheit und Erholung, konnen abschalten
und neue Energie tanken. GenieRen Sie Ihren Urlaub,
inder

Spitzenkiasse, @
fants sowie dem abwechslungsreichen Kulturpro
gramm. Und atmen Sie auf: Denn die Walder von
Teuto und Egge, der Kurwald und die Kurparks der

Das jngste Heilbad in NRW und ein Bauernbad mit
300-jahrig
kommen Sie natilch in Schwung, Denn am Ubergang.

nterschiedlichen Wegen aktiv genicsen.
o, Radfahrer 150 Kilometer

Nordic-Walking-Park.Im Kurpark rund ums historische.
Rittergut. das heutige Haus des Gastes, werden Sie auf

e
de Luftqualitat. Das Gesundheits- und Wellnessange.
bot erfilt jeden Wunsch

Beispiel Doppelseite Angebote / Anzeigen / Pauschalen — einseitig

0 WELLNESSHOTELS.

HALLE WESTFALEN

GERRY WEBER
[ SPORTPARK HOTEL

Mehr s nur ein Hotel
in Ort zum Wohifahlen, Entspannen und er-
olgelch Tagen. Vier Sterne reprisentieren eine.
auBergewahinliche Wohnkultur, gastronomische
Vielfalt,ein umfangreiches Angebot an Wellness-
und Beauty Anwendungen sowie Evert.
Sportaktivtaten,

e A
‘GERRY WEBER Tel (05201 3990

SRR wwwgerryweber-world.de

GESUNDHEITSDIENSTLEISTER 2

BAD SALZUFLEN
IN-TI

INSTITUT FUR TINNITUS
nnereRue inden

ObTimiuspewiligung Stresrduzieung sur
out rbetion e Concing Aelegen- arsere
Quniikatin (Oplo-Poych Conch D1 und
Iangiige b m Gesundnetsereic
Stahen G unsre hrausragende ompete: Wi
ntuicielngeminoam i e Perspekinen
T Bsangen i Agebote e der Kmpari
ind Aangements . alen Themen undCocing
e wandeten Uik s Saatn,
inem Ktk i i e Cesanets
angeboten - inden e nnere ks und s
ebersasaltt

BAD DRIBURG
GRAFLICHER PARK
GRAND RESORT

Quelle der Lebensenergie

Obera30 e kltiviert die Familie Grafvon
Ocynhausen:Sierstorpff ei einzigartiges nte
grales Konzept fir Korper,Geist und Seele. 2000
Jahe alte Quelen, eigenes Moor, gewac!
Mediinkompetenz und Gasthultur

BAD HOLZHAUSEN
HOLSING VITAL

Holsingital zahit 2u den renommiertesten
RehaKiniken im Bundesland Nordrhein West.
falen und kann als FachKinik fr Orthopadie auf
eine dber 300 jahrige Geschichte im Besitz der
Familie Holsing zurickblcken

Das Unternehmen Holsingyital bietet cine Vel
2ahl an hochwertigen Produten im Bereich der
Rehabiltation, Pravention, itness und Wellness
unter einem Dach,Sagen Sie ruhig .Das gonne
ich mi” und genicen Sie Gesundheitskompe-
tenz am Wichengebirge.

Beispiel Doppelseite Angebote / Anzeigen / Pauschalen — halbseitig

Die Zeichenzahlen kdnnen Sie aus den
Eintragsformularen entnehmen.

ANGEBOTE/ ANZEIGEN / PAUSCHALEN
VON PARTNERN

GANZSEITIG

Grol3zligiges Hauptmotiv | umlaufender
Rand 4 mm | integration der Hohen
linien/Konterlinien

Headline: max. 35 Zeichen

FlieBtext: max. 615 Zeichen

(inkl. Leerz.)

Zitat: max. 220 Zeichen
Ortsgebundene Heilmittel:

max. 150 Zeichen - in Stichpunkten!
Gesundheitstouristische Infrastruktur:
max. 220 Zeichen —in Stichpunkten!
Schwerpunkt gesundheitstouristischer
Angebote: max. 200 Zeichen —

in Stichpunkten!

HALBSEITIG

Grof3zligiges Hauptmotiv | umlaufender
Rand 4 mm | integration der Hohen
linien/Konterlinien | Pauschalen werden
farbig unterlegt und erhalten einen
,Preisstorer” | Die Rubriklinie wird jeweils
als Trenner/Kopfzeile der jeweiligen
Pauschale oder Anzeige verwendet

PAUSCHALE

Headline: max. 30 Zeichen

FlieBtext: max. 360 Zeichen (inkl. Leerz.)
Inklusivleistungen: max. 480 Zeichen
(inkl. Leerz.)

THERME

Headline: max. 35 Zeichen (inkl. Leerz.)
FlieBtext: max. 250 Zeichen (inkl. Leerz.)
Wellness- und Saunalandschaft:

max. 145 Zeichen —in Stichpunkten!
Massagen und Anwendungen:

max. 145 Zeichen —in Stichpunkten!
Aktiv-Angebote:

max.145 Zeichen — in Stichpunkten!

HOTELS

Headline: max. 35 Zeichen (inkl. Leerz.)
FlieBtext: max. 250 Zeichen (inkl. Leerz.)
Wellness, Sport und Gesundheit:

max. 280 Zeichen —in Stichpunkten!
Wellness-Arrangement:

max. 200 Zeichen —in Stichpunkten!
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6 DIN LANG FLYER / KARTE (105 x 210 mm)

6.1 TITEL — GESTALTUNGSRASTER

2 ——

..|I||||"|II|||I|||""|I|.
TEUTOBURGER\WALD

@ LOGO | Logobreite 40 mm

(® RUBRIK

(2) RUBRIK BALKEN | 3 mm Hohe
verlauft Uber die komplette
Formatbreite | Rubrikfarbe

® (3) RUBRIK [The Sans | Rubrikfarbe |
Versalien | 14 pt

(4) UMLAUFENDER RAND | 3 mm

G) (5) BILDBEREICH

(6) HOHENLINIEN | weiR | bei
unruhigen Bildmotiven kann
ein Schatten erganzt werden

@ HEADLINE | The Sans Bold | weil3
Versalien | 23 pt | optimale
GroRe je nach Lange der
Headline von 23 pt bis 37 pt

SUBLINE | The Sans Light | weiR |
Versalien | 12-14 pt Schriftgréfe in
Anlehung an die Schriftgréer von
(3)RUBRIK (jedoch nicht zwangsl3u-
fig gleich gesetzt mit 3))

(9) WEBSITE | The Sans Bold |
10 pt | weil3

TEUTO-SIGNET | weif |
10 x 26,5 mm

(11) FUSSBEREICH | Rubrikfarbe |
Hoéhe 63 mm am hochsten Punkt

HEADLINE ¢
HEADLINE HEADLINE

MIT UBERSICHTSKARTE UND ©

ATTRAKTIVEN ARRANGEMENTS o

dTvM ¥3DINA0LNIL

Qlf

NOIDIISANVTIN

www.teutoburgerwald.de @
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6.2 INNENSEITEN — BEISPIELE

Landschaften und eine
Pflanzen aturpark
dte und imposante Landmarker
Sie einen natu

Aktivurlaub fiir

Rad-Romantik an Weser und Werre, Lippe und Ems. Auf
historischen Wegen durch alte Kulturlandschaften mit
Schissern und Fachwerkhfen. Im Hintergrund die
Kamme des Teutoburger Waldes

Und nach der Tour? Lassen Sie sich verwohnen in
einem der traditionsreichen Heilbéder und Kurorte.
Erleben Sie westfilische Gastlichkeit und kosten Sie
feldfrische Spezialititen der Region. Erkunden Sie

historische Stadte und Dorfer, Museen und Baukunst

Sport- und Spairadeln in den Mittelgebirgen des Nordens.
Die Kette aufs groRe Ritzel legen fir die Anstiege, um von
der Hohe weite Blicke zu genieen. Auf die Ebene Nord
deutschlands mit ihren Fliissen und ihrem Mosaik von
Waldern, Wiesen und Feldern.

der Jahrhunderte.

,2ur Ruhe kommen".

Beispiel Doppelseite Image-/Einstiegsseite

Beispiel Doppelseite
Radroute mit
Themeneinstieg
und Infokasten

LIPPE — LAND DES HERMANN
EUROPARADWEG R1

Tour-Daten
Wegetyp:Rad-Fernweg
Strecke:3500 km

Auf Tour mit dem TEUTO_Navigator
wwwteutonavigatorcom

aller Epochen, Geschichte und Alltagsleben im Wandel

Geniefen Sie Ihren Radurlaub im Teutoburger Wald.
Mit Stadt, Land, Fluss und weiteren Kategorien Ihrer
Wahl - von A" wie ,aktiv entspannen” bis .2 wie

Radweg-Zeichen

Lippe und Pader und rund zwei Dutzend Biche ihren
Ursprung haben. Zusitzliche Glanzlichter setzen zahl-
reiche historische Stadte und Orte. Darunter Schiofs
Holte-Stukenbrock, Detmold mit dem firstlichen
Residenzschloss und dem LWL-Freilichtmuseum sowie
Horn-Bad Meinberg mit seiner ieinen Burg und dem
weitlaufigen Kurpark.

Highlights an der Strecke
I Dinensilhouette Augustdorf B Farstiches
Residenzschloss Detmald [ Frellchtmuseum
Detmold

Hehenmeterssom
(eistrecke)
Quer durch Europa Schwierigkelt: mittel

und durchs Land des Hermann start/Ziel

Bl Adierwarte Berlebeck I Externsteine
Burgmuseum Horn
Touristinformation

Lippe Tourismus & Marketing GmbH
Lippe & Detmold

Auf seiner Strecke von Bologne-sur-Mer nach St. Peters-
burg passiert der 3.500 Kilometer lange
R1 den Teutoburger Wald. rum die 177 Kilometer

der Teilstrecke in Westfalen zu den landschaftlich

reizvollsten zahlen? Erleben Sie es selbst b

Leopoldstal

uroparadweg
Abschitt

Der Lauf der Weser und die griinen Kimme des Teutobur-

ger Waldes pragen das Landschaftsbild. Am Weg liegen R
Parklandschaften und Schlbsser, Gutshauser und malerische s e - ez = |
Fachwerkhofe. Sie entdecken schon aus der Ferne das Her- =) 1_“;‘ F b e
mannsdenkmal am Horizont, stoRen dann etwas unvermit- b g e Y

telt auf dem Weg aus dem Wald heraus auf die legendaren o i Y, . lapig -
Externsteine, ein europaweit einzigartiges el #

Natur- und Kulturdenkmal
Ebenfalls einzigartig ist die
Sennelandschaft mit ihren
weiten Heideflichen und den
Sanddiinen - scheinbar ein
Stiick Wiste. In dessen Unter-
grund sich jedoch derart viel
Wasser sammelt, dass hier Ems,

RADROUTEN IM RADTOURENPLANER

Ort Tour

Ort: max. 30 Zeichen

Tour: max. 30 Zeichen

Headline: max. 70 Zeichen (inkl. Leerz.)
Einstiegstext: max. 180 Zeichen (inkl. Leerz.)
FlieBtext: max. 1.000 Zeichen (inkl. Leerz.)
Infokasten:

« Tour-Daten

- Start/Ziel (bei Rundkurs)

Rathaus am Markt | 32756 Detmold | 0800 8388885
 www.and-des-hermann.de

Schlo Holte-Stukenbrock - Leopoldstal

Servicesehe Seite 5

- Highlights an der Strecke (max. 160 Zeichen)

« Informationsadresse

Beispiel Einzelseite
mit halbseitiger
Pauschale und
Wanderroute

RUCKE
AHORNWEG

Toureninformtion
# Rundweg mit 2 Schefen,
mitelschwer 00k | 2226 m
F227m © 27 tunden

start/ziel
Touristnformation 8ad urg

Gildehaus’, dann Businen 465 und

Uraltes i Teuto

Rund um it der. .

schonsten Ausschten ns Osnabricker Land.  JedrvetBad ot

Ur evilfatt

desNatur-und Geoparks TERRAvita vor Augen. 1980037 5 Ausichstume

Sie erleben zudem, was ein UNESCO Global :';"“;:“:":m

Geopark st Entdecken Sie SpUrenvon 300 Semmn ey

Millionen Jahren Erdgeschichte. Etwa den HenenteichsstraBe 7418
P

Muschelkalk unter hren schuhen Dennam 5402k

heutigenTeutoburger an

urzeitliches Meer. Riechen Sie die Seelufty An ~ WWWahomweg wandem.de

den Gradierwerken der Sole-Heilbader Bad Laer
und Bad Rothenfelde ganz sicher.

WANDERROUTEN IM WANDERPLANER
Ort, Name der Route:

Ort: max. 30 Zeichen
Route: max. 35 Zeichen
Headline: max. 45 Zeichen
FlieBtext: max. 510 Zeichen
Toureninformation:

- Tour-Daten

- Start/Ziel (bei Rundkurs)
- Anfahrt OPNV

- Highlights an der Strecke
« Informationsadresse

Beispiel Einzelseite
mit ganzseitigem
Ausflugstipp

BURG RAVENSBERG
BORGHOLZHAUSEN

Tiefer Brunnen, hoher Burgfried, weite Blicke
Eine engagierte Stiftung macht sich um
den Erhalt der Burg Ravensberg verdient
Und verwandelte das Wahrzeichen des
Ravensberger Landes zudem in einen Ort,
an dem sich Geschichte auf spannende und
unterhaltsame Art erleben [asst.So erfahren
Gste bei gefihrten Rundgangen, dass die
Navigationsadresse Wehrburg im frihen 12.Jahrhundert als
omatonsn Stammsitz der Grafen von Ravensberg-Calve-
g Ravenspergs lage erbaut wurde. Sie entdecken Details
33829 Borgholzhausen wie den 120 Meter tiefen mittelalterlichen
Brunnen, der die Bewohner auch wahrend

Tl 05425 9335 44
burg aversberg@toninede  ciner belagerung mit Trinkwasser versorge.

Denn Bur gwar oft umkampft,
Gffnungszeiten etwa im DreiBigjahrigen Krieg Mit dem

Jederzet fel ugangich Ravensberger Klassenzimmer” schuf die Stif-
Firungen tung einen Lernstandort fir Natur, Okologie

Offentliche Fihrungen So u.

o Aot o5 und Gesehichte, Zudem lohtein Bickinen
und

% Und eln weiterer auf die Sp
R Gastronomie im historischen Forsthaus.
AbSahnhof Borghoihausen  Nicht zuletztlassen sich vom Bergfried der
it Pum Buszur atstelle ighenburg weite Blicke auf Teutoburger

Burg Ravensberg (PUm-Bus 314 und Minsterland genieen.
Tl 05425.93 39 901

AUSFLUGSZIEL IN DER AUSFLUGSKARTE
Headline: max. 25 Zeichen
Subheadline: max. 35 Zeichen
FlieBtext: max. 1100 Zeichen
Toureninformation:
- Navigationsadresse /

Informationen
- Offnungszeiten
- Fihrungen
- Anfahrt OPNV

Die Zeichenzahlen kdnnen Sie aus den
Eintragsformularen entnehmen.

18



7 MESSEAUSSTATTUNG

7.1 ROLL-UP

@ ..III||"||I||||I|||""|I|.
TEUTOBURGER\WALD

HEADLINE e

SUBLINE CES QUE ET IPIENDIS AUT NUSAM
FUGIATUR AUT ALIBUSDAE SEQUAM @

www.teutoburgerwald.de

o
=
S
o
=)
c
~
fa}
n
bl
>
=
o

d

c
o
>
c
@
wv
-
a
a]
9]
z

7]

ROLL-UP 1000 x 2150 mm

(1) L0GO | Logobreite 46 cm

(2) RUBRIK BALKEN | 4 cm Hohe
verlauft uber die komplette
Formatbreite | Rubrikfarbe

@ BILDBEREICH | Je nach Bedarf
konnen 1 oder mehrere Motive
platziert werden.

(4) HOHENLINIEN | weiR | bei
unruhigen Bildmotiven kann
ein Schatten erganzt werden

(5) HEADLINE | The Sans Bold | weif
Versalien | 230 pt | optimale
GroRe je nach Lange der
Headline von 230 pt bis 370 pt

@ SUBLINE | The Sans Light | weil? |
Versalien | 120 pt bzw immerim
Verhaltniss zur Rubrik eingesetzt

(7) WEBSITE | The Sans Bold |
100 pt | weill

TEUTO-SIGNET | weifd |
M x35cm

(9) FUSSBEREICH | Rubrikfarbe |
Hohe 96 cm am hochsten Punkt
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7.1.1 ROLL-UP UND MESSEWAND - BEISPIELE

.|II||||||I||||II |”|||I| .|II||||||I||||II |”|||I|
BURGER www.teutoburgerwald.de TEUTOBURGER\.

- wm’;-"....;u;mmwwmmilma th.!“‘!-

www.teutoburgerwald.de TEUTOBURGER

T oLl vE

WANDERURLAUB RADREISEN TEUTO NAVIGATOR

Beispiel: Messewand

www.teutoburgerwald.de TEU URGER'

' £F ﬁadfahren Miihlen Gartgp
i Thermen o Golf
Akhv'ta;i d f‘ﬂ( i Wandern Naturpark
Stmannsdenkma uﬂtur TEUTO_Navigator
~Genuss - Bier ™ Weserrenaissance

y|r|r.vuy.ynnmnmmIIIIIIHH\”””"m””"""”‘|m|‘|m||||HHHHH]IIIIIHIHumnuuuuum..

TS Y
g™

Beispiel: Messewand

WOHLFUHLEN

atttlant 11110,
TEUTOBURGER\WALD

WELLNESS & GESUNDHEIT

NATURLICH GESUND

WELLNESS- UND GESUNDHEITSURLAUB
IM TEUTOBURGER WALD

%

www.teutoburgerwald.de

Beispiel: Roll-Up
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7.2 FAHNEN UND BEACHFLAGS - BEISPIELE

M| | I| .||I||||||I|u|||| | I|
TEUTOBURGER\WALD TEUTOBURGER\\/AL

|||||.||||||||||_IIII_|||J|| I

M| | I|
TEUTOBURGER\\/AL

Beispiel: Beachflags

.ttt |" [l Ll ””"Il.
TEUTOBURGER\WALD TEUTOBURGERWALD

teutoburga{{wald.de

no Beispiel: Fahne
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8 POSTKARTEN

8.1 DIN A6

.ttt h.
TEUTOBURGER\W/ALD

-
bl
S
s}
@
c
=
a
&
B
£
=
&

c
g
c
<
a
~
o
Q
o
z

@ Logo | Hier kommt die Negativ-Form des Logos zum Einsatz. Da das Logo auf dem Motiv platziert wird, bietet diese
Darstellung einen besseren Kontrast! Je nach Motiv (Helligkeit und Kontrast) muss entschieden werden, welches Logo
eingesetzt werden kann (heller Hintergrund = Standard-Logo | dunkler Hintergrund = Negativ-Variante)

@ Bildbereich | 3/3 Aufteilung fiir ein bis drei Motive (Motiv-Anzahl ist abhdngig
vom zu transpotierenden Inhalt und der Bildausschnitte)

® E-Mail-Adresse | 8 pt (The Sans light Plain | Farbe: schwarz)
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9.1 ANZEIGEN — DAS KONZEPT

Das Anzeigenlayout leitet sich von den Corporate Design Vorgaben (Punkt 1-8) ab, diese sind
auch hier maRgeblich. Die Umsetzung folgt jedoch einer eigenstandigen Layoutanpassung,
um in unterschiedlichen Medien und Voraussetzungen zu funktionieren.

Ziel der individualisierten Anzeigenanpassung ist die optische Vereinheitlichung und Harmoni-
sierung der in den verschiedenen Produktmarken bestehenden Anzeigenformate.

Anzeigenformate mussen die Integration von Férderlogos und Kampagnenclaims ermoglichen
und auch fir Sonderformate und Kooperationsanzeigen die notige Flexibilitat aufweisen, um
zusatzliche Bildelemente und Textinhalte aufnehmen zu kénnen.

9.2 ALLGEMEINE UBERLEGUNGEN

Die Bildebene wird als modulares und flexibles System aufgebaut. Die einzelnen Bilder konnen
sich in der Breite und Hohe an die Umgebung anpassen, um sich so flexibel in unterschiedliche
Formate einfligen zu kdnnen. Zusammengehalten werden die Einzelteile durch leichte Schra-
gen, die sich aus dem Teutoburger Wald Logo ableiten, dabei jedoch eine klare Linie zeichnen.
Die abstrahierten Logostreifen wirken als verbindendes Element und schaffen eine visuelle
Einheit, was so zum Teil bereits in der Vergangenheit eingesetzt wurde.

9.3 DER AUFBAU

Die Bildflachen funktionieren als ,schiebendes” System. Hohe und Breite kdnnen je nach Medi-
um und Platzverhaltnisse angepasst werden. Die Winkel der Schragen bleiben wenn moglich
unverandert. Dadurch kdnnen sich die Bilder flexibel an die Anforderungen der jeweiligen
Inhalte anpassen. Es kdnnen sowohl einzelne als auch mehrere Bilder platziert werden. Die far-
bige Tragerflache kann ebenso ihre Hohe anpassen und dem Copytext den Raum geben, den sie
braucht. Die Headline sitzt grundsatzlich in der oberen Bildebene. Das Logo sitzt als Absender
unten rechts. Das optimale Verhaltnis von Bild zu Flachen-/Textanteil liegt bim A4-Format bei
3/4 Bild zu 1/4 Flachen-/Textelement.
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9.4 IM DETAIL - DAS GRUNDGERUST AM BEISPIEL A4 MIT DREI INTEGRIERTEN BILDERN

Im Layoutgerist konnen Sie 1-3 Bilder
integrieren. Die Systematik stellen wir
Ihnen am Beispiel von drei integrier-
ten Bilder vor — auf den folgenden
Seiten sehen Sie weitere Anwen-
dungsbespiele, die die Layoutprinzipi-

oAccabore dolorei [
cimporrovita. [yl

gepasst werden, dabei ist immer

das obere Bild das dominierende
Hauptmotiv

(2) HOHENLINIEN | Trennen das
Hauptmotiv von den Ergén-
zungsbildern. Bei Einzelmotiven
und Querformaten geht die Linie
von rechts nach links. Bei zwei

e d hr ei tzten Bild
‘|”|‘||||”l||”||"l||"|||||||||||IIIIIIIIlllmm............- oder mefr cingesetzten Bdern,
(1)

die Bilder horizontal von links

nach rechts.

(3) HEADLINE | The Sans Bold |
Rubrikfarbe | Gemischte
Schreibweise | 58 pt |

(4) FARBFLACHEN | Flexible Hohe,
kann je nach Textinformation
kleiner oder groRer sein, Farbig-
keit immer nach Kategorie

(5) WINKEL | Die untere weiBe Fla-
che ist immer im gleichen Winkel
abgetrennt:1,5°. Die Hohe der
Weikflache kann individuell an-
gepasst werden, betragt aber
immer mindestens W-Abstande
nach oben. (Siehe Logoplatzie-
rung)

0 Ratem etur, quis magnihi liquat eosa et fugia volume pos et ut accum sunt, venimus.
Pa is aligentem volum et, sunt ipit, nullest prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu
st prempor eiumque voluptassim aperiberro dolu!

&)

() WEBSITE | The Sans Bold |
12 pt | weil’

.ttt 1], R _
@ www teutoburgerwald.de TEUTOBURGERWAL@ @ LOGO | Detail-Platzierung siehe

Folgeseiten
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9.5 IM DETAIL — DAS SCHIEBENDE SYSTEM AUF EINEN BLICK

FLEXIBLE RAHMEN | Von einfach bis komplex —das modulare und flexible System kann sich unterschiedlichen
inhaltlichen Anforderungen anpassen und dabei einer gemeinsamen Linie folgen.

(1) (2)

Accabore dolorei
cimporr ovita.

Accgbore dolqrei
cimporr ovita.

Accabore dolorei
||"|||||||||||||||IIIIII|||||||uumuum......... .............. :

cimporr ovita.
I ——

Lttt 111, ittt 1. st iformieret Mt 1],
‘www.teutoburgerwald.de TEUTOBURGERWALD www.teutoburgerwald.de TEUTOBURGERWALD ‘www.teutoburgerwald.de TEUTOBURGERWALD

Aboratur alitat — ut
periberum!

Accabore dolorei
cimporr ovita.

JETZT ENTDECKEN!

www.teutoburgerwald.de . u#%'}'ﬂl{'é";""""""n

Lttt 111,
TEUTOBURGERWALD

wwwteutoburgerwald de

@ Wird ein Bild platziert, @ Layout mit zwei integrier- @ Layout mit zwei Bildern @ Beispiellayout mit drei Bildern,

setzt die Hohenlinie ten Bildern —der Flachen- —die Bildflachen kon- die Headline sitzt im oberen
von rechts nach links anteil wurde angepasst, nen sich in der Hohe an Motiv, die GréRe der Bildflachen
an, werden 2 oder mehr um der Copy mehr Raum Bilder anpassen, ebenso passt sich individuell an.

Bilder integriert, lauft zu geben. der Stand der Headline.

die Hohenlinie von links
nach rechts.

@ Beispiel einer Verbund-
anzeige mit 4 integrierten
Partnern, erweitertem
Copytext und Abbinder
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9.6 IM DETAIL — PLATZIERUNG WEBADRESSE

WEBADRESSE | Grundsétzlich steht die Webadresse links unten. Sie kann mit einer Call-to-Action Overhead

erganzt werden. Werden Foérder-/Partnerlogos mitgefiihrt, rutscht die Webadresse als Abbinder unter den Text im
Farbfeld.

(1)

Accabore dolorei
cimporr ovita.

(2)

(3)

Accabore dolorei
cimporr ovita.

(4)

Accabore dolorei
cimporr ovita.

Accabore dolorei

I ——-- cimporr ovita. I — - N —— -

[r———— TEUTOBURGERWALD iesobagealide mj""'i'.'a'ﬂ'r{'a"é'.'r‘wl"'l'.a ittt vsui'g':'a'ﬂ'a"c"é'r':'w;'\'{h ey,
@ www.kurzlink.de @ www.kurzlink.de @ Umfangreiche @ Bei Einbindung von
unten links unten links Abbinderzeile/Adresse Forderlogos rutscht
mit Overhead wird mitgefihrt: www.kurzlink.de als
www.kurzlink.de Abbinder in die
rutscht in die Farbflache
Farbflache.
9.7 IM DETAIL - FARBE

Accabore dolorei

: : Accabore dolorei Accabore dolorei
cimporr ovita.

cimporr ovita. cimporr ovita.

Accabore dolorei
cimporr ovita.

sl 1, a1, 11,
TeutOBREWAL retOBURE WAL

TEUTOBURCERWALD wteuoburgeruaidde TEUTOBURGERWALD

SCHRIFTFARBE | Schrift ist immer in Weil zu setzen. Bilder sind generell so auszuwahlen, dass die Schrift mog-
lichst gut lesbar ist. Sollte dies in Einzelfallen nicht moglich sein, wird ein Schatten hinterlegt.

FLACHENFARBE | Je nach Produktmarke wechselt die Farbe der Textbiihne. Alle weiteren Gestaltungselemente
und Platzierungen bleiben unverandert.
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9.8 ANZEIGEN - TYPOGRAFIE

Acqabore dolqrei
cimporr ovita.

Acqabore dolqrei
cimporr ovita.

it 1, Jetatnformierent attlgant 11,
TEUTOBURGER\WALD www.teutoburgerwald.de TEUTOBURGERWALD

www.teutoburgerwald.de

SCHRIFTPLATZIERUNG | Die Headline sitzt immer im Hauptmotiv, also im oberen Drittel der Gestaltung bzw.
im oberen Bild. SchriftgroRen kdnnen sich flexibel anpassen, Maf3gabe ist Plakativitat und Lesbarkeit.

9.9 ANZEIGEN - TYPOGRAFIE GROSSEN

(1)

Accabore dolorei
cimporr ovita.

Meras!
Minoste.
"|"|"|"|"|"|"|||||||||IIIIIIIII|||||||||u..

Aboratur alitat -
ut periberum!

Accabore dolorei
cimporr ovita.

""""""”||||||||||I||||||||||||||||||..,,,,,,,,,,,"
e (2)

Mt 1,
TEUTOBURGERWALD

‘wwwteutoburgerwald.de

-ttt 11,
TEUTOBURGERWALD

SCHRIFTFGROSSEN | SchriftgréBen passen sich ebenso flexibel an, wie das schiebende System der Farbflachen.
Insbesondere, da Headlines auf Bildern platziert werden, ist Flexibilitat notwendig. Es ist generell darauf zu ach-
ten, dass Schrift plakativ wie lesbar eingesetzt wird.

@ Beispiel Aq @ Beispiel A4 @ Beispiel A4 @ Beispiel 74 x 165
Headline: 60 pt Headline: 73 pt Headline: 67 & 8o pt Headline: 24 pt
Overhead/Copy: 11 pt Overhead/Copy: 11 pt Overhead/Copy: 11 pt Copy: 11 pt
Webadresse: 12,5 pt Webadresse: 12,5 pt Webadresse: 11 pt Webadresse: 11 pt
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9.10 ANZEIGEN - LOGOGROSSEN

Accabore dolorei
cimporr ovita.

Meras!
Minoste.
N

Mot ],
TEUTOBURGERWALD

wwwteutoburgerwald de

@

LOGOGROSSEN | Das Logo ist prominenter Absender, steht immer auf weiR. Im Beispiel A4 entspricht die
Abbidlungsgrofie 70 mm Breite, also 1/3 der Formatbreite. Wenn méglich ist dieses Verhaltnis generell
anzuwenden. Wird das Logo in Verbindung mit dem EU-Forderlogo eingesetzt, verkleinert sich die GroRe
auf 52,5 mm Breite, was 1/4 der Formatbreite entspricht. Generell gilt: Beim Einsatz von Férderlogos sind
die jeweils geltenden Publizitatsvorschriften zu beachten.

@ Beispiel A4 ,,klassisch @ Beispiel A4 @ Beispiel A4
Logobreite 70 mm »mit Forderlogos“ Logobreite 37 mm
(1/3 Formatbreite) Logobreite 52,5 mm (1/2 Formatbreite)
(1/4 Formatbreite)

1/4 oder 1/5 Formatbreite
funktionieren ideal bei
Querformaten.

9.11 ANZEIGEN - LOGOPLATZIERUNG

LOGOPLATZIERUNG | Ein einfaches Prinzip: Nach unten betragt der Abstand zwei , W, nach rechts

1,5, W*“.in besonders schmalen oder engen Platzverhaltnissen kann dies auf ein ,W* angepasst werden.
Der Abstand nach oben kann flexibel angelegt werden, sollte jedoch wenn moglich ein,,W* nicht
unterschreiten.

atllllnl! ””llh.
TEUTOBURGER

.ttt "”"II
TE UTDBURGER\%A LD
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9.12 ANZEIGEN — SONDERANZEIGEN MIT SIGNETS

LOGOGROSSEN | In besonderen Fillen kann es notwendig sein, zusitzliche Signets zu integrieren. Hier zeigt sich die
Notwendigkeit eines flexiblen Systems, das je nach Bedarf die Module platzieren kann.

Accabore dolorei
cimporr ovita.

Accabore dolorei
cimporr ovita.

Accabore dolorei
cimporr ovita.

=

attlant 11, ceveor . s
wwteutoburgenwald de TEUTOBURGERWALD s 8 reutlnuelliy, == 8 AT RIS

9.13 ANZEIGEN - DAS STORERBAND

STORER | Wenn Stdrer zum Einsatz kommen, wird ein Stérerband gewihlt, das sich der Farbfliche im Format anpasst.

Dieses konnen Sie in GroRe und Verhaltnis je nach Inhalt und Format flexibel anlegen — achten Sie jeoch auf eine stimmige

und ausgewogene Gesamtanmutung.

Ximet fugiatem hillate none
et expel id qui digent, tempo-

Ximet fugiatem hillate none
et expel id qui digent, tempo-

Ximet fugiatem hillate none
et expel id qui digent, tempo-

rernate ex eaque corum
aseum re.

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Lttt 11,
TEUTOBURGERWALD
T 05219673325

rernate ex eaque corum
as eum re.

JETZT GRATIS BESTELLEN!

Lttt 1 1,
TEUTOBURGERWALD

T05219673325

rernate ex eaque corum
aseumre.

JETZT GRATIS BESTELLEN!
-ttt 11,
TEUTOBURGERWALD
T 05219673325

PELEM OM ET

Ximet fugiatem hillate none
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum

as eum re.

www.teutoburgerwald.de

JETZT GRATIS BESTELLEN!

ottt 11,
TEUTOBURGERWALD




9.14 ANZEIGEN — WEITERE FORMATE

Accabore dolorei
cimporr ovita.

Lttt 1 1.
www.teutoburgerwald.de TEUTOBURGERWALD

A5

Ximet fugiatem hillate none
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum

as eum re.

JETZT GRATIS BESTELLEN!

st 11,
TEUTOBURGERWALD
T 05219673325

Aboratur alitat —
ut periberum!

et expel id qui
rernate ex eaque corum
as eum re.

JETZT GRATIS BEST ELLEN!

Mt .
TEUTOBURGERWALD
T 05219673325

Aboratur alitat —u
periberum!

XIMET FUGIATEMS XIMET FUGIATEMS XIMET FUGIATEMS
ILLATE NONE ET ILLATE NONE ET ILLATE NONE ET

JETZT ENTDECKEN!

www.teutoburgerwald.de

XIMET FUGIATEMS.
ILLATE NONE ET

ot 11,
TEUTOBURGER\WALD

Sonderformate, z.B. 212 x 228 mm

Ximet fugiatem hillate none
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum

as eum re.

JETZT GRATIS BESTELLEN!
st 11,
TEUTOBURGERWALD
05219673325

Aboratur alitat — ut periberum!

it 1
wwwiteutoburgerwald.de TEUTOBURGERWALD

Klassische Querformate, z.B. 144 x 76 mm

Aboratur alitat -
ut periberum!

PELEM OM ET

Ximet fugiatem hillate none
et expel id qui digent, tempo-
rernate ex eaque corum

as eum re.

www.teutoburgerwald.de as eum re.

JETZT GRATIS BESTELLEN!

kompakte Kleinformate,
z.B. 45 x 80 mm

Aboratur alitat -
ut periberum!

eaque corum

www.teutoburgerwald.de

-ttt 11, -ttt 11,
TEUTOBURGERWALD TEUTOBURGERWALD

Schmale Hochformate, z.B. 70 x 140 mm
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9.15 ANZEIGEN — QUERFROMATE

In Querformaten — konnen maximal zwei Bilder platziert werden — die Hohenlinie lauft dabei immer von rechts nach
links. Die Schrage, die die Bilder trennt [auft immer von unten links nach oben rechts — den genauen Winkel passen Sie
flexibel an. Auch hier hilft hnen das schiebende System dabei, die optimalen Bildausschnitte zu wahlen und kénnen
den jeweiligen Bildern den Raumanteil geben, den es fiir eine optimale Wirkung braucht.

Gehort.Erzihlt!

Geschichten aus dem
Teutoburger Wold

www.teutoburgerwald.de/geschichten

aeromockrouRcH:

EUROPAISCHE UNION NORD
Investition in unsere Zukunft  RHEIN
Europaischer Fonds

far regionale Entwicklung  FALEN

Meronins etas
vembuso mirandsets!

Perum andae eos expellenis mo offic te parum nimporiorem apide necatiate nia vero
volorem quo minisque pra doluptatus, ut fugitate vent porenimus ipsametus.

att Mt 11,
www.teutoburgerwald.de TEUTOBURGERWALD

Perum andae eos expellenis mo offic te parum nimporiorem apide necatiate nia vero
volorem quo minisque pra doluptatus, ut fugitate vent porenimus ipsametus.

attl Mt 111,
www.teutoburgerwald.de TEUTOBURGERWALD

Gulvissultod rem
Ibus, di porei conequis.

Perum andae eos expellenis mo offic te parum nimporiorem apide necatiate nia vero

volorem quo minisque pra doluptatus, ut fugitate vent porenimus ipsametus.

Lttt 11,
www.teutoburgerwald.de TEUTOBURGERWALD
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9.16 ANWENDUNGSBEISPIELE

Wandern und Wellness, Natur und Kultur, Geschichte und GroBstadt.
Im Teutoburger Wald finden Sie alles, was einen schinen Urlaub ausmacht.

www.teutoburgerwald.de/barrierefrei

R e III I

west. TEUTOBURGER!

Unterwegsim

TeutoburgenWald

Wild, weit und romantisch. GenieRen Sie die reizvollen

Landschaften und beeindruckenden Aussichten im Teutoburger Wald.

www.teutoburgerwald.de/barrierefrei

Lttt |” |I||
TEUT

'OBURGER

.muum|||||||||IIIII||||||||||"||””“”
e

Noncorsinte vidempore ads dolendel e dolore volorepera delique delf, simen
lenduscilumet adiaspides et acerum it eatur, consecullate dofore que por autas
dempore s dolendel eos dofo

Lttt 1] I
TEUTOBI RWALD

wiwteutoburgerwald.de URGE

Gehort.
Erzahlt'

””“”““”l lI|IIII?IIu||||uum....._

Mit Bus und Bahn zu 22 Storys in der Region.

www.teutoburgerwald.de/geschichten

< _/wzsrr s

TEUTOBURGERWALD

——— o s
Accabore dolorei
- cimporr ovita.

“"I||“”l"||||||||||||||II||||||||||||||||uu...........

] e
TEUTOBURGERW/

22 Storys warten auf Sie. Machen Sie sich
auf den den Teutoburger Wald.

www.teutoburgerwald.de/geschichten

Lt ] 1,
TEUTOBURGERWALD




9.16 ANWENDUNGSBEISPIELE

e el
....uumhuum|||uu|ulllIII'Nlml@i”””m

Entspannung liegt so nah. Gonnen Sie sich eine Auszeit im
Teutoburger Wald und genieBen Sie Sauna, Sole und mehr.
Die neue Broschiire gibt Tipps fir einen entspannten 4 e www.teutoburgerwald.de/barrierefrei

und barrierefreien Urlaub. LS OUNE ‘é?z“v‘«’in
www.teutoburgerwald.de/barrierefrei W redrosunct

= e

NORD
R Lttt |1 lin,
west TEUTOBURGERW/

Geschichten av
Teutoburger Wald.

Neue Geschichten statt olle Kamel Feutoburger Wald ef
die Sie nur hier erleben kénnen. Also rein in den Bus und Neue:
www.teutoburgerwald.de/geschichten

EUROPAISCHE UNION
e . i Lttt 1] ||I|

Europaischer Fonds WEST
for regionale Entwickiung  PALEN TEUTOBURGERW,

22 Storys warten auf Sie —
jetzt den Erlebnisfiihrer bestellen!
www.teutoburgerwald.de/kataloge

EUROPA\SCHEUNION NORD I |” |
- pestionn isere e RN Lttt I|.
for regionale Entwicklung  FALEN TEUTOBURGERW/




Teutoburger Wald Tourismus
Fachbereich der
OstWestfalenLippe GmbH
TurnerstralBe 5—9

33602 Bielefeld

Weitere Infos unter:
www.tourismus.teutoburgerwald.de






