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Der Teutoburger Wald ist die
#1 Nachhaltigkeits-Region
in Nordrhein-Westfalen.
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Leitsatz 3.3 Regionale Produkte &
Landwirtschaft
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wichtiger Bestandteil unseres Angebots.
Die mit

Erzeugern, Betrieben und Partnern

entwickeln wir kontinuierlich weilter,
um

noch starker in Szene zu setzen.
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https://tourismus.teutoburgerwald.de/fileadmin/Medien/Tourismus.Teutoburgerwald.de/Projekte/MoNaTour/Abschlussdokument_Regio.Werkstatt_TEUTO.pdf
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Regionalitats-Versprechen — das ist unser Bekenntnis

Regionalitat ist fir uns gelebte Wertschépfung in der Urlaubsregion Teutoburger Wald
(OstWestfalenLippe).

Ein Produkt, Angebot oder Erlebnis gehort zur Regionalpartnerschaft, wenn ein wesentlicher
Schritt seiner Erzeugung oder Verarbeitung hier stattfindet und wir offen benennen, wer
daran beteiligt ist und woher die Hauptzutaten stammen.

Wir machen sichtbar, was hier entsteht — in unseren H&fen, Betrieben, Werkstatten und
Manufakturen. Wo regionale Rohstoffe verfugbar sind, setzen wir sie bevorzugt ein. Wo sie
fehlen, zeigen wir transparent, worin unsere regionale Leistung liegt: im Handwerk, in der
Verarbeitung, im Wissen und in unternehmerischer Verantwortung vor Ort.

Regionalitat ist fir uns kein Etikett, sondern ein gemeinsames Versprechen: zur
Wertschopfung in der Urlaubsregion Teutoburger Wald (OstWestfalenLippe), zur Transparenz
gegenuber Gasten, Einheimischen und Partnern und zur kontinuierlichen Weiterentwicklung
unserer Zusammenarbeit.
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Regionsdefinition — das ist unser Erlebnisraum

Die  Regionalpartnerschaft  versteht die Urlaubsregion Teutoburger Wald
(OstWestfalenLippe) nicht nur als geografischen Raum, sondern als erlebbare
Landschafts- und Kulturlandschaft: mit dem Teutoburger Wald als Kern, erganzt durch
pragende Raume, Kultur und Orte, die den landschaftlich-kulturellen Bezugsrahmen
darstellen. Diese Regionsdefinition wurde von den Akteuren der Regionalpartnerschaft
erarbeitet und definiert folgende Anker und regionalen Besonderheiten (Listen nicht
abschlieBend).

Geografische Anker Kulturelle Anker

e Teutoburger Wald / Urlaubsregion
Teutoburger Wald

e Traditionelle Handelsroute

e Weser / Flusslandschaft

* Wiehengebirge

e Mittellandkanal

e Westfalische Hugellandschaft

e Muhlen

e Hermannsdenkmal
e Wewelsburg

e Klosterregion

e Sparrenburg

* Externsteine

* Lippisches Hugelland * Porta Westfalica
e Fernwanderweg Hermannshdhen e Theater
e Jakobsweg e Kloster Dahlheim (Lichtenau)

Regionale Besonderheiten

Zutaten / Erzeugnisse / Produkte

Lippische Palme (Grunkohl)
Streuobstwiesen-Apfelsaft
Paderborner Brot

Kartoffel

Westfalischer Schinken
Geflugel- / Wurstwaren
Spirituosen (Gin, Weinlikore, Schnaps
etc.)

Senne Original

Obst (Erdbeeren, Streuobst, etc.)
Honig, Konfiture

Bier

Gemuse (Spargel, Rhabarber,
Zuckerruben etc.)

Salz

Heidschnucke

Traditionelle Rezepte / Gerichte

Lippischer Pickert
Pumpernickel
Moppkenbrot

Handwerk

Bierbrauen / Brauereien / regionale
Biersorten

MUhlen (Getreideverarbeitung)
Kafferosterei / Rosthandwerk
Backereien & Metzgereien
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Checkliste fur Akteure

zur Teilnahme an der Regionalpartnerschaft Teutoburger Wald
(OstWestfalenLippe)

Diese Checkliste ist der Einstieg in die Regionalpartnerschaft Teutoburger Wald
(OstWestfalenLippe).

Sie richtet sich an Betriebe, Initiativen und Angebote, die regionale Produkte,
Leistungen oder Erlebnisse sichtbar machen moéchten - von Erzeugung und
Verarbeitung Uber Gastronomie, Handel und Veranstaltungen bis zu
Erlebnisorten und touristischen Angeboten.

In wenigen Angaben wird deutlich, wie das Angebot zur Urlaubsregion passt:
welcher regionale Bezug besteht, wer beteiligt ist, wo zentrale Bestandteile
herkommen und wie Regionalitat fur Gaste, Einheimische und Partner erlebbar wird.

Die Regionalpartnerschaft basiert auf Selbstverpflichtung statt zusatzlicher
Zertifizierung. Transparente und aktuelle Angaben sowie die aktive Mitwirkung im
Netzwerk schaffen eine gemeinsame Grundlage fur Vertrauen, Zusammenarbeit,
regionale Vermarktung und eine starkere Identitat der Region.

Wer die Checkliste ausfullt, bringt sein Produkt, Angebot oder Erlebnis in die
gemeinsame Sichtbarkeit ein - auf Landingpage, Plattform und in
Vermarktungsmaterialien. Damit die Informationen verlasslich bleiben, werden die
Angaben regelmaBig bestatigt oder aktualisiert. Nicht gepflegte Eintrage kdnnen
vorubergehend pausieren und nach Aktualisierung wieder aufgenommen werden.

So geht’s: Checkliste ausfiullen, bei dem/der =zustindige*n Regional-
Koordinator*in einbringen und Teil der Regionalpartnerschaft werden!

Kedinanziert von der e ! B D
B | SRt VOB ameln, @CET PROJECT

Checkliste fur Akteure

e |. WESENTLICHER WE RTSCHOPFUNGSSCHRITT sy ‘

i Ein wesentlicher Wertschépfungsschritt liegt vor, wenn durch ihn ein erkennbarer regionaler

Mehrwert am Produkt, Angebot oder Erlebnis entsteht. Reine Distribution, Lagerung oder Verwaltung
gelten nicht als wesentlicher Schritt.

Ein wesentlicher Erzeugungs-, Verarbeitungs- oder handwerklicher Schritt findet in der
Urlaubsregion Teutoburger Wald / in OstWestfalenLippe statt, und zwar an folgenen Orten:

Betrieb: P
: |:| Wo regionale Rohstoffe verfligbar sind,
P werden sie bevorzugt eingesetzt.

StraBe, Hausnr.:

|:| Wenn nicht méglich, wird der regionale
PLZ, Ort: Anteil in der Produkt-Kette transparent
: gemacht.

[ ] Der uberwiegende wertschépfende Beitrag

Ansprechpartner: . .
erfolgt in der Region.

sl IV.PROFILBEITRAG (OPTIONAL)

Unser Bezug zur Region zeichnet sich vor allem durch folgenden Aspekte und Geschichten aus:
LandSChaft / RAUMDEZUG: .....c.oiiiiiiiiiettee ettt ettt ettt
|:| Handwerk / VerarDeitUNG: ...ttt
D TraditioNelle GEIICNTE! .ottt
|:| Regionale ProduKtKateg8OriEN: ...ttt sttt es e ene e
[

SONSTIBEI BEZUB: .ttt b et bttt b et b ettt eae st

V. COMMITMENT

|:|Ich bestatige die Richtigkeit meiner Angaben.
|:|Ich pflege meine Angaben aktiv und halte sie aktuell.
: Ich nutze das Erkennungsmerkmal auf Produkten, vor Ort und meiner Website.

Ich nehme maoglichst mind. einmal jahrlich an einem Vernetzungsformat des Teutoburger
Wald Tourismus (OstWestfalenLippe GmbH) teil.
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UNSER ZIEL FUR HEUTE:

SCHNITTSTELLEN-WERKSTATT

1. DIGITALER MARKTPLATZ

2. VERMAKTUNGSBAUSTEINE



Mr. Bezeichnung Erganzungen / Kommentare
1. Bestellungen Uber die Plattform ermédglichen (digitaler Markiplatz)
12 Anbiatar Ubersichllich darstellan & ainfach durchsuchbar / fillarbar machen
= Aktuelle Preislisten der Anbieter anzeigan
4 Ubemregionale Sichtbarkeit schaffen (Was gibt es wo?")
. Abholorte und Zeitfenster abbilden
(als Framework einbindbar in andare Sites wia
&. Schnittstells zur touristeschen Website |bai Kartan o. a.)
T. Unterstutzung diverser Datenschnttstellen (NREW)
8. Funktion als Knotenpunkt fiir mehrere Frodukte
9. Ganzheitliche Vermarktung im Food-Service-Bereich
10, Lieferung der Bestellung
Gesamt | Summe

21

27

10

20

7

27

13

139

2

1

&
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&

e @

(Gesamt Auswertung:  Abgedeckt durch TWT  Wie?

Teulo Mavgator

Teuto Navigator
Teuto Mavigator
Taulo Mavigatar
Teutn Navigator

Teuto Navigator



IMPULSE:

SCHNITTSTELLEN-
WERKSTATT

l,

notieren Sie sich gerne Herausforderungen und Potenziale mit
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SCHNITTSTELLEN-
WERKSTATT

DIGITALER MARKTPLATZ

l,

10 Minuten

Gehen Sie kurz in sich und notieren Sie
auf den farbigen Karten:

Wo sehen Sie aus lhrer Perspektive
konkrete Herausforderungen oder
grol3es Potenzial fur die Uberregionale
Umsetzung eines gemeinsamen
digitalen Marktplatzes.

Bitte schreiben Sie Ihren Namen /
Initiative mit auf die Karte, sowie ggf.
die vorgestellten Vertriebslosungen,

wenn Sie sich auf diese konkret
beziehen.




Nacheinenander stellen wir die einzelnen
Karten vor und verorten sie auf der Matrix

SCHNITTSTELLEN-

WERKSTATT B2B B2C

Vertriebs-
plattformen

Versand-
logistik

,/ Produkte &
- Qualitat

60 Minuten

Kommuni-
kation



Gemeinsam besprechen wir im Plenum
mogliche Losungen und halten konkrete
Aufgaben zur weiteren Umsetzung fest.

SCHNITTSTELLEN-
WERKSTATT )
IIEAOOSCEJI;\II(C:-}:II%I Wie konnten wir die
Herausforderungen Iosen?
1.Welche Aufgabe muss erledigt
,/ werden, um diesen Losungen
AUEGABEN MIT naher zu kommen?

ZUSTANDIGKEIT 2 -Wer Ist/wéare daflr zustandig?

i 3.BiIs wann kann das ermoglicht
60 Minuten werden? (soweit moglich)



SCHNITTSTELLEN-
WERKSTATT

DIGITALER MARKTPLATZ

l,

30 Minuten

Verbleib ungeloster Herausforderungen

Sollten rote Karten, also
Herausforderungen ohne
Losungsansatz

In der Matrix verbleiben,
nehmen wir diese nach der
Mittagspause mit in eine
Kleingruppen-Arbeit.

Dort besprechen wir gemeinsam, wie
wir mit der Herausforderung weiter
umgehen konnen.
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5. RUNDER TISCH

03.09.2026
10-14 UHR

SCHLOSS HAMBORN 5,

33178 BORCHEN

INSPIRATION
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ERINNERUNG

99

reglonale Produkte_und
traditionelles Handwerk fur
Gaste und Einheimische
gemeinsam erlebbar und
sichtbar machen



VIELEN DANK!

Vom Acker bis zum Gast muss es
kein weiter Weg sein - aber ein
gemeinsamer.
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